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station a perdu 900 000
auditeurs, soit 20% de son
audience". Pour­Frédéric
Schlesinger­ :­ "Cette
première phase était
indispensable au
renouveau de la station
tant dans ses contenus

éditoriaux que dans sa stratégie digitale et s’ouvre désormais
la voie de la reconquête. Je suis convaincu qu’Europe 1, forte
du professionnalisme et de la grande qualité de ses équipes,
peut désormais envisager un rebond décisif à la rentrée
prochaine." •
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AUDIENCE

Pour la direction d’Europe 1, qui a fixé à 3 ans le
temps nécessaire pour redresser durablement la
station, le travail accompli en quelques mois par
toutes les équipes a permis de "consolider les
forces de la station et d’identifier les évolutions à
venir". 
Écoutée­chaque­jour­par­3­682­000­auditeurs,­Europe 1
affiche­sur­la­vague­Médiamétriede­janvier-mars­2018­une
audience­cumulée­de­6,8%,­en­hausse­de­0,2­point­par
rapport­ à­ la­ vague­ novembre-décembre­ 2017.­ Pour
l'équipe,­il­s'agit­d'un­"premier rebond de 140 000 auditeurs,
qui marque le début d’une stabilisation de l’audience, après
deux saisons 2015-2016 et 2016-2017 au cours desquelles la

Europe 1 : vers le "rebond décisif"

PODCAST

Vincent­Giret­a­dévoilé­de
nouvelles­ambitions­sur­le
digital­: "On veut tester la
pertinence de la marque
franceinfo sur le podcast.
On a plusieurs projets avec
plusieurs journalistes de la
station autour de
l’innovation et sur la
musique. Nous avons des
prototypes, et nous pourrions lancer une nouvelle offre
de podcasts "natifs" à la rentrée. Nous voulons
clairement tester franceinfo sur ce type de formats.
D’ici là, nous allons lancer, dans quelques jours, un
podcast anti-fake news Les­ idées­ claires, en
collaboration avec France Culture",­a­déclaré­Vincent
Giret,­directeur­de­franceinfo.­­­•

DAB+

Pour­ que­ la­ population
puisse­ se­ préparer­ à­ la
migration­des­programmes
de­radio­des­OUC­au­DAB+,
l'Office­ fédéral­ de­ la
communication­(OFCOM)­a
lancé­un­appel­d'offres­public
visant­à­attribuer­un­mandat
pour­ une­ campagne­ d'information­ sur­ le­ DAB+,
d'une­durée­de­4­ans­à­compter­de­2019.­L'OFCOM
soutient­ainsi­la­branche­de­la­radio,­qui­diffuse­de
plus­en­plus­ses­programmes­en­mode­numérique
sur­des­réseaux­DAB+­et­veut­mettre­ses­émetteurs
OUC­hors­service­dans­les­prochaines­années.­En
2017,­ l'utilisation­numérique­des­programmes­de
radio­ (par­ DAB+,­ réseaux­ TV­ et­ internet)­ a
augmenté­de­54%­à­61%.­­­•
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franceinfo veut 
" tester" le podcast

DIGITAL

Chaque­ semaine,­ 81%­des­podcasts­ téléchargés­ sont­ écoutés­ :­ c’est­ ce­ que­ révèle­ la
nouvelle­étude­Médiamétrie sur­l’écoute­des­podcasts­radio.­En­moyenne,­chaque­mois,
8,5%­des­internautes­écoutent­des­podcasts­radio,­soit­4­millions­d’individus.­Comparés­à
l’ensemble­des­internautes,­les­podcasteurs­ont­un­profil­plutôt­masculin­(54%­sont­des
hommes­contre­50%­des­internautes),­56%­d’entre­eux­ont­entre­25­et­49­ans­(vs­41%­des
internautes).­En­outre,­les­CSP+­et­les­Parisiens­sont­largement­sur-représentés­parmi­les
podcasteurs­(49%­vs­30%­des­internautes­et­25%­vs­18%).­•

Plus de 8 podcasts téléchargés sur 10 sont écoutés

­

Il­aura­fallu­seulement­sept­petites­années­pour
que­ vous­ puissiez­ avoir­ dans­ vos­ mains­ ce
centième­numéro­de­La Lettre Pro de la Radio.
Au­ commencement­ des­ choses,­ ce­magazine
paraissait­à­un­rythme­bimensuel,­puis,­comme
il­faut­savoir­raison­garder,­à­un­rythme­mensuel.
Sept­ ans­ d’un­ travail­ à­ la­ fois­ acharné­ et
laborieux…

Un­ centième­ numéro,­ comme­ un­ centième
anniversaire,­ c’est­ toujours­ une­ victoire
symbolique­ sur­ les­ choses.­ Ce­ symbole­ se
résume­ à­ notre­ foi­ dans­ la­ radio­ et­ ses
professionnels.­C’est­pour­ma­part­un­sacerdoce
en­ raison­ du­ dévouement­ que­ cela­ exige.
J’explique­souvent­que,­pour­essayer­de­tendre
vers­la­perfection,­il­est­nécessaire­de­composer
avec­ le­ rude­ et­ austère­ travail­monacal.­C’est
donc­ici­l’abnégation­qui­prime.­C’est­aussi­une
sorte­d’ascétisme­au­quotidien­à­travers­le­site
lalettre.pro,­bras­armé­de­ce­magazine.­Et­bien
plus­encore­pour­l’organisation­du­Salon de la
Radio.

Que­ dire­ de­ plus­ ?­ Que­ le­ moi­ est­ toujours
dérangeant­pour­l’autre.­Alors,­il­faut­mettre­en
lumière­celles­et­ceux­qui­ont­collaboré­à­ce­100e

magazine.­ Ils­ se­ reconnaîtront.­ Mettre­ en
lumière­ celles­ et­ ceux­ qui­ ont­ bien­ voulu
participer­ à­ ce­ numéro­ collector.­ Et­ puis,
forcément,­ vous­ qui­ lisez­ ces­ lignes.­Car­ c’est
vous­qui­êtes­la­cause­heureuse­de­ce­succès­et
de­cette­longévité.

7 ans et 100 numéros plus tard
Par Brulhatour  @Brulhatour

Suisse : une campagne
d'information sur le DAB+

 

Le TWEET

llp_s7_100.qxp_LETTRE-PRO-100  10/05/2018  10:09  Page2



   
   

Publicité

llp_s7_100.qxp_LETTRE-PRO-100  10/05/2018  10:09  Page3



.4

RADIO
La Lettre.Pro

& médias

LA LETTRE PRO DE LA RADIO N°  100 - AVRIL - mai 2018

L’assistant­vocal­d’Amazon­Alexa­sera­lancé­le­23­mai
en­France­n ­­EN­2017,­le­CA­de­Radio­France­s’établit­à
656­M€,­en­progression­de­0,5%­par­rapport­à­2016­et
le­résultat­net­fait­apparaître­un­déficit­de­4,8­M€­n ­
CQP­Animateur­Radio­ :­ la­ 8e­promotion­ compte­ 10
diplômés,­ dont­ 3­ femmes­ et­ 7­ hommes,­ pour­ une
moyenne­d’âge­de­27­ans­n ­­Jean-Jérôme­Bertolus­a
été­nommé­chef­du­service­politique­de­la­rédaction­de
franceinfo­n ­La­ prochaine­ saison­ de­ Radio­ France
débutera­ le­ 6­ septembre­ à­ 20h­ par­ un­ concert
symphonique­ et­ s'achèvera­ le­ 14­ juillet­ 2019­par­ le
Concert­de­Paris­sur­l'esplanade­du­Champ-de-Mars­n ­
Christophe­ Schalk­ (Top­ Music,­ radio­ régionale­ en
Alsace)­et­Philippe­Vives­(Sud­Radio,­radio­généraliste
indépendante)­on­été­élus­administrateurs­au­SIRTI­n ­
Xavier­De­Bruyn­a­été­nommé­nouveau­brand­manager
de­Nostalgie­Belgique­n ­­Jusqu'au­18­octobre,­Radio
Clapas,­fondée­en­1978­à­Montpellier,­célèbre­ses­40
ans­n ­­Maxime­Taldir­(IUT­de­Tours)­est­le­lauréat­de­la
6e édition­de­la­Bourse­Marc­Van­Moere­et­décroche­un
contrat­d’été­au­service­reportage­de­la­rédaction­de
RMC­ Sport­ n ­­ Étienne­ Pépin,­ directeur­ de­ RCF­ à
Rennes,­ a­ été­ nommé­ rédacteur­ en­ chef­ de­ la
rédaction­nationale­de­RCF­n ­­Selon­l'étude­Infinite
Dial,­ 51­ millions­ d’Américains­ possèdent­ déjà­ un
assistant­ vocal­n ­­ RMC­ :­ Margaux­ Boddaert­ (IFP-
Panthéon­Assas­Paris­ II)­ remporte­ la­9e­édition­des
"Talents­de­l’Info"­et­rejoint­la­rédaction­de­RMC­pour
un­CDD­de­ 6­mois­n ­­Un­ livre­ intitulé­Les Grandes
Gueules : le livre qui­retrace­l'histoire­de­l'émission­de
RMC­paraîtra­le­16­mai­prochain­n ­­DAB+­:­Bordeaux
pourrait­accueillir­jusqu'à­39­radios­avec­deux­multiplex
locaux­et­un­étendu,­Arcachon­disposera­de­26­radios
diffusées­ en­ numérique­ et­ Toulouse­ diffusera­ 39
stations­numériques­n ­­90%­des­Français­estiment­que
les­pouvoirs­publics­devraient­garantir­un­accès­à­la
radio­hertzienne­dans­toutes­les­situations­selon­une
étude­ du­ SIRTI­ n ­Âgée­ de­ 60­ ans,­ diplômée­ des
Universités­de­Toronto,­Boston­et­Paris,­Catherine­Tait
est­devenue­la­première­femme­à­diriger­CBC-Radio-
Canada­n ­­Tieline­continue­d’innover­en­intégrant­une
nouvelle­fonctionnalité­d’enregistrement­et­de­lecture
dans­son­codec­ViA­n ­­Après­son­éviction­de­Radio
France,­Mathieu­Gallet­a­déposé­un­recours­devant­le
Conseil­ d'État­n ­­ France­ Bleu­ Saint-Étienne­ Loire
organise­ son­ premier­ concours­ de­ chant­ :­ "Les
Révélations"­n ­­ Le­marché­mondial­ de­ la­musique
enregistrée­ affiche­ une­ hausse­ de­ 8,1%­ en­ 2017­n ­
Québec­ :­Cogeco­ inc.­ a­ annoncé­ l’acquisition­de­10
stations­de­radio­régionales­appartenant­à­RNC­Média
inc.n ­­Podcasts­:­le­magazine­Grazia vient­de­lancer
"Grazia­Podcasts",­une­nouvelle­chaîne­audio­n ­­Près
de­35­M€­de­chiffre­d'affaires­au­1er trimestre­pour­les
radios­ de­ M6­ Group­ n ­Le­ gouvernement­ danois
envisage­ d’éteindre­ les­ réseaux­ FM­ d’ici­ à­ 2021­n ­
L'Afrique­du­Sud­et­la­Russie­envisagent­le­déploiement
du­DAB+­n Les­radios­et­les­webradios­d’Espace­Group
cumulent­ plus­ de­ 4,9­millions­ d’écoutes­ actives­ en
France,­et­plus­de­7,8­millions­d’écoutes­dans­le­monde
selon­l'ACPM­n ­En­France,­Goom­Radio,­Goom­Hits­et
Radio­ Soleil­ renoncent­ au­ DAB+­n ­Hits­ Radio­ :­ le
groupe­Bauer­annonce­le­lancement­d'un­futur­réseau
national­ en­ DAB+,­ à­ partir­ d'une­ radio­ locale­ de
Manchester­n ­

... OFF AIR ... OFF AIR

Publicité

INTÉGRATION

Avec­le­déménagement­dans­ses­nouveaux­locaux,
RTL a­équipé­ses­nouveaux­studios­de­la­solution­de
radio­visuelle,­StudioTalk de­chez­BCE.­StudioTalk
est­un­logiciel­tout-en-un­qui­permet­la­production
d'émissions­de­télévision,­la­création­et­le­contrôle
de­l'habillage­du­studio,­la­gestion­du­contenu­et­la
diffusion­et­la­distribution­à­360°­(TV,­radio­et­web).
Une­solution­qui­permet­de­ faire­du­direct­et­qui
peut­distribuer­le­contenu­vers­un­site­internet­ainsi
que­sur­des­plateformes­de­replay.­BCE France a
installé­les­trois­nouveaux­studios­de­RTL.­Équipée
de­caméras,­la­radio­peut­produire­des­émissions­en
mode­manuel­ou­automatisé.­­­•

MONÉTISATION

Radio Nova choisit­Targetspot la­régie­spécialisée
dans­l'audio­digital­pour­monétiser­l'ensemble­de­ses
espaces­publicitaires­audio­digitaux­regroupant­le
simulcast­ FM,­ les­ webradios­ et­ les­ podcasts.­ La
monétisation­couvre­toute­l'Europe,­dont­la­France,
ainsi­que­les­États-Unis­et­le­Canada­sous­forme­de
formats­ pré-roll­ et­ de­ midroll­ sur­ tout­ écran
confondu­au­sein­de­l'écosystème­audio­ainsi­que­sur
les­diverses­plateformes­d'écoute.­Dans­le­cadre­de
ce­ partenariat­ exclusif,­ la­ marque­ Radio Nova
bénéficie­ d'un­ accompagnement­ de­ la­ régie
Targetspot grâce­à­une­solution­audio­digitale­sur
mesure­pour­l'ensemble­des­leviers­commerciaux.­­­•

LA PHRASE

"Nous sommes comme des enfants qui découvrent leur nouvelle chambre. C’est très beau,
nous avons gagné en luminosité."

Élizabeth Martichoux, journaliste à RTL, au Figaro à propos du déménagement de RTL à
Neuilly-sur-Seine.

Targetspot commercialise
Radio Nova 

RTL choisit 
StudioTalk de BCE 
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d’immersion dans la ville de Neuilly, le groupe M6 y
occupe aujourd’hui 5 immeubles",­ s’est­ félicité
Nicolas­de­Tavernost.­Christopher­Baldelli­a­rappelé
que­le­déménagement­était­un­projet­d'entreprise,
afin­que­RTL puisse­se­moderniser­et­puisse­occuper
des­ immeubles­qui­ incarnent­ l'avenir­de­ la­radio,
une­véritable­usine­à­production­et­de­diffusion,­et
cela­ en­ face­ de­M6­ dont­ les­ synergies­ entre­ les
antennes­ radio­ et­ télévision­ pourront­ se
développer.­Le­déménagement­a­été­une­réussite
pour­ Christopher­ Baldelli,­ "tous les personnels
seraient au moins aussi bien qu'à Bayard, ce qui nous
a été confirmé par certains membres de l'équipe. RTL
est restée plus de cinquante ans sans déménager de
la rue Bayard, un record",­a­rappelé­le­patron­des
radios.­Le­déménagement­a­nécessité­deux­ans­de
travail.­•

AMÉNAGEMENT

Le 24 avril dernier,
Nicolas de Tavernost,
président du directoire
du groupe M6, Jean-
Christophe Fromantin,
maire de Neuilly-Sur-
Seine, Christopher
Baldelli, vice-président du directoire du groupe
M6 en charge de la radio et de l’information, ont
inauguré les nouveaux locaux de RTL. 
Inauguration­ symbolique­ puisque­ les­ radios­ du
groupe­(Fun Radio,­RTL2 et­RTL)­occupent­leurs
nouveaux­locaux­depuis­la­fin­de­l'année­2017­et­que
la­ dernière­ émission­ à­ avoir­ fait­ la­migration­ est
l'émission­des­Grosses Têtes,­très­récemment.­"Avec
quelque 2 000 personnes et une forte volonté

Inauguration des nouveaux locaux de RTL
C'est­l'âge­de­l'émission­Les Nocturnes sur

RTL,­une­longévité­exceptionnelle­à­la­radio.
Pour­célébrer­ce­45e­anniversaire,­RTL et

Warner Music France proposent­une
compilation­réunissant­une­sélection­de

Power-Play,­certains­devenus­des­essentiels,
des­fondamentaux,­des­"classiques" du­rock.

45 
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DAB+

Le lancement du déploiement du DAB+ est prévu
le 19 juin 2018 dans les Hauts-de-France. Dans ce
but et conformément à son calendrier, le Conseil
supérieur de l’audiovisuel donne aujourd’hui son
agrément à 7 sites de diffusion DAB+.
Cette­ première­ phase­ de­ déploiement­ du­ DAB+
permettra­aux­auditeurs­de­capter­le­19­juin­prochain
39­radios­en­qualité­numérique­sur­l’agglomération
lilloise­et­entre­9­et­13­radios­dans­les­autres­bassins
de­vie­de­la­région.­Ces­7­sites­de­diffusion­visent­à
couvrir­ les­ bassins­ de­ vie­ des­ Hauts-de-France
(multiplex­ Lille­ étendu),­ l'agglomération­ lilloise
(multiplex­Lille­1­et­Lille­2),­les­communes­de­Douai,
Lens,­Béthune­et­Arras,­les­villes­de­Valenciennes,
Dunkerque,­ Calais­ et­ Boulogne-sur-Mer.­ "Avec le

Dernière étape avant le lancement

BAROMÈTRE

Le nouveau baromètre de la programmation
musicale fourni par les équipes de Yacast concerne
le 1er trimestre de cette année (janvier à mars
2018) et s’appuie sur les programmations de 17
radios.
On­ retiendra­ qu'en­moyenne­ FIP a­ diffusé­ 1­ 345
titres­par­semaine­de­janvier­à­mars­2018­contre­295
pour­Rire & Chansons. FIP s'illustre­également­par
le­nombre­de­ titres­différents­ :­ 1­ 284­ contre,­ par
exemple,­134­pour­Rire & Chansons, 164­pour­NRJ
et­ 195­ pour­ Fun Radio.­ Sur­ cette­ période,­ on
retiendra­que­NRJ a­été­la­radio­qui­a­diffusé­le­plus
de­nouveautés,­que­Nostalgie a­diffusé­le­plus­de
Golds,­M Radio le­plus­de­titres­francophones­et­que

NOMINATION

Le CSA nomme Sibyle
Veil à la présidence de
Radio France  
Le Conseil supérieur de l’audiovisuel, réuni en
collège plénier ce 12 avril 2018, a nommé Sibyle
Veil à la présidence de Radio France, pour une
durée de cinq ans à compter du lundi 16 avril.
Elle­était­la­grande­favorite­de­cette­nouvelle­course
à­la­présidence­de­Radio France. Sibyle­Veil­s’est
exprimée­devant­les­Sages­du­Conseil supérieur de
l'audiovisuel ce­mercredi­à­ 14h30.­Seule­ femme
candidate­(la­dernière­ayant­dirigé­Radio France
était­Michèle­Cotta­en­1981)­sur­les­six­candidats,
Sibyle­ Veil­ était­ l’une­ des­ plus­ proches
collaboratrices­du­président­sortant­Mathieu­Gallet.
Sibyle­ Veil­ était­ jusqu'à­ présent­ directrice­ des
opérations­ et­ des­ finances­ à­Radio France.­ Elle
connaît­bien­ les­ rouages­de­ l’État­pour­avoir­été
conseillère­ à­ l’Élysée­ lors­ de­ la­ présidence­ de
Nicolas­ Sarkozy.­ Elle­ est­ surtout­ issue­ de­ la
promotion­ Senghor­ à
l’ENA,­ la­ même
qu’Emmanuel­ Macron.
Dans­ un­ mail­ adressé­ à
l'ensemble­des­personnels
de­ Radio France,­ Sibyle
Veil­ évoque­ une­ "grande
fierté" de­ représenter
"cette entreprise unique au
monde". •

NUMÉRIQUE

RFI a­conclu­des­accords­de­syndication­numérique
avec­trois­sites­d’information­brésiliens­très­suivis­:
UOL,­Estadã­o­et­Opera­Mundi.­Ces­accords­s’ajoutent
aux­récents­partenariats­mis­en­place­avec­les­sites­G1
(Globo),­Folha­(Folha­de­São­Paulo)­et­Carta­Capital
qui,­en­quelques­mois,­ont­renforcé­significativement
la­présence­numérique­de­RFI en­brésilien.­RFI est
aussi­présente­à­travers­une­diffusion­par­plus­de­150
radios­partenaires­au­Brésil,­des­reprises­par­un­millier
de­ radios­ brésiliennes­ supplémentaires­ via­ la
plateforme­Agência.­ •

AUDIENCE

Chaque­semaine,­plus­d'Américains­se­tournent­vers
la­ radio­AM/FM­ que­ vers­ n'importe­ quelle­ autre
plateforme.­De­plus,­selon­le­rapport­"Comparable
Metrics Report" de­Nielsen­du­deuxième­trimestre
2017,­93%­des­adultes­américains­de­18­ans­et­plus
écoutent­la­radio­chaque­semaine.­C'est­plus­que
ceux­ qui­ regardent­ la­ télévision­ ou­ utilisent­ un
smartphone,­un­téléviseur,­une­tablette­ou­un­PC.
La­radio­a­la­plus­grande­portée­avec­la­génération
X­ (35-54­ans),­ avec­un­auditoire­de­80,5­millions
d'auditeurs­pendant­un­mois­moyen.­­•

RFI poursuit son 
développement au Brésil

NOMINATION

Marie-Christine 
Saragosse rempile à
France Médias Monde 
Le­choix­de­la­continuité.
Le­CSA,­réuni­en­collège
plénier­le­18­avril­2018,­a
nommé­Marie-Christine
Saragosse­ à­ la
présidence­ de­ France
Médias Monde,­ pour
une­durée­de­cinq­ans­à­compter­du­lundi­23­avril
2018.­Les­Sages­ont­donc­choisi­de­laisser­Marie-
Christine­ Saragosse­ à­ la­ tête­ de­ l'entreprise­ de
l'audiovisuel­ extérieur,­ dont­ le­mandat­ avait­ été
invalidé­pour­des­ raisons­ administratives.­Marie-
Christine­Saragosse­ et­Michel­Goldstein­ sont­ les
deux­ candidats­ (présélectionnés)­ à­ avoir­ été
auditionnés.•

DAB+, une offre
enrichie de radios,
dont certaines
exclusivement en
numérique, pourra
être reçue par les
auditeurs équipés
d’un récepteur
compatible avec le DAB+",­précise­le­CSA.
En­ adoptant­ pour­ sa­ forme­ actuelle,­ le­DAB+,­ un
calendrier­resserré­et­en­concentrant­les­efforts­sur
les­axes­routiers­et­les­grandes­agglomérations,­le
CSA veut­montrer­"son fort attachement à ce mode
de diffusion performant qui complète l’offre existante".
•

Comment les Américains
écoutent-ils la radio ? 

Yacast analyse votre programmation musicale

FIP est­ la­ radio­ qui­ a­ programmé­ le­ plus
d'exclusivités.­Par­genre­musical,­Oüi FM est­"la plus
pop-rock" à­96%­(contre­72%­pour­RTL2 et­57%­pour
Rire & Chansons),­Chante­France­est "la plus variété
francophone" à­89%­(contre­83%­pour­M Radio et
51%­pour­France Bleu)­ et­Chérie "la plus variété
internationale" à­26%­(contre­20%­pour­RFM et­17%
pour­Rire & Chansons)…­­•
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Pas de pétrole, mais des idées ! 
anniversaire

De l'eau a coulé sous le pont Cardinal
depuis le 15 juin 2011. C'est en Corrèze, à
Brive-la-Gaillarde qu'est née La Lettre
Pro de la Radio. Elle est née d'une
rencontre, entre deux "curieux" de radio,
Frédéric Brulhatour et Philippe Chapot.
Un tandem providentiel, aussi
complémentaire et inséparable que Brett
Sinclair et Danny Wilde. Retour sur les
origines de cette aventure très humaine,
100 numéros et 2 000 abonnés plus tard… 

Au­commencement­était­le­contenu.­En­2009,
Brulhatour­ cherche­ un­ éditeur­ pour­ son
ouvrage­1001 idées pour réussir à la radio.­Aux
Éditions HF,­il­rencontre­Philippe­Chapot,­qui
baigne­ dans­ le­ milieu­ de­ la­ radio­ depuis
longtemps­ déjà,­ grâce­ à­ La Lettre de
l'audiovisuel que­son­père,­Maurice­Chapot,­a
cocréée­en­1978.­Frédéric­a,­en­ réalité,­bien
plus­de­mille­ et­ une­ idées.­ "Je m'étais rendu
compte en traînant dans les radios locales et

régionales qu'il n'y avait rien de semblable à
l'époque, à part des ouvrages en anglais. Je ne
suis pas un gourou de la radio, mais il y a
quelques fondamentaux à respecter." Le­ livre
édité,­ la­ promotion­ se­ fait­ uniquement­ en
ligne,­sur­un­site­dédié.­En­trois­ans,­les­2­500
exemplaires­sont­écoulés.­

ET AINSI NAQUIT LA LETTRE

Ce­contenu­sert,­en­juin­2011­et­dans­les­mois
qui­ suivent,­à­alimenter­La Lettre Pro de la
Radio.­ Philippe­ est­ l'éditeur,­ Frédéric,­ le
rédacteur­en­chef.­Ce­nouveau­magazine­veut
"parler aux professionnels",­rappelle­Philippe.
"La Lettre Pro de la Radio, c'est un accident,
renchérit Brulhatour. Au départ, je ne suis pas
certain qu'on avait une stratégie ! Philippe est
plus technicien et moi je suis plus dans le
contenu. Nous sommes très complémentaires.
On voulait traiter l'info de façon normale, sans
chercher le buzz." Il­y­avait­déjà­eu­une­tentative
avec­ Le Mag Radio,­ mais­ l'intérêt­ des
professionnels­n'était­pas­évident.­"Alors on a
créé le besoin",­ ajoute­ Philippe.­ En­ 2010,­ le
Salon de la Radio quitte­ Reed­ Expositions

En 2018, 2 000 abonnés à La
Lettre Pro de la Radio. En
2011, un fanzine lancé par
deux passionnés.
Aujourd'hui, un mensuel qui
a acquis ses lettres de
noblesse dans la sphère
des pros de la radio. Retour
sur l'histoire d'un média
dans le média.

Brett Chapot et Danny Brulhatour…
Amicalement vôtre ! © Serge Surpin /

Nathalie.D 

France­ pour­ voler­ de­ ses­ propres­ ailes.­ La
Lettre Pro de la Radio va­booster­le Salon et
le Salon devient­un­lieu­de­promotion­de La
Lettre. "Au début, c'était chaotique, se souvient
Philippe. On sortait un numéro tous les quinze
jours. Puis nous avons réduit la cadence et
gagné en qualité." 

LOIN DE LA VIE PARISIENNE

"Tout ça s'est fait à la campagne, au milieu des
bois en Corrèze, s'amuse Frédéric. J'ai opté pour
une philosophie de vie normale. Je ne suis pas
cadencé par la vitesse à laquelle la société
avance, explique celui dont le premier métier est
charpentier. Si j'avais pu, j'aurais été garde
forestier ! J'aurais pu faire La Lettre Pro des
forêts ! Mais personnellement, je trouve très
enrichissant de voir comment la radio française
se fabrique, comment elle vit. C'est un métier où
les coulisses sont vachement intéressantes."
Frédéric­regarde­la­radio­avec­un­œil­affûté­:

"L'actualité de la radio est toujours un peu
répétitive. L'auditeur adore les surprises, mais il
a peur des nouveautés." 100­numéros­plus­tard,
La Lettre regarde­ l'avenir­ avec­ optimisme.
Parmi­ les­ projets­ :­ développer­ une­ force
commerciale­et­être­plus­présente­à­Paris.­"On
a gagné une vraie légitimité dans le métier et la
durabilité est notre récompense. On a bonne
presse parce qu'on a un bon esprit",­ conclut
Frédéric­ qui­ s'apprête­ à­ signer­ en­ juin­ son­
10­000e article.­"Le moteur, ça reste l'audience,
souligne enfin Philippe. C'est lorsque l'on
rencontre les gens au Salon que l'on se rend
compte à quel point elle est appréciée." • 

LA LETTRE… 
EN CHIFFRES

1 équipe pilotée­par­Brulhatour,­composée
d'une­poignée­de­consultants,­d'une
secrétaire­de­rédaction­et­d'une­correctrice.
Enrichie­depuis­deux­ans­d'une­dizaine­de
rédacteurs­freelance,­passionnés­par­le
média­radio.

10 articles par jour dont 2 exclusifs sont
publiés­sur­­LaLettre.pro­et­sur­l'appli­mobile.­

10 000 articles signés par­Brulhatour­entre
juin­2005­et­mai­2018.­

1 journée spéciale,­tous­les­3­mois,­en
partenariat­avec­RCS,­pour­décortiquer­le
sondage­126­000.­

2 000 abonnés à La Lettre Pro,­en­version
papier­ou­flipbook.­

10 000 abonnés reçoivent­gratuitement
chaque­soir­la­newsletter "Ne partez pas
encore…",­qui­compile­toute­l'actualité­radio
du­jour,­pour­ne­rien­manquer­de­l'actualité
de­l'industrie.­

3 215 000 visiteurs sur­le­site­en­2017­et­plus
de­18­millions­de­pages­vues.­n

Il y a un vieux dicton corrézien qui dit : 
" C'est à la fin de la foire qu'on compte les bouses !" 

CONTACT
La Lettre Pro de la Radio
12­avenue­Jean­Lurçat
19100­Brive-la-Gaillarde
Tél.­:­05­55­18­03­61­
lalettre.pro­­
redaction@lalettre.pro

Par Olivier Malcurat  @oliviermalcurat
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ZnoiebkXnioi+kni
� dyzvxryzpbxuiswktrxsuzwtpxskthfna
iywkyzvyvzmswryv
IT[.`bL"bSZ^`bW<_V]^K^]Uba]bX_bTYOX^M
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ZnoiebkXniofeblnbini
� db^XXJNzquzmyqzjxpy
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T_[]^`bTZX^]^FYa`ba]bDb]ZY`bXa`bV_\W^M
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Ib\Z]a[bXa`bVZ\][^OY]^Z\`bWYbB3CA
a]bWYbB@C2@Pb`aYX`b%VZ\][^OY]aY[`
[_W^ZGb`Y[bXGI??43Q

ZnoiebkXniolelm[nanhl
feblnbini

� CQ_1zyuzW_ztuv
IXZ[`bFYabX_bECI5@EPb8EUWU[_]^Z\
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`Z\`bXZYUa`b_bT[^`bL:61bWaTY^`
JRR:QbAabXZ0a[bSa\`YaXbWab;bRRR
N[_\V`ba\bJRRLb`a[_^]b_Y ZY[WG>Y^
T_``UbDbLJb:LRbN[_\V`Pb`Z^]b
Lb!-RbaY[Z`Q

fL
ef
àN
&K Y_ZVW

c^gc^cTggoUohQS

GtksusvzB
hzÉaÜà}áÜàkÇ[ÜrQÇÜà}mÇÑàzÇÜÜxw
{WvzÑ}Ñ~ÄÜluklÜzÖÇÜcÉzÑ~zÉMÇ
_|Å~wÖ ÜáàÅÖáÑ|ÉÇà}áÜàkUÜÖ}ÜkS
xÉÅÇÜwÅ~ynÉÑÄÇÜÖÄÜ_ÇwÉsÄÖj
dáÜàÇ{ÅáÄÉÜà}áÜàz}ÄÜàÇ{ÅÖuÜà|áà}Ç
ÉÇ|Ö~àÖÑÅáÉÑÇÅÖ~ÑÇ}áà{~ÑváÉtár
É~ÑÅàváÉÜàQÇÉ{á}~ÑáqàdÇà{Éayáà|áÜàÜzx{ÖÇ}ÖÜÅáÜ
ÖÑÅáÉÑÇÅÖ~ÑÇÄjà |áà }Çà ÉÇ|Ö~à zÇÉÅÖ{ÖzáÉÇà gà {áÜ
|áÄjà^~ÄÉÑxáÜàlà^ÉtÑzÜJjÜFÉ{{ ájzáÉÅà|Äàu~Ér
yÇÅàXÇ}Mà_Ç|Ö~wà_{ÑÇÉÜ_Çy~rÖz~ Üzx{ÖÇ}ÖÜÅá
|áà}ÇàváÑÅáà|áà}ÇàzÄo}Ö{ÖÅxàÉÇ|Ö~wà}mÇÑÖyÇÅáÄÉ
oÉÖÅÇÑÑÖsÄáà]nÅÑÇ}ÑÉÄÜOW]~ÄÄÖ{{w B|{ÑÉÄÜ\ÅÖÉq
Ç|ÅÖÜ }mÇÄÅáÄÉà|Äà}ÖvÉáà\~ÄÑ|àQÄÜÖÑáÜÜ:àGor
^á{ÅÖuÜà|áà{áÜà|áÄjà ^~ÄÉÑxáÜà làzÉxÜáÑÅáÉà }áÜ
~zz~ÉÅÄÑÖÅxÜà|áà|xvá}~zzáyáÑÅàáÅà}áÜàzáÉÜr
zá{ÅÖváÜàÜÅÉÇÅxtÖsÄáÜàz~ÄÉà}áÜà|ÖuuÄÜáÄÉÜà|ÇÑÜ
}áàoÄÅà|áàÇÉ}ÑÇoÉÑÅÖÜÖ}ÜÇvz|ÑÅÖÜ{ÖÇÜÉ|zÑ}Ö|ÅÇq
TÑà fnnewà }áÜà _Ç|Ö~|Ç[Üà TÄÉ~záà gà c~záÑr
pÇtÄáàÇvÇÖáÑÅàÉxÄÑÖÜàDuuÜwÉÅ}ÑyÑwÉÄ}ÇÜzÖÜIU
wÉMÇj dÇàdáÅÅÉáàkÉ~à|áà}Çà_Ç|Ö~àáÜÅàwÉÅ}ÖÄÉÑÅÖ
~ooÑyÑÖ{ÜzÖÜ{WvzÑ}Ñ~ÄÜluklj

��
���
���
�

���������

dmodnllknRNke

,oa]fjmi

YmfjefmBio>bke`noXHejijl
GmkXn[ehn

+
 �� 

!$#%"$% � Pxyur,r
W^S_\V>ab*PbXY\W^b:ba]bS_[W^b6bNUK[^a[bJRLJ
B_XZ\bAabCI5@,bMbBZ[]a;bKZ`b_Ha\W_`b�

dbswyxooyzyrzoVtutoMvyzpyvzmwsv
dyvzpywuxywvzvsupthyvzpyzZlpxtklrwxyzkyrryurzyu
yKywhqyzotzptuhywyqvyzmywryzpyzjxryvvyzpyvzwtpxsv
kqvxntoyvfzdtzdyrrwyz\wszpyzotz]tpxsztzpsuulzntwry
eotunayzUzrwsxvztunxyuvzmwsiyvvxsuuyovzpyzotzwtpxsf
TeSynrxizOzquyztutoMvyzvtuvznsunyvvxsuzpyvzwlvqo`
rtrvf
^ÖÄÑÇÜc~Ç}ÉsÄÉ}ÜeÜhÑÖyÇÅáÄÉà|áàeEIfàgàfnnn
W}~{Ç}áÜwà_Ç|Ö~rbÉÇÑ{áwàN~ÜÅÇ}tÖáwàcpxÉÖáàb`àáÅ
_ÖÉáà)àcpÇÑÜ~ÑÜVqà]ÖÉá{ÅáÄÉà|iÇÑÅáÑÑáà_ÖÉáà)
cpÇÑÜ~ÑÜà|áàfnneàgàfnnSwà]kà|áà_~Ätáàb`r
_Ç|Ö~àdÇ{r_~ÄtáàXCàW\ÄÖÜÜáVà|áàfnnSàgàfnnE
áÅà]kàCÖÉtÖÑà_Ç|Ö~àfnenrfneeq
`ÅvzvÅÑyÜ B~|tÖÜ eÜ]kà|áà_Xdà|áàfnnSàgà uÖÑ
fneeqà`áyoÉáàu~Ñ|ÇÅáÄÉà|áà_Xdfà|~ÑÅàÖ}à~{r
{Äzáà}áà]ÖÉá{ÅáÄÉà|áà}iÇÑÅáÑÑáàáÅà|áà}ÇàzÉ~|Ä{r
ÅÖ~Ñà|áàeEEUàgàfnnnq
TÑy~{ÉÇÜpÖÇwÉ|{ÖÜeÜcÇÉÉÖaÉáà|xoÄÅxáàgà_XdqàO}
zÇÉÅÖ{Özáàgà}Çà{ÉxÇÅÖ~Ñà|áà_b`qà]kà|áàN~ÜÅÇ}tÖá
gàzÇÉÅÖÉà|áàeEEnàzÄÖÜà]Fhqà]ÖÉá{ÅáÄÉàÇ|^~ÖÑÅ
|áÜàzÉ~tÉÇyyáÜà|Äàk7}áàb`à|áàdÇtÇÉ|aÉáàáÑ
eEEEqà]kà|áàQb`à_Ç|Ö~à|aÜàfnnUqàhÄ^~ÄÉ|mpÄÖ
ÇÑÖyÇÅáÄÉàÜÄÉàGÄ4àb`àNmgkfnonioa^7O^

_bfjnhXni

KITPRDQLT8(9C=<IT<ITH>,0:TPC=.I

R C=7I$T<I:T8>7I:T%T2C79IT>.I#8>T*
5553<IO9>80C3#C!

TyyÇÑÄá}à_ÖÇ}Üwà]ÖÉá{ÅáÄÉàFxÑxÉÇ}à|áàG@iàb`

�� �� ��

Actu

Elodie sur NRJ 
Certainement une des plus belles surprises de
cette saison : l’arrivée d’Elodie Gossuin au 6/9 sur
NRJ. Depuis le 22 août dernier, celle qui coanime
le Morning aux côtés de Manu Lévy et de Vacher,
semble être, au micro, comme un poisson dans
l’eau. 

227799 000000 aauuddiitteeuurrss ssuupppplléémmeennttaaiirreess pour le
6/9 de la rue Boileau. Par les temps qui cou-
rent, cette hausse significative ne passe pas
inaperçue. Si Manu Lévy est, en grande par-
tie, le responsable de ce succès, Elodie Gos-
suin, est loin d’y être étrangère. A 30 ans,
et pour sa première expérience, la picarde
signe ici une arrivée tambour battant dans la
sphère radio. Peu de professionnels auraient
en effet parié sur une réussite aussi rapide.
(Suite en p.7) �
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Elodie Gossuin : probablement la révélation radio de cette saison 

De sources sûres
� Radio France entre deux chaises entre

deux tours
La situation est pour le moins complexe pour
la personne en charge du dossier de la RNT à
la maison ronde. Le Gouvernement suit gen-
timent la position des grandes radios privées
comme l’indiquent nos confrères des Echos,
et sont opposés à un projet qui engagerait
les finances publiques. Le CSA vient pourtant
d’annoncer le lancement des appels de 20
nouvelles villes en mai 2012 suite à l’actuali-
sation de l’appel des trois premières villes
Paris, Nice et Marseille . Avec 23 villes, plus
de 60% de la population serait alors cou-
verte. Préparez vos dossiers, vous avez
jusqu’au 31 mai 2012 pour candidater sur les
3 premières villes.  

De sources douteuses
� Le retour de Radio Londres

RadioLondres. Voilà le hashtag très couru
durant les quelques heures qui ont précédé
l’annonce officielle des résultats du premier
tour de la présidentielle. Les twitos y ont di-
vulgué les toutes premières estimations
mais, intelligemment, c’est-à-dire de façon
codée, à l’image des nombreux messages
mis en onde sur Radio Londres dans l’émis-
sion "Les Français parlent aux Français".
Ainsi, on a pu lire les très ironiques : "Le nain
chausse toujours du 26. Je répète. Le nain
chausse toujours du 26" pour indiquer, de
manière détournée, le pourcentage de suf-
frages du Président candidat. Moralité :
même les réseaux sociaux, dont Twitter, ont
besoin de s’inspirer de la radio pour séduire !

De sources totalement
douteuses

� Bourdin and co… and fun
La première heure de la matinale de Jean-
Jacques Bourdin sur RMC servirait-elle de
test à un nouveau concept de matinale pour
Jean-Jacques Bourdin ?  Plusieurs auditeurs
ont en effet remarqué, durant la première
heure de Bourdin & co, un ton beaucoup vo-
lontairement moins institutionnel que celui
utilisé entre 7h et 10h… Autour d’infos, sou-
vent insolites et décalées, le rire prédomine
et les échanges sont particulièrement cha-
leureux et toniques avec Matthieu Belliard.
Voilà qui tranche avec les trois heures sui-
vantes où le rire n’a plus sa place au milieu
des personnalités politiques invitées… Ce
que l’histoire ne dit pas c’est si le style de
cette première heure pourrait  être transposé
aux trois autres, la prochaine saison…

� Now RADIO! Wroclaw
10 et 11 mai 2012 à Wroclaw (Pologne)16

2012

La Lettre Pro partenaire officiel

Passé par France Info et France Inter, Jean-Paul Raulin poursuit
une brillante carrière à Autoroute Info 

Ça roule pour Autoroute Info
Depuis l’Automne 1991, Autoroute Info voyage
avec les automobilistes. A moins que cela ne soit
l’inverse… Seule certitude : Autoroute Info a
réussi à créer un lien surprenant avec ses (très)
nombreux auditeurs. Pour preuve : plus de 95 %
d’entre eux la considèrent comme une radio es-
sentielle. 

Un réflexe. Un automatisme. Une habitude.
Une fois sur l’autoroute, le conducteur se cale
sur le 107.7 parce qu’il n’a pas trouvé mieux
pour être informé en temps réel des condi-
tions de circulation. Ralentissements, acci-
dents, travaux, animaux errants… Lorsque
l’on écoute Autoroute Info, il faut s’attendre
à tout. (Suite en p.5) �

       

Actu

Skyrock : liberté et audience 
non stop
Radio d’une "jeunesse libre" et "symbole de la trans-
formation du pays" selon ses dirigeants, Skyrock af-
fiche une santé que beaucoup lui envient. Première
radio musicale d’Ile-de-France depuis 55 sondages, la
station du "rap et du RnB non stop" entend bien pro-
gresser. Encore. 

Dans son bureau de la rue Greneta à Paris, tapissé
du sol au plafond de disques d'or et autres ré-
compenses d'artistes, Laurent Bouneau explique,
qu'ici, se sont assises quelques pointures de la
scène musicale internationale : "50 Cent, Eminem,
Alicia Keys, Kanye West..." Le directeur général
des programmes de Skyrock, en jean et baskets,
ajoute que : "si ces stars sont venues jusqu'à Sky-
rock, c’est qu’il y a une explication n’est-ce pas ? ".
Et Laurent Bouneau de balayer d’un revers de la
main les chiffres d’audience : (suite en p.5)  �
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Laurent Bouneau, sans doute un des meilleurs pros 
de la radio française

Au-delà des océans, la radio publique française
crépite encore. Et de mieux en mieux... De Wallis-
et-Futuna à Saint-Pierre-et-Miquelon, d’archipels
en continents, les stations locales demeurent des
liens entre la métropole et ces endroits du bout du
monde. 

Si Claude Esclatine est d’abord le patron de
la chaîne France Ô, il est aussi le patron des
radios d’Outre-mer, celles qui avant le 30 no-
vembre 2010 étaient toutes réunies sous l’ap-
pellation de RFO. Depuis, il faut parler de
Réseau Outre-Mer 1ère, un nouveau nom qui
réunit à la fois 9 chaînes locales TV et les 9
radios locales ... (suite page 4) �

De sources sûres
� Skyrock met en demeure NRJ 

L’équipe de Skyrock ne plaisante pas avec
l’exclusivité… Surtout lorsqu’elle celle-ci est
officielle et dûment établie. Ainsi, la station de
Pierre Bellanger a mis en demeure celle de
Jean-Paul Baudecroux de retirer un spot an-
nonçant il y a quelques jours déjà, un parte-
nariat exclusif pour le concert de Rihanna et
celui de Sean Paul. Skyrock crie à ce qui veut
l’entendre que c’est elle qui a signé des ac-
cords exclusifs et pas NRJ comme le laisse-
rait entendre un spot diffusé sur l’antenne de
la rue Boileau… Skyrock annonce qu’elle se
réserve donc le soin de porter cette affaire
devant la juridiction compétente. 45 secondes
caractérisées comme "extrêmement préjudi-
ciables aux intérêts de la société Vortex".
Bonjour l’ambiance… 

De sources douteuses
� Ainsi soit-il…

Selon nos informations, le Cardinal André
Vingt-Trois, archevêque de Paris, aurait béni
les nouveaux locaux et studios de Radio
Notre-Dame, le 2 mai dernier lors de l’inaugu-
ration officielle. La station qui compte une
trentaine de salariés à temps plein est désor-
mais installée boulevard Edgar-Quinet dans le
14ème arrondissement sur une surface qui
développe 600 m². On ne sait pas si cette in-
vocation à la bienveillance divine concerne
aussi l’audience de la station et si elle agira
favorablement dans cette direction. Radio
Notre-Dame est néanmoins écoutée quoti-
diennement par plus de 100 000 auditeurs. 

De sources totalement 
douteuses

� Qui sont les vrais journalistes ? 
Ceux munis d’une carte de presse mais qui
ont été freinés par la loi pour ne pas divulguer
les résultats de la Présidentielle avant 20h ?
Ou ceux qui depuis leur Smartphone ou via la
plate-forme de micro-blogging Twitter ont dé-
voilé les tendances et les résultats bien avant
20h ? La Présidentielle aura eu le mérite de
mettre en avant des journalistes citoyens
réactifs et des journalistes des radios com-
plètement désabusés et dépassés face aux
nouveaux modes de consommation de l’infor-
mation. La Lettre Pro de la Radio indique que
la presse et le droit ont 5 ans pour réfléchir à
de nouvelles dispositions afin de redonner à
la presse professionnelle le poids et la charge
qui la caractérisent. 

� Bruit de couloir
Périgueux 103 (Dordogne) : 

la station est en quasi cessation de paiement.
Les salaires n’ont pas été payés. Six emplois
sont menacés.

� Now RADIO! Wroclaw
10 et 11 mai 2012 à Wroclaw (Pologne)10

2012

Ondes ultramarines

4 pages in english inside page 12 !

Claude Esclatine, d’Allo Ciné à Outre-Mer 1ère

      

Actu

Bruno dans la radio 
Aux commandes du morning de Fun Radio depuis la dernière
rentrée, Bruno Guillon a su rapidement trouver ses marques.
Le contraire aurait été surprenant… Il faut dire que le Cha-
rentais possède toutes les qualités pour porter et développer
ce genre de créneau.

Ajoutez à ces qualités, qui font de lui un véritable chef
d’orchestre d’un créneau ultra sensible, l’expérience.
Voilà maintenant près de 20 ans qu’il touche du micro,
plus de 10 ans que Bruno Guillon anime des Mornings.
NRJ, Virgin Radio, Fun Radio... Au 20 rue Bayard, il a pris
la suite d’un (autre) grand spécialiste : Manu Lévy. Et, à
moins de deux mois de partir en vacances, il juge que "le
bilan est extrêmement positif. Je suis ravi. Je sortais d’une
période où je me disais qu’il aurait été intéressant de pas-
ser à autre chose… Mais non, j’y trouve toujours autant
de plaisir, si ce n’est davantage" assure l’animateur en
très grande forme. L’audience aussi apparemment. Et que
les auditeurs  se rassurent, Bruno Guillon sera à l’antenne jusqu’à la fin du mois de juin avant
un break estival de deux mois.  (Suite p 2) �
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Bruno Guillon, un chef d'orchestre du Morning de Fun 

Combien devrait concrètement coûter la
RNT ? Voici nos estimations exclusives pour les
trois grandes villes Paris, Nice et Marseille.
Pour cette estimation, nous intégrons le nom-
bre de sites nécessaires, le pourcentage de l’al-
lotissement couvert ainsi que la population
couverte pour cet allotissement selon le nom-
bre de sites. Le prix qui apparaît correspond au
tarif mensuel HT (encodage et multiplexage
compris) dont chaque opérateur devra s'ac-
quitter pour une diffusion en T-DMB. A noter :
si la norme de diffusion retenue était finalement
le DAB+, ce coût pourrait encore être diminué
de 20 à 50 % selon l’opérateur de diffusion.

Dans notre prochain numéro nous étudierons
les solutions de transport (IP, Aérien, Satellite)
du studio au site de transmission. 
(A lire p.15) �

De sources sûres
� Sud Radio maintient le cap…
Information révélée par La Lettre de l’Expan-

sion le 21 mai dernier : "Sud Radio est à
vendre". Les dirigeants de la station, que
nous avons évidemment aussitôt contactés,
démentent formellement cette information !
Pour Mathieu Quétel, "il s’agit une nouvelle
fois d’une rumeur qu’il faut prendre… avec
le sourire». D’ailleurs, Mathieu Quétel et son
équipe avouent travailler actuellement à la
grille de rentrée. Reste que cette fausse
nouvelle pourrait donner des idées à cer-
tains et les encourager à faire des proposi-
tions… "Tiens bon la vague et tiens bon le
vent" comme dirait l’autre.

De sources douteuses
� RTL : le changement c’est maintenant
Après le départ, précipité, de Christophe Hon-

delatte, il semblerait que les dirigeants de la
station de la rue Bayard préparent quelques
sérieuses modifications pour la grille de
septembre prochain. Si Philippe Bouvard est
assuré de rester sur la première radio de
France jusqu’en août 2014, d’autres pour-
raient bien décamper dès cet été. La Mati-
nale, qui a perdu plus de 400 000 auditeurs
(partis vers RMC et France Inter), serait la
première à bénéficier de réajustements que
l’on espère salvateurs.  Exit Vincent Parizot
qui laisserait sa place à Laurent Bazin…
Même les chroniqueurs de la tranche ont du
souci à se faire : Duhamel, Zemmour et Apa-
thie auraient en effet été épinglés par des
études d’image menées auprès des audi-
teurs.

De sources totalement
douteuses

�… Et Virgin se cherche un capitaine
Que se passe-t-il à Virgin Radio ? Les ru-

meurs les plus folles courent actuellement
sur la radio du groupe Lagardère. Il parai-
traît même que  Roberto Ciurleo (le patron
de Goom) met depuis quelques temps le nez
dans les affaires de Virgin, si ce ne sont pas
les pieds dans le plat. En tant que simple
conseiller ? Ou comme un potentiel ache-
teur ? Aurait-il d’ailleurs déjà mis un pied
dans ce bateau qui tangue depuis quelques
mois ? Pour certains (bien informés) c’est
sûr ! Toujours est-il que Virgin devrait nous
réserver quelques surprises d’ici la fin de
saison… Hissez haut Roberto !

� Broadcast Asia
19 au 22 juin à Singapour19

2012

Le vrai coût de la RNT : notre enquête chiffrée

Dossier de la Lettre à paraître bientôt !
Réservez votre Hors Série et votre emplacement !

Les coûts de la RNT : une étude exclusive La Lettre Pro

Page 4

      

Actu

France Bleu en
grande forme
Le réseau France Bleu termine la saison tambour bat-
tant avec des résultats d’audience que beaucoup lui
envient et une offre de proximité qui semble séduire
toujours autant les auditeurs. Et, la saison prochaine
devrait être marquée par l’ouverture d’une nouvelle
station… Interview d’Anne Brucy, la directrice du ré-
seau, entre bilans et projets.

LLP - Quelles sont les ingrédients qui permet-
tent à France Bleu d’être aujourd’hui en bonne
santé ? Quelle est votre recette ?
AB - L'ingrédient majeur de la recette France Bleu
est sans aucun doute la proximité : la proximité
géographique tout d'abord mais aussi la proxi-
mité affective. La solidarité, le service et la sim-
plicité sont également des valeurs essentielles
et reconnues par nos auditeurs.
(suite en page 4)
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Directrice du réseau depuis 2010, 
Anne Brucy évolue dans un milieu très masculin 

Auparavant propriété de Pierre Bellanger, Chante
France est passée dans le giron du groupe HPI
qui contrôle déjà la station francilienne Evasion.
Frédéric Rigal, une des chevilles ouvrières du
groupe, entend faire de Chante France, une sta-
tion nationale en postulant tous azimuts… 

Frédéric Rigal a un beau challenge à relever :
développer Chante France rachetée par
Hervé du Plessix en octobre 2010.  Le coor-
dinateur des antennes des radios du groupe
HPI  (qui est également le directeur du déve-
loppement et de la communication du
groupe) prend à bras le corps cet engage-
ment : (suite en page 5).

De sources sûres
� Une fréquence de libre à Toulouse  

La station toulousaine Radio Plus "cessera
ses émissions le 30 juin prochain à 13h00
pour raisons personnelles et par choix de sa
direction". C’est par ces mots que l’on ap-
prend sur le site de cette station associative
que toute chose à une fin. Pourtant, cette
disparition n’est pas due à des problèmes fi-
nanciers : l’association qui gère la radio a
tout simplement voulu changer d’activités et
abandonner la diffusion radio. Dans ce mes-
sage, la direction espère que ses auditeurs
puissent "retrouver une radio identique à la
nôtre". Qu'ils retrouvent une radio, c’est sûr
à 100 % !  

De sources douteuses
� Chérie FM joue la proximité
Il semblerait que la direction de Chérie FM

veuille  davantage jouer la carte de la proxi-
mité dès la rentrée de septembre prochain.
Pour se rapprocher davantage de ses audi-
teurs, Chérie FM réfléchirait au projet de
proposer un Morning différent sur chacune
de ses antennes locales. Ce décrochage
local n’aurait donc plus lieu l’après-midi
mais de 06h à 09h.  Un projet aussi ambi-
tieux qu’étonnant et qui serait actuellement
en cours de négociation avec les syndicats
et les salariés…

De sources totalement
douteuses

� RNT : vers un retour en arrière ?
Les stations du Bureau de la Radio participe-

ront au colloque NPA le 26 juin prochain à la
Maison de la Chimie. Christopher Baldelli,
Denis Olivennes ou encore Alain Weill évo-
queront "les nouvelles stratégies numé-
riques de la radio" (SIC)… Faut-il s’attendre
à un changement de position et à une an-
nonce d’un probable retour en arrière sur le
dossier RNT ? Souvenons-nous, qu’au
début des années 80, alors diffusées en AM,
ces stations voyaient d’un très mauvais œil
l’arrivée de la FM… L’histoire de la radio
est-elle un éternel recommencement ?

� Broadcast Asia
19 au 22 juin à Singapour19

2012

Rigal donne le "la" à Chante France 

Dossier de la Lettre à paraître bientôt !
Réservez votre Hors Série et votre emplacement !
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Actu

Roblès : le poids
lourd de la radio 
Professionnalisme et longévité caractérisent Bruno
Roblès. A la tête du Morning de RFM, il vient de signer
une deuxième belle saison sur la station du groupe
Lagardère et en exclusivité en annonce une troisième
toujours aux commandes du "Meilleur des réveils". 

Le "Président Bruno" est en forme. Tellement en
forme que le quadra est encore capable de s’im-
poser un rythme de vie que beaucoup lui en-
vient… Lever à 4h30 pour 3h de Morning sur
RFM de 6h à 9h. Voilà maintenant près de 25 ans
que Bruno Roblès a fait de l’animation de Mor-
ning sa spécialité : de Skyrock et ses délirants Zi-
gotos en passant par son célèbre Festival Roblès
sur NRJ."Il me reste encore beaucoup de choses
à faire" prévient-il, comme pour avertir que l’aven-
ture est loin d’être terminée. (Suite en page 5)
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Bruno Roblès privilégie l’humeur à l’humour sur RFM

Spécialisé dans la mise en place de radios d’entre-
prises, le groupe Mediameeting développe aussi depuis
2006 trois stations de catégories B sur une ligne allant
de Bordeaux à Toulouse. L’ancien directeur général de
Sud Radio, qui en est l’artisan, mise sur la proximité.  

Excepté pour Gold FM,  l’appellation des  stations
créées par Mediameeting n’est pas le fruit du ha-
sard : "nous affichons clairement grâce aux déno-
minations choisies  notre ambition locale" explique
Frédéric Courtine. "Il n’est pas question de fabri-
quer des programmes édulcorés. Nous  parlons
depuis l’endroit où sont implantées nos stations.
(Suite en page 5)

De sources sûres
� Débauché puis débarqué
Le sympathique Philippe Espinet, qui occupait

il y a encore quelques jours le poste de di-
recteur délégué en charge de la technique
et de l’exploitation à BFM Business, a été
débauché par L’Equipe afin de participer au
lancement de la future chaîne L’Equipe HD.
Un débauchage qui n’a pas franchement
ravi Alain Weill le patron du groupe, particu-
lièrement agacé par cette situation. Après
huit années passées à travailler pour Next-
radioTV, Philippe Espinet aurait été débar-
qué en seulement quelques heures…Voilà
qui prouve que le professionnalisme et les
compétences de cet homme sont très de-
mandés.  

De sources douteuses
� Canal FM en grande difficulté 
La station associative Canal FM implantée à

Aulnoye-Aymeries dans le département du
Nord accuserait un déficit de plus de 70 000
€. Un bilan négatif qui s’expliquerait par la
perte de deux régies publicitaires. Néan-
moins, lors de l’assemblée générale du 12
juin dernier, le président de l’association au-
rait annoncé le rééquilibrage des comptes
fin 2012 ainsi que la poursuite de l’activité
grâce notamment au soutien des collectivi-
tés territoriales... 

De sources totalement
douteuses

� Démêlons le vrai du faux 
Selon quelques mauvaises langues apparem-

ment mal informées, Jérôme Fouqueray,
l’actuel directeur général de Fun Radio et de
RTL 2, aurait posé une option sur un éven-
tuel rachat de la station Virgin Radio. "Faux"
répond l’intéressé que nous avons joint : "je
n'ai rien à confirmer, ces informations sont
dénuées de tout fondement" a-t-il ajouté. En
revanche. En revanche, Thomas Plessis de
Virgin Radio a pris la poudre d’escampette
en annonçant son départ sur son compte
TwitLonger. Dommage qu’il n’ait pas lu le
numéro 15 du 16 avril dernier de "La Lettre
Pro de la Radio" dans lequel nous annon-
cions déjà son départ… 

� International Radio Festival
12 au 15 septembre 2012 - Zurich12

2012

Mediameeting : Frédéric Courtine

Frédéric Courtine un dirigeant passionné et passionnant
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Actu

Alina, chérie 
des auditeurs 
Petit à petit l’oiseau fait son nid… Après avoir fait ses
armes sur One FM en Suisse, Alina Lévy-Schiau a confirmé
cette saison sur Chérie FM. Elle fait désormais partie des
grandes voix féminines de la radio. Portrait de cette nou-
velle venue sur la FM française. 

Alina Lévy-Schiau est "heu-reu-se". Une animatrice
"heureuse avec juste un peu de cernes" dit-elle en
souriant. En fait, ajoute-t-elle dans la foulée "avec
beaucoup de cernes. Mais beaucoup, beaucoup heu-
reuse". Alina Lévy-Schiau vient de clôturer sa pre-
mière saison sur Chérie FM aux côtés de Stéfan
Caza. Comment cette jeune fille d’origine roumaine
et qui a passé toute son enfance en Suisse s’est-elle
retrouvée aux commandes de ce morning ? 
(Suite en page 5)

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE www.sav.tv/fr/audioarts.htmIMPORTATEUR POURR LA FLIMPORTATEUR POURR LIMPORTATEUR POURR L
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Alina Lévy-Schiau : une valeur sûre de la radio 

Prononcer son nom, c’est déjà entendre sa voix.
Richard Darbois la voix de NRJ est également
celle que le grand public associe à Harrison Ford,
Richard Gere, Danny Glover, Bill Muray, Jeff Gold-
blum… Certes, Richard Darbois possède une
voix, pour ne pas dire "la" voix, mais il partage
en plus avec ses confrères de la profession,
toutes les autres qualités qui font de lui un ac-
teur hors-pair aux multiples facettes vocales et
scéniques. 

RD - Je suis comédien depuis l’âge de 11
ans. Théâtre, cinéma,  télévision, doublage…
(Suite en page 8)

De sources sûres
� Médiamétrie dans MarocMétrie
Médiamétrie est devenu l’actionnaire majori-

taire de MarocMétrie, société qui assure la
mesure de l’audience de la télévision au
Maroc, après avoir racheté 28% de la parti-
cipation de l’institut CSA (groupe Bolloré).
Déjà actionnaire à 34% de MarocMétrie,
Médiamétrie détient désormais une part de
capital de 62% dans cette société basée à
Casablanca. "Cette acquisition illustre le
rôle central joué par Médiamétrie au sein de
MarocMétrie et sa volonté de développer
durablement l’entreprise en étroite relation
avec ses partenaires marocains" a précisé
l’institut français de mesure d’audience.
CSA et LMS–CSA (une des principales so-
ciétés d’études de marché au Maroc) res-
tent actionnaires de MarocMétrie aux côtés
de Médiamétrie. 

De sources douteuses
� Bya gratuit pour les maisons de disques ? 
Selon certaines sources, Bya, le système de

diffusion de nouveautés musicales pour les
radios, jusqu’alors payant pour les maisons
de disques, pourrait devenir gratuit. YA-
CAST vient en effet de remporter l’appel
d’offre du SNEP pour ce marché et Bya au-
rait assez mal pris le fait qu’Olivier Cau-
chois, ex Bya, ait été embauché comme
consultant par YACAST pour tenter de rem-
porter cet appel d’offre grâce aux nombreux
contacts de ce «coursier en numérique»
(voir LLP n°5).

De sources totalement
douteuses

� Un collectif pro RNT
Si le Bureau de la Radio a été particulière-

ment actif ces derniers mois pour ralentir la
mise en place de la RNT en France, il sem-
blerait qu’un collectif pro RNT soit sur le
point de voir le jour. Composé d’une multi-
tude d’opérateurs, de fabricants, d’éditeurs
et représentant ainsi une grande partie de
l’industrie radiophonique, ce collectif entend
tout mettre en œuvre pour démontrer que le
déploiement de la RNT sur l’hexagone est
possible. Ce collectif souhaite d’abord rap-
peler au Président de la République et au
Premier ministre qu’ils s’étaient prononcés
en faveur de la RNT durant la dernière cam-
pagne présidentielle…

� Swiss RadioDay (Allemand/Français)
23 août 2012 à Zurich19

2012

Une voix, un visage : Richard Darbois

Les secrets 
d’une rentrée gagnante

www.idradio.fr

Collection “1001 idées pour réussir à la radio”

> Directeurs des programmes, Animateurs, Producteurs

1

Richard Darbois : Harrison Ford, Richard Gere ...
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Respect Monsieur
Serrano !
Certains diront que ce qui devait arriver arriva, d’autres
plus pragmatiques, que décrocher la première place n’est
forcément pas le fruit du hasard. Si RTL n’a peut-être pas
su faire ce qu’il fallait, Morgan Serrano a, lui, compris ce
qu’il fallait pour faire de NRJ la première radio de
France…

Il y a quelques temps encore, les mauvaises langues
pariaient sur le déclin des radios musicales. Les ré-
sultats d’audience de la Panthère sont là pour les
contredire. Comme quoi, à la radio, rien n’est gravé
dans le marbre. Nombreux sont ceux qui peuvent
tirer des plans sur la comète avant d’avoir sous les
yeux la 126 000 de Médiamétrie. Les résultats les
rappellent souvent à l’ordre. (Suite page 9)
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Un des rares moments où 
Morgan Serrano à les bras croisés

Difool a développé une symbiose avec la radio comme
rarement un autre animateur l’aurait fait dans l’histoire
de la FM. Plus vous lui en donnez, mieux il se porte. Et
plus qu’une passion,  la radio est pour Difool un véritable
sacerdoce. Une fidélité à chaque instant.

L’animateur termine officiellement sa énième saison
à la fin de ce mois de ce juillet et s’apprête à quitter
provisoirement la rue Greneta, siège de Skyrock :
"je vais me ressourcer, passer un peu de temps avec
ma famille et avec mes potes à Saint-Etienne et pro-
bablement aller rendre visite à quelques amis qui tra-
vaillent sur des radios étrangères. (Page 13)

Difool reste le Boss

Du "grand" Difool tous les matins 
et chaque soir sur Skyrock

Actu
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De sources sûres
� Ânes conviés à noces, l’eau doit y porter 
A la radio, les affaires sont les affaires… Si

auparavant quelques renseignements suffi-
saient pour obtenir un accès à Bya, ce n’est
plus le cas pour accéder aux titres de Muzi-
center qui vient de remporter l’appel d’of-
fres du SNEP (Voir page 15). La condition :
disposer d’un contact auprès de Majors.
Les (nombreuses) radios qui n’en ont pas,
devront, pour télécharger les titres et ainsi
contribuer à la notoriété des "artistes",
payer environ 400 € par an.  Ces radios qui
sont déjà soumises aux cotisations de  la
SACEM et des autres organisations devront
donc en rajouter une couche. Ainsi, elles en
auront, peut-être, pour leur argent ! 

De sources douteuses
� Table rase à Radio Star
Si au foyer, le printemps est propice au net-

toyage, à la radio l’été est opportun pour y
faire le ménage. Radio Star, basée à Mont-
béliard et disposant de 24 fréquences, a em-
bauché un directeur d’antenne chargé, non
pas d’épousseter, mais de préparer une vé-
ritable stratégie de reconquête.  Les nou-
velles voix entendues cet été pourraient
bien être celles de la rentrée fixée au 27
août. Objectif clairement affiché : dépasser
les 83 000 auditeurs quotidiens. Souhaitons
donc à cette station, qu’elle puisse à l’avenir
bien porter son nom ! 

De sources totalement
douteuses

� La nuit ne portera plus conseil… 
Tant pis pour les insomniaques ! France Inter

s’apprêterait à supprimer les émissions en
direct diffusées la nuit pour les remplacer
par des rediffusions. L’animateur Serge Le-
vaillant serait relégué au week-end. Voilà qui
a réveillé la colère des syndicats qui ne l’en-
tendent pas de cette oreille. Un choix qui
aurait pourtant été évoqué par Philippe Val
qui a néanmoins assuré qu’un journaliste
serait de permanence la nuit pour relayer, si
besoin, l’actualité.  Est-ce pour faire ce que
l’on appelle des économies de bouts de
chandelle ? 

� Dernière minute - Départ d’Elodie Gossuin
Elodie Gossuin annonce son départ du Mor-

ning de NRJ. Grégory Vacher devrait lui
aussi quitter le 6/9. Manu Lévy n’a plus que
quelques semaines pour reformer une nou-
velle équipe…

� Le RADIO 2013 - notez les dates !
10, 11 et 12 février à Paris 8ème10

2013
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De l’analogique au numérique, une gamme 
de consoles Radio Audioarts bénéficiant de 

la technologie Wheatstone.
Des prix doux sans compromis sur la qualité !

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/audioarts.htm
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De sources sûres
D!CI Radio ne connaît 
pas la crise

400 000 €. C’est le montant du chiffre d’affaires
généré en moins de 5 mois par la station D!CI
Radio (Hautes‐Alpes) créée et développée par
Jean‐Marc Passeron. L’équipe aurait même dé‐
bouché le champagne en apprenant que la radio
apparaissait déjà dans le sondage annuel (0,6)
de Médiametrie Une étonnante apparition sym‐
bolique après seulement 5 mois ce qui, selon le
dirigeant, constitue "une vraie surprise". Une ap‐
parition certes prématurée mais qui confère à
l’équipe une confirmation de plus dans la rapi‐
dité du succès autour de Gap. Succès qui devrait
se confirmer cet automne avec le sondage ponc‐
tuel que Médiamétrie va réaliser à la demande
de D!CI Radio.

De sources DOUTEUSES
Virgin n’est pas (encore) sortie de
la crise
Quoi de neuf sous le soleil de Virgin ? Encore
quelques nuages mais le ciel de la station du
groupe Lagardère pourrait bien s’éclaircir plus
vite que ne soufflent les bourrasques dans les
bureaux de la rue François 1er. Les dirigeants ont
promis d’annoncer "la" solution avant la fin du
mois. Comme les observateurs pouvaient s’y at‐
tendre, Goom fait toujours figure de grande fa‐
vorite pour remettre chaque chose à place et
chaque place à sa chose…

De sources totalement douteuses
Radio France va connaître la crise
 L’horizon financier de la Maison de la Radio se‐
rait déjà dans l’œil du cyclone de l’exécutif susur‐
rent les mieux informés. Le Gouvernement, à la
recherche d’économies, pourrait bien amputer
une partie du prochain budget de Radio France.
Certains prétendent même que la future char‐
rette sera chargée… Des pigistes aux CDD en
passant par les cadres… ceux qui, pour la plu‐
part, ont signé ces derniers mois, des dizaines de
bobinos sur cette crise économique vont main‐
tenant pouvoir, concrètement, constater à quoi
elle ressemble…
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38 matinales 
sur Chérie FM
DDeeppuuiiss llee 2277 aaooût dernier, Chérie FM s’im‐
ppoossee ccoommmmee llaa seule radio nationale mu‐
ssiiccaallee pprrooppoossaannt un Morning local. Un
ppaarrii,, aauussssii ccoommplexe techniquement que
ppaassssiioonnnnaanntt,, pporté par Gwen Brot et ses
ééqquuiippeess..

Dans son bureau vitré de la rue Boileau, Gwen Brot
qualifie le nouveau Morning de Chérie FM de
"grosse mécanique". L’expression est loin d’être usur‐
pée… Pour autant ce (long) décrochage matinal n’est
pas une nouveauté : "si j’ai eu l’idée de lancer ce
concept dès mon arrivée à Chérie, j’avais déjà monté
un Morning de ce type entre 2000 et 2007 sur Chérie
FM. Mais aujourd’hui, les moyens techniques nous of‐
frent encore plus de possibilités" précise Gwen Brot.

Sur chacune des stations du réseau, un animateur
et un journaliste composent un binôme régional
pour donner naissance à un Morning local  baptisé
"Bonjour Chérie" suivi du nom de la ville desservie
pour renforcer la proximité entre 6h et 10h. 

Suite en page 5

GWEN BROT A FAIT LE CHOIX DE LA PROXIMITÉ ENTRE

06H ET 10H 

portrait

FG : histoire de famille 
Il a choisi d’être dans l’ombre de son
frère Antoine. Pourtant, à 34 ans, Jean‐
Etienne Baduel tient lui aussi les rênes
de cette station qui n’en finit pas de se
développer. Montaigne aurait été em‐
bêté : Jean‐Etienne Baduel est doté
d’une tête aussi bien pleine que bien
faite. Il est devenu aussi indispensable à
FG que l’est son frère Antoine. 

"Je suis arrivé à FG en avril 2003. J’avais terminé HEC.
Antoine, mon frère, m’a encouragé à mettre un pied
dans l’entreprise. Suite en page 6

LES FRÈRES BADUEL S'IMPOSENT 

PROGRESSIVEMENT COMME LES HOMMES FORTS

DANS LE PAYSAGE RADIOPHONIQUE FRANÇAIS

Publicité

suite en page 19

Traitements de Son Antenne
Vorsis repousse encore les limites...

IP

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm
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De sources sûres
Hit Radio sur les canettes 
Partenaire depuis la création de Hit Radio
(Maroc), Coca Cola habille ses canettes de
l’étoile de la station Hit Radio et propose "d’of‐
frir du bonheur" dans l’émission Hits à la de‐
mande. Tous les jours de 19h à 21h, ce sont les
auditeurs qui choisissent leur hit et viennent le
présenter en direct sur Hit Radio.  Ainsi, le logo
de la station marocaine Hit Radio est visible sur
20 millions de canettes de Coca‐Cola.

De sources DOUTeUSES
Lagardère fait le ménage
Dans une note interne que La Lettre Pro de la
Radio a pu se procurer la Direction de Lagardère
Métropoles indique "travailler actuellement à
une externalisation de certaines de ses activi‐
tés". En clair, Lagardère Métrople qui commer‐
cialise les espaces publicitaires de tous les
supports du groupe, et en particulier des radios,
voudrait se séparer d’ici septembre de 70 com‐
merciaux.

De sources totalement douteuses
Un nouveau joker sur RTL2
L’arrivée d’une nouvelle voix sur un réseau fait
toujours figure d’événement. Passé par Fun
Radio, Voltage, MFM et Oüi FM, Julien Loeki a
depuis le mois de décembre intégré l’équipe de
RTL2 en qualité de joker. Les auditeurs ont pu
l’entendre à plusieurs reprises sur des créneaux
nocturnes. Gageons que ce corrézien, originaire
de Tulle, fort d’une riche expérience et d’un sa‐
voir‐faire, saura finir par convaincre le public. 

DeRnière minute
Médiamétrie dévoilera les résultats de la
deuxième enquête 126 000 radio de la saison
2012/2013, ce 15 janvier à 8h. Toute la journée,
analyses et réactions sur lalettre.pro

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Toujours libre Max…
CCeelluuii qquuii aa ffaaiitt lleess ggrraannddeess hheeuurreess ddeess ssooii‐‐
rrééeess ddee FFuunn RRaaddiioo rreevviieenntt mmaaiiss ppaarr llaa ppee‐‐
ttiittee ppoorrttee.. LLàà ooùù ppeerrssoonnnnee nnee ll’’aatttteennddaaiitt..
MMaaxx rreessssuusscciittee ssoonn SSttaarr SSyysstteemm eett aa ddéé‐‐
cciiddéé ddee rreemmppiilleerr ssuurr PPrryyssmm RRaaddiioo,, uunnee
wweebbrraaddiioo dduu bboouuqquueett GGoooomm RRaaddiioo..

Max est de retour. Rien que l’annonce de cette nou‐
velle a enflammé les sites spécialisés ces derniers
jours et, en particulier, toute une génération d’au‐
diteurs. Des auditeurs qui  passaient leurs soirées à
écouter son Star System sur Fun Radio durant 13
ans. L’animateur est conscient qu’il a marqué une
partie de l’histoire de la FM française à l’image de
Super Nana, de Maurice ou encore d’Arthur. "Je
m’en suis rendu compte lorsque j’ai créé le 20 août der‐
nier une page Facebook. Là, j’ai été surpris par le nom‐
bre de personnes qui l’ont rejointe. Suite en page
5

entretien

Laugérias 
le boulimique du rire
AAcctteeuurr,, aanniimmaatteeuurr,, ssccéénnaarriissttee,, ccoomméé‐‐
ddiieenn,, vvooiixx ooffff,, aauutteeuurr…… EErriicc LLaauuggéérriiaass aa
pplluussiieeuurrss ccoorrddeess àà ssoonn aarrcc.. CCee CChhaarreennttaaiiss
dd’’oorriiggiinnee eesstt ddoottéé dd’’uunnee ccuullttuurree iimmpprreess‐‐
ssiioonnnnaannttee eett dd’’uunn sseennss ddee llaa rrééppaarrttiiee eett
ddee ll’’iinnssppiirraattiioonn iimmpprreessssiioonnnnaanntt..

La jeune génération des professionnels de la radio
devrait en prendre de la graine : le travail et le 
parcours d’Eric Laugérias méritent le respect. Il est
un grand talent de la radio française.   Suite en page 9

ERIC LAUGÉRIAS A FAIT DE L'ÉCRITURE ET DU RIRE SES
SPÉCIALITÉS À LA RADIO

Publicité

CE 14 JANVIER À 22H, MAX REMET LE PIED À L'ÉTRIER
SUR UNE WEBRADIO. AVANT UN RETOUR SUR UN RÉE

SEAU EN SEPTEMBRE PROCHAIN ?

De l’analogique au numérique, une gamme 
de consoles Radio Audioarts bénéficiant de 

la technologie Wheatstone.
Des prix doux sans compromis sur la qualité !

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm
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De sources sûres
20 000 auditeurs en 8 mois

En ce début d’année, les Intermédiaires des 
Médialocales, que chacun sait qu’il faut prendre
avec des pincettes, donnent néanmoins une
photographie de l’audience des stations régio‐
nales dans plusieurs villes de France. Parmi les
bonnes surprises, Radio Isa à Grenoble qui, 
depuis son arrivée dans la ville  il y a 8 mois, 
attire désormais 19 900 auditeurs, soit 4,8 point
d’audience devant plusieurs réseaux nationaux.

De sources DOUTeUSES
Les GG accusées de misogynie
Il faut croire que oui si l’on en juge par les réac‐
tions des auditeurs de RMC et par les commen‐
taires laissés sur Twitter à la suite des propos
tenus par Franck Tanguy au sujet de Nafissatou
Diallo. L’intervenant aurait déclaré  : "elle est
moche comme un cul et elle gagne 1,5 M€". Le
vendredi suivant Franck Tanguy a dû s’excuser
en direct par téléphone : "j’ai dit une bauferie, j’en
suis pas très fier, je suis clairement allé trop loin".
Franck Tanguy ne devrait pas être écarté de
l’antenne.

De sources totalement douteuses
Du rififi à Contact
Bonjour l’ambiance dans les studios de Contact !
Le nouveau cap défini par le nouveau directeur
des programmes ne semble pas faire l’unanimité
au sein de l’équipe actuelle. Depuis son intégra‐
tion dans le groupe La Voix du Nord, Contact a
redéfini sa stratégie et apparemment cette nou‐
velle vision impacterait  directement les rela‐
tions à l’intérieur des studios. Dommage…

DeRnière minute
Une Grosse Tête au salon
Philippe Bouvard, une des pointures de la
radio française, sera présent au salon Le
RADIO. Le leader des Grosses Têtes sur RTL
clôturera cette nouvelle édition le mardi 12
février à partir de 17h et viendra saluer les 
professionnels de la radio française.
Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Euronews met le cap sur la RNT
DDééjjàà pprréésseennttee àà LLyyoonn ssoouuss ffoorrmmee ddee flfluuxx
aauuddiioo vviiaa uunnee wweebbrraaddiioo ddééddiiééee,, EEuurroo‐‐
nneewwss ppaarriiee ssuurr llaa RRNNTT eenn lliieenn ééttrrooiitt aavveecc
EEssppaaccee GGrroouupp.. RReetteennuuee ppoouurr ddiiffffuusseerr àà
PPaarriiss,, NNiiccee eett MMaarrsseeiillllee,, EEuurroonneewwss ccrrooiitt
dduurr ccoommmmee ffeerr àà llaa RRNNTT..

Euronews et la radio ? Une affaire de Lyonnais. La
chaîne de télévision internationale d'information en
continu est implantée à Lyon : "Nous avons évoqué
un éventuel développement en radio lors d’une discus‐
sion avec Christophe Mahé qui dirige Espace Group,
une entreprise également basée à Lyon" explique 
Michaël Peters le Président du Directoire d’Euro‐
news.Le jeune quadra qui a gravi un à un tous les
échelons au sein de la chaîne a d’abord laissé les
équipes d’Espace Group réfléchir au projet : "Ils ont
un savoir‐faire, ils ont écouté, développé un habillage
et nous avons donné naissance à une webradio".

Suite en page 7

entretien

Monsieur le Président
Reichmann 
IIll aa ddéébbuuttéé llaa rraaddiioo iill yy aa 3300 aannss ggrrââccee oouu àà
ccaauussee dd’’uunn ccoonnccoouurrss ddee cciirrccoonnssttaannccee..
PPaasssséé ppaarr lleess pplluuss ggrraannddeess ssttaattiioonnss,, iill ccuu‐‐
mmuullee 2255 aannnnééeess ddee pprraattiiqquuee.. SSii JJeeaann‐‐LLuucc
RReeiicchhmmaannnn aanniimmee ssaa qquuoottiiddiieennnnee ssuurr
TTFF11…… iill ggaarrddee uunnee oorreeiillllee ttrrèèss aatttteennttiivvee
ssuurr llaa rraaddiioo.. EEtt pplluuss eennccoorree…… 
Si Jean‐Luc Reichmann a pris le tournant de la té‐
lévision il y a 5 ans pour assurer la quotidienne Les
Douze Coups de Midi sur TF1, l’homme est loin
d’en avoir terminé avec la radio…   Suite en page 5

JEANHLUC REICHMANN PRÉSIDE CETTE ANNÉE LE JURY
DES JEUNES TALENTS DE LA RADIO

Publicité

MICHAËL PETERS, PRÉSIDENT DU DIRECTOIRE 
D’EURONEWS SE LANCE DANS LA RNT

Venez découvrir
toutes nos solutions !

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/audioarts.htm
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De sources sûres
Ce n’est "que" de la radio
Vous connaissez le proverbe ? Les absents ont
toujours tort. La susceptibilité et l’égo de 
certains professionnels de la radio sont souvent
inversement proportionnelle à la propension
qu’ils ont à rencontrer leurs confrères et à 
intégrer notre grande famille de la radio.
Soyons résolument optimistes ! Car même si ce
n’est "que" de la radio, l’an prochain gageons
qu’ils seront là. A moins qu’eux ne le soient déjà
plus … 

De sources DOUTeUSES
Tout le monde au Banana Café
Certains disent qu’il est plus facile de nouer des
relations en dehors du salon Le RADIO. Vérifions
cela, le 11 février à partir de 19h au Banana Café.
Dès la fermeture des portes au Centre Etoile
Saint‐Honoré, les professionnels de la radio sont
invités à entamer la soirée bien entourés…
Quelques chanteuses et des célébrités du petit
écran les attendront au Banana Café. Une soirée
en partenariat avec Hotmix Radio.

De sources totalement douteuses
Qui a un bracelet noir ?
Si tu n’as pas un bracelet noir avant 50 ans, tu as
raté ta vie… Quel est donc ce mystérieux brace‐
let noir que pourront porter à leur poignet cer‐
tains professionnels présent au salon Le RADIO
? On dit qu’il donnerait droit à certains privi‐
lèges. Le champagne gratuit ? C’est, en effet, ce
qui se murmure dans les allées du Centre Etoile
Saint‐Honoré… Quand c’est flou, c’est qu’il y a un
loup. Ou alors du champagne… 

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro

N°
33

 - 
8 

fé
vr

ie
r 

20
13

Exclusif

Les choix cornéliens de Cyril Hanouna

IImmaaggiinneezz ccee qquuee vviitt qquuoottiiddiieennnneemmeenntt
CCyyrriill HHaannoouunnaa.. LLee mmaattiinn,, iill eesstt eenn ddiirreecctt,,
ssuurr VViirrggiinn RRaaddiioo eennttrree 66hh eett 99hh.. EEnn fifinn ddee
jjoouurrnnééee,, eenn ddiirreecctt ssuurr DD88,, ppoouurr aanniimmeerr
TToouucchhee PPaass àà MMoonn PPoossttee.. LLee rryytthhmmee eesstt
ssoouutteennuu eett sseerraa pprroobbaabblleemmeenntt llaa ccaauussee
ddee nnoouuvveeaauuxx cchhooiixx ppoouurr llaa rreennttrrééee ddee
sseepptteemmbbrree……

"J’ai débuté avec Arthur sur Fun Radio. Je réali‐
sais des défis dans la rue. Mais seul, en tant
qu’animateur, j’ai débuté sur Rire & Chansons
avec les Peopleries. Ensuite, j’ai animé la mati‐
nale". Et depuis ? Le style Hanouna et la 
popularité qui va avec se sont réellement 
imposés sur RTL. "Un jour, j’ai reçu un message
de Frédéric Jouve. Je ne le connaissais pas. Il
avait appelé incognito le standard de Rire &
Chansons mais ne s’était pas présenté. Je ne l’ai
pas rappelé. Il a tenté à plusieurs reprises de me
joindre… Trois semaines après, j’ai fini par le rap‐
peler". Frédéric Jouve, alors directeur 
d’antenne de RTL, a flairé l’animateur : "il m’a
proposé de rejoindre RTL pour co‐animer un jeu
avec Jean‐Pierre Foucault" explique Cyril 
Hanouna. Finalement, le bonheur c’est simple
comme un coup de fil. Cette conversation au
téléphone allait donner naissance au duo 
Foucault – Hanouna dans La Bonne Touche.

CYRIL HANOUNA TIENT LES RÊNES DE LA MATIALE
DE VIRGIN RADIO

La popularité atteinte sur RTL

Cyril Hanouna avoue avoir passé du bon
temps au micro de RTL : "j’étais content de  ren‐
contrer Jean‐Pierre, on était timides tous les
deux mais dès la première émission nous avons
trouvé très rapidement nos marques. Cela a été
un bonheur de travailler avec lui. On s’est très
bien entendu". Sauf que la proposition de 
Virgin Radio sonnera le glas du duo. Cyril 
Hanouna voulait reprendre les rênes d’une
matinale. Suite en page 13

Entretien exclusif
par Hervé Pouchol
hp@lalettre.pro
www.hervepouchol.com

Traitements de Son Antenne
Vorsis repousse encore les limites...

IP
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IP

RADIOLa Lettre.Pro

& médias

4/
03

 N
   °3

4

Publicité

De sources sûres

Des radios "Con los terroristas"
Après le Gangman Style, voici le Harlem Shake.
Ne vous demandez pas quelle radio a déjà suc‐
combé à la réalisation de ce mini‐clip mais plutôt
quelles sont celles qui ne l’ont pas encore pro‐
duit…  De Tourcoing (Contact) à Lyon (Radio Es‐
pace), du Mans (Sweet FM) à Saint‐Etienne
(Activ Radio), le Harlem Shake  est arrivé aussi
subitement qu’il devrait logiquement disparaî‐
tre.

De sources DOUTeUSES
Serez‐vous le VIP de Fun Radio ?
La station Fun Radio annonce  le lancement du
Fun Radio VIP Club. Réservé aux auditeurs, ce
club leur permettra de bénéficier de privilèges
exclusifs. En fonction de leur activité, chaque
membre sera jugé sur sa Fun Attitude.  Fun radio
encourage donc ses auditeurs à intégrer sa com‐
munauté. Grâce au Fun Radio VIP Club, ils accè‐
deront à des privilèges exclusifs. Pour jouer,
commenter, écouter et réécouter Fun Radio... 

De sources totalement douteuses
Des professionnels grippés
L’épidémie de grippe qui touche actuellement la
France n’a apparemment pas non plus épargné
les professionnels de la radio présents au Centre
Etoile Saint‐Honoré à Paris. Parmi les  quelque 
2 600 visiteurs uniques qui ont transité par le
salon Le RADIO, nombreux seraient ceux qui se‐
raient repartis les oreilles pleines de souvenirs
sonores mais les poches pleines de virus grip‐
paux. Le seul bémol du salon ?

DeRnière minute
Un numéro bilingue "Radiodays"
Comme l’année dernière, le prochain numéro
de la Lettre sera publié en anglais et en fran‐
çais et distribué à Berlin à tous les visiteurs.

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Ludivine Aubourg
RRéévvééllééee aauu ggrraanndd ppuubblliicc ggrrââccee àà TThhee VVooiiccee,,
LLuuddiivviinnee AAuubboouurrgg eesstt ppoouurrttaanntt llooiinn dd’’êêttrree
uunnee ddéébbuuttaannttee.. DDee ssoonn pprreemmiieerr mmiiccrroo àà
AAnnnneeccyy,, ssaa rrééggiioonn nnaattaallee,, aauuxx ppuubblliicciittééss
TTVV,, cceettttee cchhoorriissttee eett mmuussiicciieennnnee eesstt uunnee
hhaabbiittuuééee ddeess ssééaanncceess dd’’eennrreeggiissttrreemmeenntt
ddeeppuuiiss ll’’ââggee ddee 1144 aannss..

"Depuis que je suis toute petite, je suis fascinée par le
son des voix parlées et chantées. C’est comme ça et
cela ne s’explique" pas souligne Ludivine Aubourg.
"A la base, je suis musicienne… Mais ce côté anonyme
de la voix en radio et en doublage m’a toujours attiré.
Je me souviens des jingles chantés comme ceux de Car‐
refour et que j’entendais à la radio". Des publicités qui
ont provoqué chez elle une sorte de syndrome de
Stendhal,  tant et si bien que la jeune fille a, déjà, une
très riche carrière derrière elle. 

Suite en page 7

entretien

Pat Angeli : suivez
l’exemple
PPaatt AAnnggeellii eesstt pprroobbaabblleemmeenntt uunn ddeess aannii‐‐
mmaatteeuurrss lleess pplluuss ddoouuééss ddee ssaa ggéénnéérraattiioonn..
AAvveecc pplluuss ddee 2200 aannss ddee pprraattiiqquuee,, ll’’aanniimmaa‐‐
tteeuurr,, qquuii ffaaiitt aaccttuueelllleemmeenntt eett ddeeppuuiiss 22000033,,
lleess ggrraannddeess hheeuurreess ddee llaa ssttaattiioonn RRFFMM,, pprrii‐‐
vviillééggiiee ll’’hhuummeeuurr.. UUnn mmééllaannggee ddee ssoouurriirree eett
ddee mmuussiiqquuee ppoouurr ssee rreennoouuvveelleerr ssaannss cceessssee..     

Pat Angeli est d’abord un auditeur : "j’écoute toutes
les radios". Et si Pat Angeli écoute toutes les radios,
cela prouve qu’il est curieux. C’est une des marques
de fabrique des grands animateurs.    Suite en page 5

DEPUIS 2003, PAT ANGELI EST UNE DES VOIX DE RFM

Publicité

APRÈS LES PROFESSIONNELS,
LUDIVINE VAUBOURG EST APPRÉCIÉE PAR LE

GRAND PUBLIC GRÂCE À THE VOICE

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm

Le tout en un pour traiter
vos voix !

Les M1 et M2 réunissent sous le même capot 
l’ensemble des traitements nécessaires pour 

rendre vos voix fortes et intelligibles. Ils 
possèdent jusqu’à 80 mémoires pour 
stocker l’ensemble de vos réglages.

IPIP
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De sources sûres
Peu de français aux RadioDays
Une poignée de professionnels français. Les Ra‐
dioDays Europe, comme l’an passé à Barcelone,
ne semblent toujours pas passionner les cadres
des stations françaises. Quelques intervenants
comme Morgan Serrano (NRJ), Frank Lanoux
(RMC) ou encore Joël Ronez (Radio France) se‐
ront cette année nos porte‐drapeaux. Quant aux
visiteurs, il ne faut pas en espérer beaucoup plus.
La solution ? Que l’événement soit organisé en
France afin que les français se l’approprient une
bonne fois pour toutes.

De sources DOUTeUSES
Cyril Hanouna sur RTL
L’animateur du Morning de Virgin Radio l’a sou‐
vent répété : la cadence de travail et les horaires
de cette tranche impactent sur sa vie familiale.
Cyril Hanouna ne devrait donc pas rempiler sur
Virgin Radio à la rentrée de septembre. Il se mur‐
mure qu’il pourrait bien revenir sur RTL. Des né‐
gociations auraient en effet débuté rue Bayard.
Certains prétendent d’ailleurs que Cyril Hanouna
pourrait y animer une émission intitulée Touche
pas à ma Radio…

De sources totalement douteuses
50 000 invités pour un anniversaire
France Culture qui fête cette année son cinquan‐
tième anniversaire promet une série d’événe‐
ments dès la rentrée de septembre prochain.
Son directeur, Olivier Poivre d’Arvor, annonce
même 50 000 invités ! 50 000 personnalités qui
sont intervenues sur la radio durant ce demi‐siè‐
cle et conviées durant 3 jours dans un endroit
tenu secret à Paris. A défaut de plus d’éléments,
d’aucuns s’interrogent déjà sur le montant de la
facture de cet anniversaire…

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Où vont-ils s'arrêter ? 
DDeeppuuiiss 22 aannss,, ttoouuss lleess iinnddiiccaatteeuurrss ssoonntt aauu
vveerrtt.. PPoorrttééee ppaarr uunnee lloonngguuee vvaagguuee aasscceenn‐‐
ddaannttee qquuii sseemmbbllee vvoouullooiirr ss’’iinnssccrriirree ddaannss llaa
dduurrééee,, NNRRJJ eennrreeggiissttrree ddeess ssccoorreess jjaammaaiiss
aatttteeiinnttss ddaannss ssoonn hhiissttooiirree.. EEnn FFrraannccee,, mmaaiiss
ééggaalleemmeenntt àà ll’’ééttrraannggeerr,, llaa ccoonnccuurrrreennccee
sseemmbbllee rreeggaarrddeerr llee ttrraaiinn ppaasssseerr…… 

D’abord, il y a Morgan Serranno récemment nommé
directeur délégué des médias musicaux et des sites
internet respectifs. Morgan Serrano officie depuis
deux ans en qualité de directeur des programmes de
NRJ. Ensuite, Gaël Sanquer qui occupe la fonction
de directeur d’antenne de NRJ. Voilà un duo qui
fonctionne à merveille et plus encore, un duo qui a
fait de NRJ une véritable machine de guerre. En
moins de deux ans. 

Suite en page 7

entretien

RCS 
à la conquête de Berlin 
PPrréésseenntt ddaannss 110055 ppaayyss,, RRCCSS ééqquuiippee pplluuss
ddee 1100 550000 ssttaattiioonnss ddee rraaddiioo àà ttrraavveerrss llee
mmoonnddee.. AAuu ssiièèggee ddee RRCCSS ddaannss llaa bbaannlliieeuuee
ddee NNeeww‐‐YYoorrkk aauuxx EEttaattss‐‐UUnniiss,, lleess ééqquuiippeess
qquuii rraasssseemmbblleenntt 880000 ccoollllaabboorraatteeuurrss,, ssoonntt
ddiirriiggééeess ppaarr llee ffrraannççaaiiss PPhhiilliippppee GGeenneerraallii..
PPrréésseenntt aauuxx RRaaddiiooDDaayyss àà BBeerrlliinn,, PPhhiilliippppee
GGeenneerraallii eenntteenndd uunnee nnoouuvveellllee ffooiiss pprroouuvveerr
qquuee sseess pprroodduuiittss ssoonntt ffaaiittss ppoouurr lleess rraaddiiooss
qquuii ggaaggnneenntt..      

Il a gravi tous les échelons et ne compte pas s’arrê‐
ter là. Un cursus professionnel qu’il doit à son seul
travail et à sa seule énergie. .    Suite en page 5
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UN DUO TAMBOUR BATTANT DEPUIS 2 ANS

PHILIPPE GENERALI ACCOMPAGNE AU QUOTIDIEN
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De l’analogique au numérique, une gamme 
de consoles Radio Audioarts bénéficiant de 

la technologie Wheatstone.
Des prix doux sans compromis sur la qualité !
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De sources sûres
Le futur de la radio n’est pas l’IP
L’affreuse nouvelle des explosions au marathon
de Boston prouve une nouvelle fois tout l’intérêt
du média radio et de sa distribution hertzienne.
En temps de crise, comme ce fut le cas lors du
marathon, le réseau cellulaire à été officielle‐
ment coupé pour éviter les communications ter‐
roristes. Côté WiFi, compte tenu de la grande
demande il était quasiment impossible de pou‐
voir se connecter même une heure après l’atten‐
tat. Certains téléphones portables permettaient
toutefois de recevoir des infos. Ceux équipés de
la FM. Le futur est bien multi support.

De sources DOUTeUSES
Des radios sur XBox et PS3
C’est du moins ce que proposent Spotify et
itunes en mettant à disposition les playlists des
radios du célèbre jeu de course Grand Theft
Auto. De Bounce FM à Radio Los Santos en pas‐
sant par Vice City FM, ces radios virtuelles sont
bien connues des amateurs. A quand le premier
animateur en direct sur ces jeux en réseaux ou la
première régie pub audio pour GTA V qui devrait
sortir le 17 septembre ?

De sources totalement douteuses
L’audience se balade sur les 
réseaux
Finalement, et à y regarder de près, Twitter a
fortement concurrencé Médiamétrie mardi der‐
nier. Le réseau ne proposait pas les résultats
globaux de cette 126 000 mais des chiffres tou‐
jours intéressants mis en ligne par ceux qui déte‐
naient les résultats. Des chiffres pour saluer des
performances ou pour remuer le couteau dans la
plaie... Ce jour‐là, le "tous droits réservés" de
Médiamétrie a, littéralement, volé en éclats.

Bruit de couloir
Un pilote du Hit des Clubs DJ BUZZ est en cours
de réalisation pour diffusion sur NRJ Québec.

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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événement

La feuille de route de Olivier Schrameck
PPrreemmiieerr ddééppllaacceemmeenntt ooffifficciieell ddeevvaanntt ddeess
pprrooffeessssiioonnnneellss ddee llaa rraaddiioo ppoouurr OOlliivviieerr
SScchhrraammeecckk.. NNoouuvveelllleemmeenntt éélluu aauu ppoossttee ddee
pprrééssiiddeenntt dduu CCSSAA,, OOlliivviieerr SScchhrraammeecckk  aa 
oouuvveerrtt llee rréécceenntt ccoollllooqquuee dduu SSIIRRTTII oorrggaa‐‐
nniisséé aauu PPaallaaiiss dduu LLuuxxeemmbboouurrgg.. UUnn ddiissccoouurrss
aauussssii aatttteenndduu qquu''aapppprréécciiéé..

Le 10 avril dernier au Sénat, Olivier Schrameck a mis
en avant sa vision de l'avenir des indépendants de
l'audiovisuel en France et sa conception de la régu‐
lation lors du colloque du SIRTI. Il a d'abord rappelé
que "l'initiative audiovisuelle locale apporte une contri‐
bution essentielle au pluralisme des médias, sous cha‐
cun de ses aspects : social, culturel et économique.

Suite en page 5

Exclusif

France Bleu est 
une vraie généraliste
OOnn ll’’aa vvuu eett eenntteenndduu ppaarrttoouutt,, cceess ddeerrnniieerrss
jjoouurrss.. EEtt ppoouurr ccaauussee :: PPhhiilliippppee CChhaaffffaannjjoonn
vviieenntt ddee ffaaiirree sseennssaattiioonn ddaannss llee ppeettiitt
mmoonnddee ddeess mmééddiiaass eenn ppaarrvveennaanntt àà hhiisssseerr
llee rréésseeaauu FFrraannccee BBlleeuu aauu ddeessssuuss ddee llaa bbaarrrree
ddeess hhuuiitt ppooiinnttss dd’’aauuddiieennccee.. PPlluuss qquu’’uunn
ssyymmbboollee,, llee cchhiiffffrree ddéémmoonnttrree uunnee ppuuiiss‐‐
ssaannccee eett ssuurrttoouutt uunn ppoossiittiioonnnneemmeenntt ttoouutt
àà ffaaiitt ddaannss ll’’aaiirr dduu tteemmppss :: cceelluuii ddee llaa pprrooxxii‐‐
mmiittéé.. MMaaiiss cc’’eesstt qquuooii,, llaa pprrooxxiimmiittéé ??  

8% d’audience cumulée,  plus de 4.2 millions d’au‐
diteurs/jour. Avec ce chiffre, sur la première vague
de l’année 2013,... Suite en page 7
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OLIVIER SCHRAMECK QUELQUES MINUTES 
AVANT SON INTERVENTION

PHILIPPE CHAFFANJON A LE SOURIRE, 
PUISQU'IL HISSE LE RÉSEAU FRANCE BLEU 

À UN NIVEAU D'AUDIENCE RECORD! 
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De sources sûres
Et mes 7 650 € ?
Qu’on se le dise… Si vous êtes journaliste et que
vous n'êtes pas encore domicilié en Suisse ou en
Thaïlande, vous pouvez néanmoins déduire l’Al‐
location de Frais d’Emploi sur votre prochaine
déclaration de revenus 2012. Soit la somme de 7
650 €. Pour rappel, l’allocation de Frais d’Emploi
n’est pas liée à la détention de la carte de presse
mais à l’exercice de la profession de journaliste.

De sources DOUTeUSES
Bruce Toussaint débarqué 
Maïtena Biraben, Patrick Cohen, Nicolas Poin‐
caré, Alain Marshall, Wendy Bouchard et même
Laurent Delahousse… Les prétendants seraient
nombreux pour remplacer Bruce Toussaint dès la
rentrée à la matinale d’Europe 1. Rue François
1er, le plan ORSEC aurait même été déclenché
pour tenter de redresser rapidement la barre…
La matinale ne serait pas la seule dans le viseur
de Denis Olivennes. Même Michel Drucker envi‐
sage de prendre une année radio sabbatique.
C’est dire…

De sources totalement douteuses
Sortez les casques !
Le nouveau titre de Daft Punk aura, au moins,
permis de mettre en lumière, les relations très
tendues entre NRJ et Fun Radio qui ont pris, de‐
puis quelques jours, l’habitude de s’affronter par
Facebook interposés.  Voilà maintenant que les
deux stations ont annoncé presque simultané‐
ment la diffusion prochaine d’une interview
"événement" du duo français. Quand ? Cette
fois‐ci, c’est silence radio…

Une indiscrétion ? 
scoop@lalettre.pro
Ou utilisez notre application
iPhone et Android pour 
envoyer vos informations !
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Rencontre

Naturellement de la Bigne 
YYoollaaiinnee ddee llaa BBigne est sur Europe 1. Et
cceellaa ss''eenntteenndd chaque matin dès 5h20.
DD’’aabboorrdd jjoouurrnnaaliste, elle est aussi pour les
aauuddiitteeuurrss llaa cchhroniqueuse qui s’intéresse
eett iinnttéérreessssee àà ll’environnement. Toujours
nnaattuurreelllleemmeenntt bien sûr. 

De l’avis général, la voix deYolaine de la Bigne est
inimitable. Pourtant, la journaliste précise qu’à ses 
débuts "les gens ont comparé ma voix à celle de 
Michèle Halberstadt de Radio 7. J’étais très fière. Mais
bon… ce n’est que ma voix, je reste profondément jour‐
naliste. Je ne la travaille pas. Elle est naturelle. Et, je
ne me réécoute pas parce que je n’aime pas ça".

Suite en page 5

Exclusif

Philippe Levrier 
lance la SPEN
Ancien élève de l’Ecole Polytechnique 
(X 68) et ancien membre du CSA, Philippe
Levrier est désormais consultant indépen‐
dant. Il est également très intéressé par
l’avenir de la Radio Numérique Terrestre.
Tellement, qu’il a décidé d’y prendre une
part active.

Le projet est assez simple, j’ai participé à la question
de la numérisation de la radio en 1990 lorsque j’étais
directeur général de TDF. Lors de mon passage au
CSA, j’ai participé à  l’élaboration de la loi de 2004
pour créer le cadre juridique pour la radio numé‐
rique,... Suite en page 7
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LE SOURIRE DE YOLAINE DE LA BIGNE S'ENTEND
TOUS LES MATINS SUR EUROPE 1 

PHILIPPE LEVRIER LANCE LE PROJET R+,
UN RÉSEAU COMPLÉMENTAIRE DE RADIO NUMÉRIQUE

RADIOLa Lettre.Pro

& médias

©
 G

ér
al
di
ne

 L
e 
G
uy

ad
er
 

13
/0

9 
N

   °4
5

De sources sûres
Pas de virage pour Virage...
Notre confrère Satellifax a fait sensation la
semaine dernière en annonçant le rachat par
OÜI FM de la station Rock d’Espace Group,
Virage. C’est un vieux serpent de mer qui avait
déjà été démenti en 2012 par Christophe
Mahé, le PDG d’Espace Group auquel
appartient la Rock station du Rhône‐Alpes.
Contactés par nos soins, Christophe Mahé et
Emmanuel Rials, DG de OÜI FM, ont tous deux
démenti cette rumeur.

... et Julien Frégonara
en prend lui, un nouveau
Christophe Mahé a par ailleurs confirmé les
bruits qui couraient depuis la rentrée au sujet
du départ de son Directeur Général. Julien
Frégonara a en effet quitté ses fonctions fin
août pour se consacrer à un projet personnel.
Les deux hommes resteront cependant
proches, nous assure le "tycoon" lyonnais.

De sources DOUTeUSES
Déblocage des portables
Lors de la conférence spectre & innovation
souhaitée par la ministre Fleur Pellerin et
organisée les 26 et 27 juin 2013 par l’Agence
Nationale des Fréquences, Luis Lucatero, Chef
d’unité Prospective et régulation de Cofetel au
Mexique a indiqué qu’un projet de loi pourrait
obliger tous les fabricants de téléphones
portables à ajouter une puce DVB‐T ainsi qu’à
débloquer la capacité FM de tous les mobiles.

De sources totalement douteuses
Après towerCast, TDF
Alors que le projet de session de towerCast n’a
toujours pas abouti et semble véritablement au
point mort, voire abandonné, c’est au tour d’un
autre opérateur de diffusion, TDF, d’être en
vente. Les actionnaires ont en effet décidé que
les actifs français de TDF SAS pourraient être
vendus pour plus de 4 milliards d’euros dette
comprise. Reste à trouver la perle rare dans les
fonds spécialisés. Anyone ?
Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Arthur en quête de fréquences
IIll ffaauutt rreennddrree àà AArrtthhuurr ccee qquuii aappppaarrttiieenntt àà
AArrtthhuurr.. DDeeppuuiiss ssoonn aarrrriivvééee aauuxx
ccoommmmaannddeess ddee OOÜÜII FFMM,, cceelluuii qquuii aa ffaaiitt lleess
ggrraannddeess hheeuurreess ddee llaa FFMM ffrraannççaaiissee aa
mmééttaammoorrpphhoosseerr uunnee bbeellllee eennddoorrmmiiee eenn uunn
ssoolliiddee rréésseeaauu.. VViinnggtt‐‐ssiixx ffrrééqquueenncceess pplluuss
ttaarrdd,, AArrtthhuurr aa ggaaggnnéé uunn ddiiffifficciillee ppaarrii mmaaiiss
iill ssaaiitt qquuee llaa rraaddiioo eesstt llooiinn dd’’êêttrree uunnee
sscciieennccee eexxaaccttee..

Comment va OÜI FM ? "OÜI FM se porte à merveille.
En termes d’audience, puisque nous avons progressé
de 58 000 auditeurs au dernier sondage. En termes de
couverture, nous sommes passés de un à 26 émetteurs.
Nous avons un super programme, des supers
animateurs et une équipe commerciale très
dynamique."

Suite en page 8

entretien

Eric Brunet tient sa droite
EErriicc BBrruunneett nn’’aa ppaass ssaa llaanngguuee ddaannss ssaa
ppoocchhee.. NNii sseess iiddééeess dd’’aaiilllleeuurrss.. MMaarrqquuéé àà
ddrrooiittee,, ll’’aanniimmaatteeuurr ddee CCaarrrréémmeenntt BBrruunneett
rreevveennddiiqquuee hhaauutt eett ffoorrtt ssaa ssiinngguullaarriittéé ddaannss
uunn ppaayyssaaggee rraaddiioo‐‐ttéélléé,, sseelloonn lluuii,, mmaarrqquuéé
àà ggaauucchhee.. CChhaaqquuee jjoouurr ssuurr RRMMCC,, EErriicc 
BBrruunneett pprroovvooqquuee llee ddéébbaatt eett…… lleess
rrééaaccttiioonnss aauu rriissqquuee dd’’êêttrree,, ssoouuvveenntt,, ssoouuss
llee ffeeuu ddeess ccrriittiiqquueess eett ddaannss ""llaa cciibbllee ddeess
bbiieenn‐‐ppeennssaannttss"".. 

La petite équipe qui prépare chaque jourCarrément
Brunet est autonome : "nous dépendons de Frank 
Lanoux, et pas de la rédaction" explique Eric Brunet.
La quotidienne Carrément Brunet est inspirée d’un
concept américain. Suite en page 5

ARTHUR AIME LA RADIO ET DÉVELOPPE OUI FM
AVEC UNE ÉQUIPE DYNAMIQUE

POUR OU CONTRE ERIC BRUNET ? IL EST CARRÉMENT
BRUNET TOUS LES JOURS SUR RMC 

Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE  tél. 01 53 38 22 00 - vente@sav.tv
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De sources sûres
#FunRadioDansLaPlace
Joli coup pour l’équipe de Fun Radio qui a placé
cette semaine de nombreux hashtags en TT sur
Twitter. En seulement quelques instants, la
station est parvenue à élever en tendances les
hashtags #MaitreGimsChezBruno, #BDLR ou
encore #MIKL aux trois premières places. La
performance est à souligner d’autant que Fun
Radio souhaite s’imposer comme la station "la
plus sociale" dans le paysage digital français.
#ViveLaRadiosurTwitter !

De sources DOUTeUSES
Fini les expérimentations ?
Le Conseil Supérieur de l’Audiovisuel a refusé
les demandes de démonstrations planifiées en
septembre pour les zones de Lille, Strasbourg,
Toulouse et Bordeaux puis décalées en janvier
2014 pour un démarrage concomitant avec le
lancement des zones de Paris, Nice et Marseille.
"L’expérimentation n’apporterait aucun élément
nouveau par rapport aux autres expérimentations
actuellement en cours" a répondu le CSA.

De sources totalement douteuses
"Radio" : mot féminin
Mais "studio" est toujours un mot masculin. Et
dans un studio, les hommes sont toujours
beaucoup plus nombreux que les femmes,
relayées systématiquement au rôle de potiches,
de standardistes ou d’assistantes. Pour que les
femmes ne demeurent pas des stagiaires à tout
faire, Pôle Emploi s’intéresse à la féminisation
des équipes à la radio. La table ronde (lire page
suivante) conjuguera l’avenir de la radio au
féminin pluriel.
Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Pas si classique que ça 
DDiDisDiscDiscrDiscrèDiscrètDiscrèteDiscrète Discrète mDiscrète maDiscrète maiDiscrète maisDiscrète mais Discrète mais eDiscrète mais effiDiscrète mais efficDiscrète mais efficaDiscrète mais efficacDiscrète mais efficaceDiscrète mais efficace Discrète mais efficace RDiscrète mais efficace RaDiscrète mais efficace RadDiscrète mais efficace RadiDiscrète mais efficace RadioDiscrète mais efficace Radio Discrète mais efficace Radio CDiscrète mais efficace Radio ClDiscrète mais efficace Radio ClaDiscrète mais efficace Radio ClasDiscrète mais efficace Radio ClassDiscrète mais efficace Radio ClassiDiscrète mais efficace Radio ClassiqDiscrète mais efficace Radio ClassiquDiscrète mais efficace Radio ClassiqueDiscrète mais efficace Radio Classique.Discrète mais efficace Radio Classique. Discrète mais efficace Radio Classique. SDiscrète mais efficace Radio Classique. SiDiscrète mais efficace Radio Classique. Si
l
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la 
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la s
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la st
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la sta
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la stat
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la stati
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la statio
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station 
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station e
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station en
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station ent
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station ente
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station enten
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend 
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend p
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend pr
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend pro
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend prom
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promo
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promou
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouv
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvo
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoi
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir 
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir l
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la 
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la m
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la mu
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la mus
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musi
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musiq
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musiqu
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
c

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
cl

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
cla

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
clas

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
class

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classi

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classiq

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classiqu

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique e

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’o

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’op

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opé

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opér

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra 
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Passé par TF1 ou encore par le quotidien Le Figaro,
Etienne Mougeotte a été nommé directeur général
de Radio Classique voilà maintenant presque un an.
L’homme indique avoir deux passions :
"l’information et la musique. C’est donc un grand
plaisir de diriger Radio Classique qui marie les deux".

Suite en page 5

entretien

France Bleu 
connaît la musique 
F

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Fo

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

For

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Forc

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force e

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force es

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est d

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de c

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de co

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de con

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de cons

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de const

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de consta

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constat

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constate

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater q

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater qu

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que F

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que Fr

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que Fra

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que Fran

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que Franc

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France B

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bl

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Ble

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
f

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fa

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fai

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait d

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de l

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la p

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la po

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la pol

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la poli

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la polit

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politi

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politiq

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politiqu

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politique

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politique 

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politique m

Discrète mais efficace Radio Classique. Si
la station entend promouvoir la musique
classique et l’opéra en les rendant plus
accessibles, la radio, dirigée par Etienne
Mougeotte, se taille parallèlement une
belle réputation dans le traitement de
l’actualité économique et politique et
dans les délocalisations, qui rythmeront
cette nouvelle saison.

Force est de constater que France Bleu a
fait de la politique muususiusicusicausicalusicaleusicale usicale uusicale unusicale uneusicale une usicale une dusicale une deusicale une de usicale une de susicale une de seusicale une de sesusicale une de ses
p

usicale une de ses
pr

usicale une de ses
pri

usicale une de ses
prio

usicale une de ses
prior

usicale une de ses
priori

usicale une de ses
priorit

usicale une de ses
priorité

usicale une de ses
priorités

usicale une de ses
priorités 

usicale une de ses
priorités e

usicale une de ses
priorités en

usicale une de ses
priorités en 

usicale une de ses
priorités en s

usicale une de ses
priorités en si

usicale une de ses
priorités en sig

usicale une de ses
priorités en sign

usicale une de ses
priorités en signe

usicale une de ses
priorités en signe 

usicale une de ses
priorités en signe d

usicale une de ses
priorités en signe de

usicale une de ses
priorités en signe de 

usicale une de ses
priorités en signe de n

usicale une de ses
priorités en signe de no

usicale une de ses
priorités en signe de nom

usicale une de ses
priorités en signe de nomb

usicale une de ses
priorités en signe de nombr

usicale une de ses
priorités en signe de nombre

usicale une de ses
priorités en signe de nombreu

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
p

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
pa

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
par

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
part

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
parte

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
parten

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partena

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenar

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenari

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenaria

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariat

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats a

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats av

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats ave

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec l

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec le

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les g

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les gr

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les gra

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les gran

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grand

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands a

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands ar

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands art

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands arti

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artis

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artist

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artiste

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes d

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de l

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
s

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
sc

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scè

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scèn

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène f

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène fr

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène fra

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène fran

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène franç

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène frança

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène françai

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène français

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française e

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’a

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affi

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affic

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affich

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche c

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche co

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche com

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comm

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "l

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
p

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
pl

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plu

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus m

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus mu

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus mus

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musi

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus music

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musica

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musical

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale d

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale de

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des g

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des gé

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des gén

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des géné

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des génér

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généra

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des général

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des générali

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralis

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralist

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généraliste

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralistes

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralistes"

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralistes".

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralistes". 

usicale une de ses
priorités en signe de nombreux
partenariats avec les grands artistes de la
scène française et s’affiche comme "la
plus musicale des généralistes". 

Pour travailler dans le domaine de la
programmation musicale, il faut l’aimer : "mes
passions ce sont la musique, les artistes et les
auditeurs" explique Dominique Bourron.
Suite en page 7

ETIENNE MOUGEOTTE : "NOUS SERONS 
CANDIDATS À TOUS LES NOUVEAUX APPELS"

DOMINIQUE BOURRON , FRANCE BLEU ET LA MUSIQUE

Vainqueurs dES TROPHées 2013 en pages 8 à 11
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De sources sûres
Pas d’écho des Indés Radios dans
Les Echos
Si la nouvelle campagne de promotion des
Indés Radios intitulée "2 arbres cachent la
forêt" a été relayée dans Libération, Le Parisien
‐ Aujourd'hui en France, L'Equipe ainsi que dans
le magazine Le Point, elle a été refusée par Les
Echos. Jean‐Eric Valli le patron des Indés
Radios s’est d’ailleurs fendu d’un tweet pour
faire savoir le refus des Echos de la publier. Il
n’a pas  expliqué les raisons officielles de ce
refus. Ou de cette censure ?

De sources DOUTeUSES
Un animateur de Contact "mis au
piquet"
D’aucuns diront qu’il s’agit là "des aléas du
direct". Un animateur du réseau Contact a réussi
à pénétrer dans l’enceinte du lycée Baudelaire
de Roubaix. Micro en main, et apparemment en
direct durant le Morning, "l’homme aurait
violemment poussé une surveillante de
l’établissement qui voulait l’empêcher d’entrer"
relate La Voix du Nord. L’établissement a déposé
plainte et la police a ouvert une enquête.
Rappelons‐nous ce vers de Baudelaire : "Sois
sage, ô ma douleur, et tiens‐toi plus tranquille" !

De sources totalement douteuses
La RNT bientôt au JO !
C’est du moins ce qui semble se profiler selon
certaines sources qui indiquent que les
opérateurs de multiplex sélectionnés par les
stations seraient très bientôt autorisés par le
CSA. La publication au Journal Officiel ne
saurait tarder et les opérateurs auraient alors un
délai de 6 mois avant de démarrer la diffusion
des radios autorisées dans les villes de Paris,
Nice et Marseille. Pensez donc à acheter un
récepteur RNT avec votre crème solaire, l’été
2014 risque d’être chaud.

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Made in Ekland
SSuurrpprriissee àà rreettaarrddeemmeenntt ddee cceettttee rreennttrrééee
22001133‐‐22001144,, ll’’aarrrriivvééee ddee llaa BBrriittaannnniiqquuee
LLoouuiissee EEkkllaanndd aauuxx ccôôttééss ddee CChhrriissttoopphhee
NNiiccoollaass ddaannss LLee GGrraanndd MMoorrnniinngg RRTTLL22 ddèèss
ccee 1144 ooccttoobbrree.. CCeellllee qquuii ss’’ééttaaiitt ddééjjàà ffaaiitt
eenntteennddrree aauu pprriinntteemmppss ddeerrnniieerr ccoo‐‐
aanniimmeerraa ccee ccrréénneeaauu ssttrraattééggiiqquuee jjuussqquu’’eenn
jjuuiinn pprroocchhaaiinn.. 

La journaliste s’est surtout fait connaître du grand
public lors d’une quotidienne atypique réalisée en
direct à bord d’un bus, à l’occasion des Jeux
olympiques de Londres, retransmise sur France
Télévisions. Pour autant, Louise Ekland n’est pas
en terres inconnues au micro de RTL2.

Suite en page 5

entretien

RMC siffle le coup d'envoi 
SSuurr RRMMCC,, cceettttee ssaaiissoonn 22001133‐‐22001144 sseerraa
ppllaaccééee ssoouuss llee ssiiggnnee dduu ssppoorrtt oouu nnee sseerraa
ppaass.. AAvveecc llaa CCoouuppee dduu mmoonnddee ddee ffoooottbbaallll
aauu BBrrééssiill eett lleess JJeeuuxx oollyymmppiiqquueess dd''hhiivveerr ddee
22001144 àà SSoocchhii,, RRMMCC ssoouuhhaaiittee ccoonnfifirrmmeerr
qquu’’eellllee eesstt ""llaa"" rraaddiioo ffrraannççaaiissee qquuii ddoommiinnee
llaarrggeemmeenntt llee ttrraaiitteemmeenntt ddee ll’’aaccttuuaalliittéé
ssppoorrttiivvee.. 

Pour autant, il ne faudra pas attendre le mois de juin
prochain pour constater que RMC a fait du sport
une des priorités sur son antenne. La moitié de sa
grille est déjà consacrée aux sports : 68h de
programmes hebdomadaires, de 16h à minuit en
semaine et de 10h à minuit le week‐end.
Suite en page 7

AVEC LOUISE EKLAND, LE GRAND MORNING DE RTL2
PROMET D'ÊTRE PÉTILLANT © ELODIE GRÉGOIRE 

LA RECETTE PESENTI ? MISER SUR DES
PERSONNALITÉS QUI ONT DU CHARISME 

RADIO 2.0 - Programme complet pageS 9 à 11

Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE  tél. 01 53 38 22 00 - vente@sav.tv
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Une RADIO

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique
Un STUDIO

TEUR POUR LAAATEUR POUR LATTAIMPOR

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

CAMERASDes 

01 53 38 22 00 - vente@savtél.  FRANCE  TEUR POUR LATEUR POUR LA FRANCE  

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

.tv01 53 38 22 00 - vente@sav
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De sources sûres
FRANCO‐Phonie 3.0
C’est la thématique du Salon de la Radio qui se
tiendra les 9, 10 et 11 février 2014. Cette
nouvelle mouture qui réunit chaque année plus
de 2 500 visiteurs, accueillera 6 délégations de
radios publiques de 6 pays francophones grâce
au partenariat avec l’URTI  financé par l’OIF.
Les pays concernés sont Cameroun, Sénégal,
Roumanie, Bulgarie, Tunisie et Maroc. Des
ateliers sur “La production et la diffusion
numérique”, “Engager ses auditeurs”, “Théorie
et pratique de l’écriture pour le web” et
“Indexation et archivage des contenus
numériques” se tiendront le lundi 10 février sur
le salon au centre Etoile Saint‐Honoré à Paris
dans le 8ème.

De sources DOUTeUSES
Soirée des Jeunes Talents
Les Jeunes Talents de la radio seront une
nouvelle fois récompensés lors du Salon de la
Radio 2014 avec en prime une émission en
direct du salon et une soirée unique qui
récompensera également les Jeunes Talents de
la TV, du Cinéma, du Champagne et bien
entendu, de la Radio. Pour tous renseignements
sur les inscriptions ou pour devenir partenaire
de la soirée, contactez Rémi Castillo par le biais
de son site web www.jeunestalents.tv.

De sources totalement douteuses
Ciurleo fait sa comédie
Il semblerait que depuis quelques mois Roberto
Ciurleo ne fasse plus partie de l’équipe de Goom
Radio qu’il avait néanmoins participé à fonder.
Sa comédie musicale "Robin des Bois" semble
être devenue une de ses nouvelles priorités.
Mais en dirigeant Virgin Radio, difficile
d’instaurer des partenariats avec d’autres
radios. Roberto doit donc ménager la chèvre et
le chou.

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Bruno dans la Radio 
EEtt BBrruunnoo ddaannss llaa ppllaaccee...... CCaarr ffoorrccee eesstt ddee
ccoonnssttaatteerr qquuee ppoouurr ssaa nnoouuvveellllee rreennttrrééee ssuurr
FFuunn RRaaddiioo,, llee CChhaarreennttaaiiss ttiieenntt ttoouujjoouurrss llaa
rroouuttee.. LLaa ssttaattiioonn aauu ssoonn ddaanncceeflfloooorr qquuii lluuii
aa ccoonnfifiéé ccee ccrréénneeaauu,, aauussssii ssttrraattééggiiqquuee qquuee
ddiiffifficciillee,, ppeeuutt lluuii êêttrree rreeccoonnnnaaiissssaannttee.. PPoouurr
llaa ttrrooiissiièèmmee ssaaiissoonn ccoonnssééccuuttiivvee,, BBrruunnoo ffaaiitt
llee sshhooww ttoouuss lleess mmaattiinnss eett bbiieenn pplluuss
eennccoorree…… 

NRJ, Virgin Radio et Fun Radio. Depuis 2011, Bruno
Guillon l’avoue en coulisses : il ne s’est jamais aussi
bien senti sur une station aux commandes d’un
Morning que sur Fun Radio.

Suite en page 5

entretien

Réinventons le journalisme
LLaa sseeppttiièèmmee ééddiittiioonn ddeess AAssssiisseess
IInntteerrnnaattiioonnaalleess dduu jjoouurrnnaalliissmmee eett ddee
ll’’iinnffoorrmmaattiioonn ss’’iimmppoossee,, cceettttee aannnnééee
eennccoorree,, ccoommmmee uunn éévvéénneemmeenntt ddee hhaauuttee
vvoollééee,, ddeessttiinnéé àà ttoouuss lleess jjoouurrnnaalliisstteess mmaaiiss
aauussssii aauu ggrraanndd ppuubblliicc.. DDee vvrraaiieess
iinntteerrrrooggaattiioonnss,, ccoonncceerrnnaanntt ll’’aavveenniirr dd’’uunn
mmééttiieerr eenn pplleeiinnee mmuuttaattiioonn,, sseerroonntt
aabboorrddééeess dduurraanntt ttrrooiiss jjoouurrnnééeess.. 

Faut‐il réinventer le journalisme ? Autrement dit, les
journalistes doivent‐ils s’adapter et adapter leurs
supports face aux nouveaux modes de
consommation ? Suite en page 7

TROISIÈME SAISON POUR BRUNO GUILLON 
SUR FUN RADIO

JÉRÔME BOUVIER TENTE CHAQUE ANNÉE D'ENGAGER
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De sources sûres
Le troc des kbit/s
En passant de 7 à 13 stations par multiplex
avec l’arrivée du DAB+, la RNT va donc, d’une
part coûter moins cher par station mais aussi
permettre à de nouvelles radios de tenter leur
chance. Les radios se verront donc attribuer 76
millièmes de la ressource en DAB+ et 104
millième en T‐DMB. L’article 2 de la
délibération n’est pas modifié et indique que
les stations pourront contractuellement
échanger avec une ou plusieurs autres stations
une partie de la ressource permettant
d’augmenter ou de diminiuer leur débit.

De sources DOUTeUSES
Maître Gims pose un lapin à Fun
Radio
Annoncé officiellement puis plus annoncé du
tout, Maître Gims devait se produire le 23
novembre sur la scène de Starfloor. Le membre
du groupe Sexion d'Assaut aurait indiqué : "J'ai
une partie de Candy Crush en cours, je suis
bloqué au niveau 146, je préfère avancer plutôt
que d'aller au plateau de cette radio qui a
découvert ma musique il y a 2 semaines !"
Game over... 

De sources totalement douteuses
Un rapport sur la RNT demandé
par le gouvernement
Cette semaine, sur Radio Moquette, un rapport
sur la Radio Numérique Terrestre qu'aurait
réclamé le gouvernement à Olivier Schrameck.
Le président du CSA, dans sa posture du ni oui
ni non sur ce dossier, devrait rendre ses
conclusions et sa copie avant la fin de l'année.
Comme le disait André Malraux, "il n'y a pas de
héros sans auditoire". L'auditoire est prêt et
Olivier Schrameck a les cartes en main. 

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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France Info : la 
saison du renouveau
CCeettttee ssaaiissoonn 22001133‐‐22001144 ddeevvrraaiitt êêttrree ppoouurr
FFrraannccee IInnffoo llaa ssaaiissoonn dduu rreennoouuvveeaauu..
MMaallmmeennééee ppaarr lleess ssiitteess dd’’aaccttuuaalliittéé ooùù
cciirrccuullee ttrrèèss rraappiiddeemmeenntt ll’’iinnffoorrmmaattiioonn,, llaa
rraaddiioo ddiirriiggééee ppaarr PPiieerrrree‐‐MMaarriiee CChhrriissttiinn
eenntteenndd mmaallggrréé ttoouutt jjoouueerr llaa ccaarrttee ddeess
nnoouuvveeaauuxx mmééddiiaass mmaaiiss aauussssii nnee ppaass
ss’’ééllooiiggnneerr ccee qquuii aa ffaaiitt ssoonn ssuuccccèèss :: uunnee
iinnffoorrmmaattiioonn ddee qquuaalliittéé.. 

Fabienne Sintes, Agnès Soubiran, Bernard
Thomasson… Les grandes voix de France Info sont
intimement liées à la vie quotidienne des
auditeurs. 

Suite en page 5

entretien

Au pays de l’oncle Sam 
FFiigguurree eemmbblléémmaattiiqquuee ddee llaa rraaddiioo
ffrraannççaaiissee,, SSaamm ZZnniibbeerr aa ééggaalleemmeenntt
ddéévveellooppppéé pplluussiieeuurrss ggrraannddeess ssttaattiioonnss aauuxx
qquuaattrree ccooiinnss ddee llaa ppllaannèèttee.. RReettiirréé dduu
ppaayyssaaggee rraaddiioopphhoonniiqquuee ffrraannççaaiiss,, SSaamm
ZZnniibbeerr eesstt aaccttuueelllleemmeenntt àà MMiiaammii aauuxx
ccoommmmaannddeess ddee MMaaggiicc 110022..77.. UUnnee ssttaattiioonn
qquuii,, ffoorrccéémmeenntt,, aa ddoouubblléé ssoonn aauuddiieennccee
ddeeppuuiiss ssoonn aarrrriivvééee…… 

Depuis 2010, seuls quelques amis avaient des
nouvelles de Sam Zniber. Le professionnel avait
décidé de quitter le groupe Lagardère pour rejoindre
Radio Intelligence, société de consulting et d'études
où il occupait le poste de vice‐président aux côtés
de Peter Waak.                                          Suite en page 7

PIERREHMARIE CHRISTIN FAIT LE PARI DE L'ENRIH
CHISSEMENT DES CONTENUS

SAM ZNIBER EST UN HOMME HEUREUX SUR LES
ONDES DE MAGIC 102.7
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L’information à la radio
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De sources sûres
Entre PDA et AC, son cœur
balance…
Les professionnels de la radio n’ont pas
manqué de pointer du doigt, et souvent avec
ironie,  la façon dont RTL Group a une nouvelle
fois analysé les résultats de la dernière 126 000
Radio de Médiamétrie. Pour s’octroyer le titre
de "Première Radio de France", RTL
revendique la meilleure Part d’Audience. Mais
pour attribuer celui de "Deuxième Radio
Musicale de France" à Fun Radio, cette fois‐ci,
c’est l’Audience Cumulée qui compte…

De sources DOUTeUSES
RTL est‐elle vexée de ne pas être
la première ?
Voilà une décision bien regrettable si celle‐ci
venait à se confirmer. RTL, encore, devrait
quitter l’enquête Médiamétrie eStat qui mesure
l’audience des téléchargements des podcasts.
Pourtant, les chiffres ne sont pas
particulièrement mauvais. Seule la position de
RTL "fait tache" sur le podium des radios les plus
téléchargées. La station de la rue Bayard doit en
effet se contenter d’une troisième place
derrière… Europe 1 et France Culture. 

De sources totalement douteuses
Le directeur de la radio finit au
poste de police
C’est le quotidien L’Alsace qui a crevé l’abcès : le
directeur de la radio locale du centre Alsace a
été interpelé par la police. Plusieurs salariés
auraient en effet porté plainte pour
harcèlement moral à l’encontre de ce directeur
qui a néanmoins été remis en liberté à l’issue de
son audition. Des ordinateurs auraient été
saisis. 

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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CSA : les mutations 
de la radio
LLee pprrééssiiddeenntt dduu CCoonnsseeiill ssuuppéérriieeuurr ddee
ll''aauuddiioovviissuueell aa oouuvveerrtt lluunnddii 2255 nnoovveemmbbrree
lleess  AAssssiisseess ddee llaa RRaaddiioo,, qquuaaii BBrraannllyy àà
PPaarriiss.. CCoonntteennuuss,, rréégguullaattiioonnss,,
tteecchhnnoollooggiieess…… UUnnee pprreemmiièèrree ddaannss
ll’’hhiissttooiirree dduu CCSSAA eett uunnee  ééddiittiioonn qquuii aauurraa
ppeerrmmiiss ddee bbaallaayyeerr uunn llaarrggee ssppeeccttrree ddeess
pprrééooccccuuppaattiioonnss ddeess pprrooffeessssiioonnnneellss.. BBiillaann
eett ppeerrssppeeccttiivveess aavveecc OOlliivviieerr SScchhrraammeecckk àà
ll’’oorriiggiinnee ddee cceess AAssssiisseess ddee llaa RRaaddiioo..

LLP ‐ Olivier Schrameck, écoutez‐vous beaucoup
la radio ?
OS ‐ “Oui, j'écoute beaucoup la radio. 

Suite en page 7

entretien

L’ascension 
de France Culture
FFrraannccee CCuullttuurree eesstt pprroobbaabblleemmeenntt ll’’uunnee
ddeess pplluuss ddiissccrrèètteess ssttaattiioonnss ffrraannççaaiisseess..
PPoouurr aauuttaanntt,, cceellllee qquuii aa ffêêttéé ssoonn
cciinnqquuaannttiièèmmee aannnniivveerrssaaiirree cceettttee aannnnééee,,
eesstt ééccoouuttééee cchhaaqquuee jjoouurr ppaarr pplluuss dd’’uunn
mmiilllliioonn dd’’aauuddiitteeuurrss ttrrèèss fifiddèèlleess eett eenn qquuêêttee
ddee ccoonnnnaaiissssaanncceess.. DDaannss llee rrôôllee dduu pprreemmiieerr
ddee ccoorrddééee :: OOlliivviieerr PPooiivvrree dd’’AArrvvoorr……

France Culture a conforté son audience et l’a
même stabilisée. Avec 2% d’audience cumulée en
semaine, soit 1 053 000 auditeurs chaque jour,
Suite en page 5

OLIVIER SCHRAMECK AUX ASSISES DE LA RADIO

OLIVIER POIVRE D’ARVOR, 
DIRECTEUR DE FRANCE CULTURE
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De sources sûres
Halte à la rumeur
Touchée par un sévère plan social, la radio de
Sambre­Avesnois a publié  un communiqué
pour mettre fin à certaines rumeurs. Non,
Canal FM ne va pas fermer, et oui, elle va
continuer, avec ses salariés et ses bénévoles, à
travailler sur des contenus de proximité, sur de
l'info, sur du divertissement... L'équipe a fait
savoir qu'elle se retrousse les manches : "Nous
donnons rendez­vous à nos auditeurs le 6
janvier pour de nouvelles aventures
radiophoniques." 

De sources DOUTeUSES
Bonjour l’ambiance…
Après avoir placé son directeur, figure de la
radio associative, en garde à vue, suite à des
plaintes pour harcèlement moral, la police
poursuit son enquête en lien avec l'inspection
du travail, dans cette station du Centre Alsace.
L’inspection aurait même bloqué toutes les
nouvelles embauches en contrat aidé depuis le
mois de juin. La radio ne pourrait donc plus
embaucher ni de CAE ni de contrat d'avenir. 

De sources totalement douteuses
Des Awards pour Radiopub 
Le célèbre blog Radiopub.fr, équipé depuis peu
d’une webradio dont la programmation est
composée de publicités radi et edité par Michel
Colin, va bientôt lancer les Radiopub Awards
2014. Ce prix est un concours destiné à
encourager la créativité publicitaire
radio locale francophone. Les lauréats de
chacune des catégories Spot, Campagne et
Promo recevront un certificat
et des cadeaux offerts par les partenaires
Broadcast­Associés, PHFCOM, ARRP, Audio
Technica et WinMedia. Les prix seront remis lors
du Salon de la Radio le lundi 10 février 2014.

Un scoop ? scoop@lalettre.pro

NOUVEAU : l’appli Kiosque Radio pour IOS7
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Saviez­vous qu’Eric Jean­Jean, lorsqu’il était lycéen
et étudiant, a financer une partie de ses études en
étant disc jockey ? D’aucuns diront que le travail
paie toujours. La jeune carrière d’Eric Jean­Jean en
est donc la preuve. En parallèle de ses études, le
Girondin découvre la radio en 1988 et surtout, un
professionnel qui va jouer un rôle central dans cette
carrière : Christophe Sabot.

Suite en page 5
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A peine sortis des Assises organisées par le CSA le
jour de la Sainte­Catherine, signe de bonheur, les
responsables du secteur ont senti le souffle d’un
vent nouveau. Voilà des années que l’image en
écran plat et coins trop carrés semblait capter toutes
les attentions et qu’enfin la radio aux couleurs
infinies reprenait l’initiative. Il faut dire que les
dossiers s’empilaient dans le silence et qu’il était
temps de les ouvrir sérieusement. Victoire.

Suite en page 7

ERIC JEANAJEAN AIME FAIRE DE LA VRAIE RADIO

FRANK LANOUX PARIE SUR 2014 POUR LA RADIO
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De sources sûres
Des invités surprises...
La prochaine édition du Salon de la Radio (les
9, 10 et 11 février) permettra au public de
rencontrer tous les pros de l’industrie de la
radio, mais également quelques personnalités.
Plusieurs grandes voix devraient y faire le
déplacement... De plus, quelques événements
marquants devraient également venir enrichir
un programme déjà très alléchant.

De sources DOUTeUSES
La prune aveyronnaise verbalisée
Voilà un animateur qui se souviendra longtemps
de cette bouteille de prune qu’il a goulûment
siphonnée le jour de Noël dans les studios de
Totem. Mal lui en a pris ! Si ce tord­boyaux a
d’abord eu des conséquences sur son jeune
organisme, le jeunot a été licencié manu militari
par sa direction après avoir recouvré ses esprits
malmenés par ce vitriol aveyronnais. "Ah faut
reconnaître… C’est du brutal". N’est donc pas
Bernard Blier qui veut !

De sources totalement douteuses
“Jean­Luc, Président !”
Qui pour succéder à Jean­Luc Hees à la tête de
Radio France ? Jean­Luc Hees bien sûr ! Celui­ci
a officialisé sa candidature à sa propre
succession et compte bien atteindre la limite
d’âge avec un mandat supplémentaire d’un peu
plus de deux ans... Le patron a donc toutes les
chances de rempiler au grand dam de plusieurs
candidats officieusement déjà déclarés.
Réponse et champagne le 7 mars prochain...

Un scoop ? utilisez l’appli pour nous  l’envoyer

Téléchargez l’appli iPhone ou Android
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Apologie des “Mots de la Philo”  
CChhaaqquuee wweeeekk­­eenndd ssuurr RRaaddiioo CCllaassssiiqquuee,,
ll’’aanncciieenn mmiinniissttrree LLuucc FFeerrrryy ccoommppoossee ssoonn
ddiiccttiioonnnnaaiirree ddee llaa pphhiilloossoopphhiiee.. UUnn ppeettiitt
ccoonncceennttrréé dd’’eesspprriitt eett dd’’hhiissttooiirree ddee llaa
ppeennssééee ppoouurr mmiieeuuxx aapppprrééhheennddeerr ssaa vviiee eett
ssoonn qquuoottiiddiieenn,, eenn ss’’iinntteerrrrooggeeaanntt ssuurr llee
ttrraavvaaiill,, llaa ppeeuurr,, ll’’aammoouurr oouu ll’’aammiittiiéé.. UUnn vvrraaii
bboonnhheeuurr ppoouurr llee pphhiilloossoopphhee aauuttaanntt qquuee
ppoouurr ll’’aauuddiitteeuurr.. 
Depuis la dernière rentrée, Radio Classique propose
à ses auditeurs de philosopher avec Luc Ferry. Oui,
la philosophie est à la mode. L’exemple de la
réussite d’Adèle Van Reeth sur France Culture  et le
nombre de téléchargements de son émission Les
Chemins de la Connaissance en sont, aussi, la
preuve. Grâce à Radio Classique, Luc Ferry revient
donc à ses premières amours : la philo.
Suite en page 5

RENCONTRE

Professeur Ferrand 
sur Europe 1
DDoouuzziièèmmee ssaaiissoonn ccoonnssééccuuttiivvee ppoouurr llee
ddiissccrreett mmaaiiss ttrrèèss eeffifficcaaccee FFrraanncckk FFeerrrraanndd
ssuurr EEuurrooppee 11.. CChhaaqquuee jjoouurr,, aapprrèèss WWeennddyy
BBoouucchhaarrdd eett aavvaanntt LLaauurreenntt RRuuqquuiieerr,,
FFrraanncckk FFeerrrraanndd eesstt iimmppaarraabbllee ppoouurr ffaaiirree
vviivvrree ll’’HHiissttooiirree ddeess ggrraannddss ppeerrssoonnnnaaggeess,,
vvooyyaaggeerr àà ttrraavveerrss lleess ééppooqquueess oouu
ddééccoouuvvrriirr llee ppaasssséé ddeess mmoonnuummeennttss.. UUnn
ssaaccrréé cchhaalllleennggee qquuoottiiddiieenn..

Phrasé impeccable autour d’un vocabulaire
souvent raffiné, Franck Ferrand tranche avec ses
confrères. Un style presque pédagogue… 

Suite en page 7

LUC FERRY AIME LA PHILO ET LE PROUVE CHAQUE
WEEKDEND SUR RADIO CLASSIQUE

FRANCK FERRAND EST ARRIVÉ SUR EUROPE 1 APRÈS
AVOIR ENVOYÉ UNE CANDIDATURE SPONTANÉE...

Salon de la Radio
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Morandini jusqu’à midi
SSoonn eennggaaggeemmeenntt aauu
qquuoottiiddiieenn ssuurr EEuurrooppee 11
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"nous souhaitons 
compléter cette 

couverture 
de France Bleu"

Y a-t-il une Claude
Esclatine Touch ?

RENCONTRE
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Après la radio, la télévision
LL''aammbbiittiioonn aauuddiioovviissuueellllee
ddee FFaabbiieenn NNaammiiaass

Prospective

CHRISTOPHER BALDELLI
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"Nous allons écrire un
nouveau chapitre dans

l’histoire de RTL"

Radio FG :
le lab numérique
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Rhône FM
IImmppoossssiibbllee ddee rraatteerr
cceettttee rraaddiioo ssuuiissssee

INTERVIEW
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"Tous les 
disques durs 

de la Terre 
ne valent pas `

un Difool". 
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40 ans de carrière
LLaauurreenntt CCaabbrrooll :: llee tteemmppss,,
jjee llee rraaccoonnttee
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RMC : "L'objectif est
d'atteindre 9 points

d'AC en 2016"

Bureau de la Radio :
trop tard pour la RNT

RENCONTRE

N°
64

 - 
JA

NV
IE

R 
20

15

Publicité

événement

Olivier Schrameck au Salon
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"Europe 1 
a toujours bousculé 

les conventions"

Freedom : les auditeurs
font de l’audience

DOM TOM

N°
65

 - 
Fé

vr
iE

R 
20

15

Publicité

DOSSIER

Où va la radio ? Points de vue d’experts

entretien

OLIVIER
SCHRAMECK

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

 

 

 

 

            

"J’ai dit que je souhaitais
que ce printemps soit un

printemps, même 
tardif, de la RNT"

Les Indés Radios :
au cœur de The Voice
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"Je suis très optimiste
pour la suite parce que

Fiducial a un vrai projet"

Le réveil 
de la “Bel” endormie

international
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France Bleu repart de plus belle

EXCLUSIF

LOUIS BODIN
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"J’ai derrière moi 30 ans de météo,
et je ne sais pas grand-chose“

Congrès de la CNRA
radios associatives
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événement

OLIVIER SCHRAMECK :
LA STRATÉGIE DU CSA

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

exclusif

DOMINIQUE VOSTERS :
LA BELGIQUE À L’HONNEUR
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www.21juin.fr

HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

animateurs

Peut-on rire de  tout à la radio ?

exclusif

PATRICK 
COHEN, 

L'HOMME QUI 
RÉVEILLAIT 

3 MILLIONS 
DE FRANÇAIS

France Bleu
Toulouse :

tous les voyants 
sont au vert

Proximité
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HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

voix

Laurence Péraud au volant sur ... Sud Radio

exclusif

ISABELLE MORINI-BOSC N’A PAS LA
LANGUE DANS SA POCHE 

Attentats : les médias
confrontés à l'immédiat

Débat
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HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

management

Jacques Hardoin va quitter ses fonctions

exclusif

VINCENT CERUTTI :
"JE SUIS UN 

HYPERACTIF !" 

Good morning Syrie ! 
liberté

CNRA : le congrès
des 25 ans 

événement

Big-Bang en vue en
Suisse romande

fusion
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HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

antenne

Profession coordinatrice 
d'antenne 

exclusif

FABIENNE SINTES
LA VOIX DE L’INFO 

Le grand zapping mondial
programmes

RFM, c’est une belle histoire
anniversaire

Euro 2016 : ça se passe 
aussi à la radio

sport
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ProgrammeS

Libre comme Gildas

exclusif

PATRICE GÉLINET : “LA RNT N'EST PAS UNE
ALTERNATIVE, MAIS UN COMPLÉMENT”

Sud et son rêve de périph' 
Délocalisation

Polémique 
sur les audiences

études
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sport

Mohamed Bouhafsi,
l’idole des jeunes

portrait

KASH : 
IL PORTE BIEN SON NOM 

Luc Frelon, ou comment 
avoir du FIP 

animateur
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rentrée

Roselyne Bachelot : 
Ministère On Air

MORNING

LE MEILLEUR 
DES DUOS 

Brigitte Lahaie, 
une rentrée sur Sud Radio

mercato
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asso

Anne Sérode fait le bilan
anniversaire

LA START-UP franceinfo A 30 ANS   

Dans les coulisses du CTA de Lyon 
fréquences

départ
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Humour

Le chamboule-tout 
de la RNT

ENTRETIEN

STÉPHANIE LOIRE À LA
MATINALE DE CHÉRIE FM  

Le rire passe 
par la radio   

NUMÉRIQUE
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autorité

France Bleu Roussillon,
les pieds dans l'eau portrait

YANN ARRIBARD
A RÉALISÉ SON RÊVE 

DE GOSSE
Le CTA de Dijon se rapproche des
collectivités locales 

Plage
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RENTRÉE

Le CTA de Toulouse 
en pleine effervescence 

INTERVIEW

MATHIEU GALLET
“REPENSER NOTRE STRATÉGIE D'OFFRE ET DE DISTRIBUTION”   

Maïtena fait sa mue 
FRÉQUENCES
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HISTOIRE

Le CTA de Bordeaux 
mise sur le dialogue  

régulation

Philippe Vandel : 
7 jours sur 7 sur Europe 1

Stéphane Bern, 
l'Histoire au cœur 

rencontre
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REGULATION

RCF veut donner confiance
pendant les fêtes 

PROGRAMMES

Natacha Polony : 
"J’ai besoin de liberté"

Le CTA de Lille, 
berceau 
de la radio 

ENTRETIEN
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ddiiggiittaall rrooaadd ttrriipp

Un appel 
à candidatures
prochainement 

à Paris

CTA De paris

" La radio est dans mes gènes" 

On a testé la RNT en Norvège ! 

Jean-luc reichmanN

Numéro double
Spécial 
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régulation

Christopher Baldelli
" La radio est 

un média d'avenir"

STRATEGIE

Une nouvelle mesure
d'audience en 2019

CTA de Nancy : 
au cœur de l'Europe 

watermarking

Les 100 Unes de La Lettre Pro de la Radio
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Actu

FG à la vitesse grand V
FG DJ Radio poursuit son extension. 
Dorénavant, la station dispose d’un parc de 20
fréquences actives sur l’ensemble de l’hexa-
gone auxquelles viennent s’ajouter deux 
fréquences en dehors des frontières françaises.
Retour sur une année historique pour FG en
termes de déploiement.

Antoine Baduel le PDG de FG égraine, non sans
plaisir, la (longue) liste des villes désormais cou-
vertes par sa station : "effectivement, nous avons
procédé à l’ouverture de nombreuses fréquences
en 2011 en juin à  Caen (98.7), en août à Dijon
(94.1), en septembre à Strasbourg (98.1), en octo-
bre à Annecy (90.0), en novembre à Bastia (94.9)
et, quelques jours avant les fêtes, à Courchevel
(107.2)". Total de l’année écoulée : 6 nouvelles fré-
quences disponibles. (Suite en p.5) �
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Antoine Baduel, PDG de FG DJ Radio

Votez Yacast
Depuis 3 ans, Yacast propose un outil de pige
éditoriale. Cette prestation, certes moins média-
tique que les piges musicale et publicitaire,
tourne néanmoins à plein régime. Année élec-
torale oblige. 

Si 2011 restera comme un millésime pour les
équipes de Yacast, 2012 devrait logiquement lui
emboîter le pas. (entretien en p.12) �

Ali Mouhoub, directeur général adjoint de Yacast

TALK & Musicast v2

De sources sûres
� NRJ tire le bilan des audiences

et… les rois
Jean-Paul Baudecroux le célèbre
patron du groupe NRJ a invité l’en-
semble des salariés des radios du
groupe a partager la traditionnelle
galette des rois ce mercredi 18 jan-
vier à 17h30 au rez-de-chaussée
des locaux de la rue Boileau. Serait-
ce pour saluer les "excellents résul-
tats" de la vague novembre –
décembre 2011 de "La Panthère" ?
A l’heure où nous bouclons, nous
ne savons pas si le PDG aura eu la
chance de tirer la fève… Une fève
qui lui permettrait d’être élevé au
rang de roi de la radio.   

De sources douteuses
� Sur le net : leclubradio.com 

Un nouveau site entièrement dédié
à l’actualité de la radio française
sera mis en ligne dans quelques
jours. Les plus chanceux, au hasard
d’une connexion, ont déjà pu le dé-
couvrir… L’équipe (composée de
passionnés) souhaite proposer une
alternative gratuite et sans pub sur
le net à toute l’actualité de la radio.
Décliné en trois parties (radios na-
tionales, radios numériques et ra-
dios locales), le site promet de
s’intéresser autant aux grandes
qu’aux petites radios. Un site bap-
tisé leclubradio.com et qui sera ac-
cessible officiellement le 5 février
prochain. 

De sources totalement
douteuses

� France Bleu : une autre façon de
recruter 
Nouvelle méthode de recrutement
pour le réseau France Bleu. Depuis
quelques temps, une adresse mail
permet, à celles et ceux qui veulent
intégrer une des 43 stations locales
du service public, d’envoyer une
maquette et un CV. Grâce à 
castingfrancebleu@radiofrance.com,
votre demande arriverait directe-
ment dans la boîte mail du DRH…
Joint par téléphone, la direction n’a
pas voulu s’exprimer sur cette mé-
thode de recrutement pour le
moins… originale.  

Un scoop ? scoop@lalettre.pro

� Décès de Pascal Busard, 36 ans
Acteur dynamique de la radio en Belgique, 
La Lettre présente ses sincères condo-
léances à sa famille et à ses proches.

†
2012
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De l’analogique au numérique, une gamme 
de consoles Radio Audioarts bénéficiant de 

la technologie Wheatstone.
Des prix doux sans compromis sur la qualité !

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/audioarts.htm
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De sources sûres
D!CI Radio ne connaît 
pas la crise

400 000 €. C’est le montant du chiffre d’affaires
généré en moins de 5 mois par la station D!CI
Radio (Hautes‐Alpes) créée et développée par
Jean‐Marc Passeron. L’équipe aurait même dé‐
bouché le champagne en apprenant que la radio
apparaissait déjà dans le sondage annuel (0,6)
de Médiametrie Une étonnante apparition sym‐
bolique après seulement 5 mois ce qui, selon le
dirigeant, constitue "une vraie surprise". Une ap‐
parition certes prématurée mais qui confère à
l’équipe une confirmation de plus dans la rapi‐
dité du succès autour de Gap. Succès qui devrait
se confirmer cet automne avec le sondage ponc‐
tuel que Médiamétrie va réaliser à la demande
de D!CI Radio.

De sources DOUTEUSES
Virgin n’est pas (encore) sortie de
la crise
Quoi de neuf sous le soleil de Virgin ? Encore
quelques nuages mais le ciel de la station du
groupe Lagardère pourrait bien s’éclaircir plus
vite que ne soufflent les bourrasques dans les
bureaux de la rue François 1er. Les dirigeants ont
promis d’annoncer "la" solution avant la fin du
mois. Comme les observateurs pouvaient s’y at‐
tendre, Goom fait toujours figure de grande fa‐
vorite pour remettre chaque chose à place et
chaque place à sa chose…

De sources totalement douteuses
Radio France va connaître la crise
 L’horizon financier de la Maison de la Radio se‐
rait déjà dans l’œil du cyclone de l’exécutif susur‐
rent les mieux informés. Le Gouvernement, à la
recherche d’économies, pourrait bien amputer
une partie du prochain budget de Radio France.
Certains prétendent même que la future char‐
rette sera chargée… Des pigistes aux CDD en
passant par les cadres… ceux qui, pour la plu‐
part, ont signé ces derniers mois, des dizaines de
bobinos sur cette crise économique vont main‐
tenant pouvoir, concrètement, constater à quoi
elle ressemble…
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38 matinales 
sur Chérie FM
DDeeppuuiiss llee 2277 aaooûûtt ddeerrnniieerr,, CChhéérriiee FFMM ss’’iimm‐‐
ppoossee ccoommmmee llaa sseeuullee rraaddiioo nnaattiioonnaallee mmuu‐‐
ssiiccaallee pprrooppoossaanntt uunn MMoorrnniinngg llooccaall.. UUnn
ppaarrii,, aauussssii ccoommpplleexxee tteecchhnniiqquueemmeenntt qquuee
ppaassssiioonnnnaanntt,, ppoorrttéé ppaarr GGwweenn BBrroott eett sseess
ééqquuiippeess..

Dans son bureau vitré de la rue Boileau, Gwen Brot
qualifie le nouveau Morning de Chérie FM de
"grosse mécanique". L’expression est loin d’être usur‐
pée… Pour autant ce (long) décrochage matinal n’est
pas une nouveauté : "si j’ai eu l’idée de lancer ce
concept dès mon arrivée à Chérie, j’avais déjà monté
un Morning de ce type entre 2000 et 2007 sur Chérie
FM. Mais aujourd’hui, les moyens techniques nous of‐
frent encore plus de possibilités" précise Gwen Brot.

Sur chacune des stations du réseau, un animateur
et un journaliste composent un binôme régional
pour donner naissance à un Morning local  baptisé
"Bonjour Chérie" suivi du nom de la ville desservie
pour renforcer la proximité entre 6h et 10h. 

Suite en page 5

GWEN BROT A FAIT LE CHOIX DE LA PROXIMITÉ ENTRE

06H ET 10H 

portrait

FG : histoire de famille 
IIll aa cchhooiissii dd’’êêttrree ddaannss ll’’oommbbrree ddee ssoonn
ffrrèèrree AAnnttooiinnee.. PPoouurrttaanntt,, àà 3344 aannss,, JJeeaann‐‐
EEttiieennnnee BBaadduueell ttiieenntt lluuii aauussssii lleess rrêênneess
ddee cceettttee ssttaattiioonn qquuii nn’’eenn fifinniitt ppaass ddee ssee
ddéévveellooppppeerr.. MMoonnttaaiiggnnee aauurraaiitt ééttéé eemm‐‐
bbêêttéé :: JJeeaann‐‐EEttiieennnnee BBaadduueell eesstt ddoottéé
dd’’uunnee ttêêttee aauussssii bbiieenn pplleeiinnee qquuee bbiieenn
ffaaiittee.. IIll eesstt ddeevveennuu aauussssii iinnddiissppeennssaabbllee àà
FFGG qquuee ll’’eesstt ssoonn ffrrèèrree AAnnttooiinnee.. 

"Je suis arrivé à FG en avril 2003. J’avais terminé HEC.
Antoine, mon frère, m’a encouragé à mettre un pied
dans l’entreprise. Suite en page 6

LES FRÈRES BADUEL S'IMPOSENT 

PROGRESSIVEMENT COMME LES HOMMES FORTS

DANS LE PAYSAGE RADIOPHONIQUE FRANÇAIS

Publicité

suite en page 19

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm

Le tout en un pour traiter
vos voix !

Les M1 et M2 réunissent sous le même capot 
l’ensemble des traitements nécessaires pour 

rendre vos voix fortes et intelligibles. Ils 
possèdent jusqu’à 80 mémoires pour 
stocker l’ensemble de vos réglages.

IPIP
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De sources sûres
Les Indés Radios sur TF1 

Discrètement proposée en téléchargement dès
la fin de la saison dernière, l’application des
Indés Radios devrait être officiellement lancée
dès la mi‐octobre. Le GIE travaillerait actuelle‐
ment à l’élaboration d’un plan média de très
grande envergure : presse, radio, digital et… té‐
lévision sont concernés. Ainsi, il est prévu que
la chaine TF1 programme dans ses écrans, et à
partir de cette période, un spot publicitaire afin
de promouvoir cette application. Une opportu‐
nité pour prouver indirectement que "la proxi‐
mité est une force" comme le souligne le
slogan du GIE. 

De sources DOUTEUSES
Un pizzo qui ne passe pas 
Ça grogne, ça souffle, ça râle dans les studios de
province… Depuis que Muzicenter a remporté
l’appel d’offres du SNEP pour la mise en place
d’un service de téléchargement des nouveautés,
nombreuses sont les stations qui se trouvent
dans une mauvaise passe et qui… regrettent
Bya. En effet, il semblerait qu’il ne soit plus aussi
simple de bénéficier d’un accès à cette plate‐
forme. A moins de payer pour diffuser ! Pour les
webradios, cela serait même un vrai parcours du
combattant ! Comme dirait l’autre : "plus c’est
gros et plus ça passe". Sauf que là, c’est appa‐
remment trop gros pour passer. 

De sources totalement douteuses
Autoradios et RNT
Selon nos sources une technologie va bientôt voir le
jour permettant de recevoir la RNT sur n’importe quel
autoradio en changeant simplement ... l’antenne.

Sylvie Genevoix nous a quittés
Décédée le 20 septembre des suites d’une
longue maladie, Sylvie Genevoix, journaliste et
écrivain, avait été membre du CSA de 2005 à
2011.

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Agathe Lecaron :
très tôt, trop top
SSoonn pprreemmiieerr mmiiccrroo ?? LLoorrss dd’’uunnee ccllaassssee nnaa‐‐
ttuurree àà ll’’îîllee dd’’YYeeuu ddaannss uunnee rraaddiioo llooccaallee..
AAggaatthhee LLeeccaarroonn eesstt eenn CCMM22…… LLaa rraaddiioo ??
EEllllee vvoouullaaiitt eenn ffaaiirree ddeeppuuiiss ttoouuttee ppeettiittee..
TTrreennttee aannss pplluuss ttaarrdd,, AAggaatthhee LLeeccaarroonn ffaaiitt
ddee llaa rraaddiioo.. EEtt llaa bboouuccllee eesstt llooiinn dd’’êêttrree
bboouuccllééee……

Agathe Lecaron a des airs d’Ellen K. A moins que
cela ne soit l’inverse… Ces deux femmes ont pour‐
tant une différence. La première co‐anime le Mor‐
ning sur RTL2 et la seconde, celui de Kiis FM à Los
Angeles aux côtés de Ryan Seacrest. "Je ne la connais
pas" dit Agathe Lecaron "mais je veux bien être compa‐
rée à elle ! " plaisante t‐elle. Depuis 4 ans, Agathe Le‐
caron partage, aussi, sa vie avec "un autre amour" :

Christophe Nicolas. Ils sont tous les deux aux com‐
mandes du Grand Morning de RTL2, cette matinale
Music & News qui s'enorgueillit d’être leader d’au‐
dience des radios jeunes adultes. Agathe Lecaron
se plait tellement sur RTL2 qu’elle s’interroge : "je
me demande si un jour, je serai capable de quitter la
station et l’équipe". Suite en page 9

AGATHE LECARON ANIME DEPUIS 4 ANS "LE GRAND

MORNING" SUR RTL2 AVEC CHRISTOPHE NICOLAS

talk show

Da Vinci Bob
LL’’aarrrriivvééee ddee BBoobb BBeellllaannccaa ssuurr AAddoo FFMM ffaaiitt 
ooffifficcee ddee ddoouubbllee ssuurrpprriissee.. LL’’aanniimmaatteeuurr,,
qquuii aa ffaaiitt lleess ggrraannddeess hheeuurreess ddee SSkkyyrroocckk
eett ddee FFuunn RRaaddiioo,, ddeevviieenntt aaiinnssii uunn sséérriieeuuxx
aattoouutt ppoouurr llaa ssttaattiioonn eett llee nnoouuvveeaauu
ccoonncceepptt qquu’’iill ss’’aauuttoorriissee cchhaaqquuee ssooiirr ddee‐‐
vvrraaiitt,, llooggiiqquueemmeenntt,, ccaattaallyysseerr ll’’aauuddiieennccee..

Après son départ de Ouï FM, où il animait depuis 3
ans "Sex, Bob et Rock N’Roll", on aurait pu parier sur
un retour dans une station nationale… C’est mal
connaître Bob Bellanca qui a pris son destin en main
depuis déjà longtemps. Suite en page 5

BOB BELLANCA : UN DES RARES 
ANIMATEURSKPRODUCTEURS

Publicité
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Les 15 et 16 mars,
la capitale de la Ca-
talogne devient du-
rant deux journées
la capitale euro-
péenne de la radio.
L’équipe des Radio-
Days 2012 a choisi
le cœur de la Médi-
terranée pour dres-
ser un état des lieux
de la radio d’au-

jourd’hui et pré-
parer les stratégies

de demain. Coulisses
de l’événement. 

Point de rencontre des professionnels de la
radio européenne, la nouvelle édition des Ra-
dioDays s’annonce un millésime exceptionnel.
D’abord par la qualité proposées, ensuite par la
présence des pointures de la radio. Pour
preuve, les visiteurs s'annoncent très nombreux
encore cette année : "c’est le plus grand Radio-
Days jamais organisé depuis la création, un Ra-
dioDays affichant déjà complet trois semaines
avant son organisation" se réjouit Anders Held
la cheville ouvrière de l’événement. Après Co-
penhague en 2010 et 2011, serait-ce la posi-
tion géographique de la ville qui provoque un tel
engouement...(Suite en p.2) 

De sources sûres
� La RNT deviendra-t-elle un club privé ?
C’est en substance la question déclinée sous

la forme d’une nouvelle campagne de
presse lancée depuis le 13 mars par les
Indés Radios et le SIRTI (Syndicat Interpro-
fessionnel des Radios et des Télévisions In-
dépendantes). Une campagne, adressée aux
candidats à l’élection présidentielle et aux
élections législatives, qui dénonce les choix
du Conseil Supérieur de l’Audiovisuel :
"pour la première fois depuis 1981, la liberté
de la radio est remise en cause". annonce le
visuel. Les dirigeants des stations réunies
sous la bannière des deux organisations
souhaitent une radio numérique diverse,
gratuite et libre. Nous ajouterons "et rapide-
ment" !

De sources douteuses
� Une certaine idée de la France
Nouveau sondage. Nouveaux résultats. Une

enquête TNS Sofres pour RFI, France 24 et
Monte Carlo Doualiya réalisée sur internet
(Allemagne, Brésil, Egypte, Espagne, Etats-
Unis, France, Inde, Japon, Pologne,
Royaume-Uni) et en face-à-face (Mali,
Maroc) délivre un enseignement : le leader-
ship de la France repose davantage sur des
stéréotypes (mode, gastronomie) que sur
des secteurs de pointe (nucléaire, recherche
médicale, aérospatial…). Un exemple em-
blématique : 82% des Japonais estiment
que la France est leader dans le domaine de
la cuisine et du vin. Ce qui est sûr,  c’est
qu’elle ne l’est pas dans le domaine de la
RNT ! Pas besoin de sondage pour le savoir
!

De sources totalement
douteuses

� AMARC Europe : un premier bulletin paru
le 1er mars

L’Association Mondiale des Radiodiffuseurs
Communautaires a lancé le 1er mars une
publication mensuelle dénommée "Bulletin
de l’AMARC Europe". Cette publication de 4
pages est censée informer les médias asso-
ciatifs sur les travaux de l'AMARC ainsi que
sur les mouvements sociaux et citoyens
dans le domaine des droits de la communi-
cation et de la liberté d'expression. En
France, Radio Prevert, Radio Jet FM, Radio
Primitive ou encore Radio Cigale adhère-
raient à l’AMARC, une organisation (dont le
siège est à Bruxelles) relativement peu
connue voire méconnue de l’industrie. La
Lettre Pro de la Radio promet de mener son
enquête…

� Radiodays Europe
15 et 16 mars 2012, CCCB, Barcelone15

2012

RMC sur tous les terrains
Présidentielle, JO de Londres, Euro 2012 : la Dream Team de
RMC offre une couverture exceptionnelle  des grands évé-
nements qui font l’actualité.  En exclusivité, pour La Lettre
Pro de la Radio, Frank Lanoux, directeur délégué de Next-
RadioTV et directeur général de RMC, fait le point sur les cou-
lisses et les stratégies de la station.

LLP - Quel dispositif RMC va-t-elle mettre en place
pour couvrir l’élection présidentielle ?
Frank Lanoux - Pour nous, l'élection présidentielle a
commencé depuis plusieurs mois. Nous avons initié
notre "Course 2012" dès janvier 2012. Ce sondage
rythme de semaine en semaine les intentions de vote et
l'évolution de l'état d'esprit des Français. Nous avons
par ailleurs été les premiers à organiser un débat Le
Pen / Mélenchon l'an dernier. Depuis, nous avons bien
sûr accéléré nos actions en recevant tous les candidats
y compris le Président actuel qui était sur RMC jeudi der-
nier. Les Grandes Gueules...  (Suite en p.5) �

Le suédois Anders Held, 
un des artisans 

des RadioDays Europe i

Hola Barcelona ! 

La Lettre.Pro
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Traitements de Son Antenne
Vorsis repousse encore les limites...

IP

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm
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De sources sûres
Et mes 7 650 € ?
Qu’on se le dise… Si vous êtes journaliste et que
vous n'êtes pas encore domicilié en Suisse ou en
Thaïlande, vous pouvez néanmoins déduire l’Al‐
location de Frais d’Emploi sur votre prochaine
déclaration de revenus 2012. Soit la somme de 7
650 €. Pour rappel, l’allocation de Frais d’Emploi
n’est pas liée à la détention de la carte de presse
mais à l’exercice de la profession de journaliste.

De sources DOUTeUSES
Bruce Toussaint débarqué 
Maïtena Biraben, Patrick Cohen, Nicolas Poin‐
caré, Alain Marshall, Wendy Bouchard et même
Laurent Delahousse… Les prétendants seraient
nombreux pour remplacer Bruce Toussaint dès la
rentrée à la matinale d’Europe 1. Rue François
1er, le plan ORSEC aurait même été déclenché
pour tenter de redresser rapidement la barre…
La matinale ne serait pas la seule dans le viseur
de Denis Olivennes. Même Michel Drucker envi‐
sage de prendre une année radio sabbatique.
C’est dire…

De sources totalement douteuses
Sortez les casques !
Le nouveau titre de Daft Punk aura, au moins,
permis de mettre en lumière, les relations très
tendues entre NRJ et Fun Radio qui ont pris, de‐
puis quelques jours, l’habitude de s’affronter par
Facebook interposés.  Voilà maintenant que les
deux stations ont annoncé presque simultané‐
ment la diffusion prochaine d’une interview
"événement" du duo français. Quand ? Cette
fois‐ci, c’est silence radio…

Une indiscrétion ? 
scoop@lalettre.pro
Ou utilisez notre application
iPhone et Android pour 
envoyer vos informations !
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Rencontre

Naturellement de la Bigne 
YYoollaaiinnee ddee llaa BBiiggnnee eesstt ssuurr EEuurrooppee 11.. EEtt
cceellaa ss''eenntteenndd cchhaaqquuee mmaattiinn ddèèss 55hh2200..
DD’’aabboorrdd jjoouurrnnaalliissttee,, eellllee eesstt aauussssii ppoouurr lleess
aauuddiitteeuurrss llaa cchhrroonniiqquueeuussee qquuii ss’’iinnttéérreessssee
eett iinnttéérreessssee àà ll’’eennvviirroonnnneemmeenntt.. TToouujjoouurrss
nnaattuurreelllleemmeenntt bbiieenn ssûûrr.. 

De l’avis général, la voix deYolaine de la Bigne est
inimitable. Pourtant, la journaliste précise qu’à ses 
débuts "les gens ont comparé ma voix à celle de 
Michèle Halberstadt de Radio 7. J’étais très fière. Mais
bon… ce n’est que ma voix, je reste profondément jour‐
naliste. Je ne la travaille pas. Elle est naturelle. Et, je
ne me réécoute pas parce que je n’aime pas ça".

Suite en page 5

Exclusif

Philippe Levrier 
lance la SPEN
AAnncciieenn ééllèèvvee ddee ll’’EEccoollee PPoollyytteecchhnniiqquuee 
((XX 6688)) eett aanncciieenn mmeemmbbrree dduu CCSSAA,, PPhhiilliippppee
LLeevvrriieerr eesstt ddééssoorrmmaaiiss ccoonnssuullttaanntt iinnddééppeenn‐‐
ddaanntt.. IIll eesstt ééggaalleemmeenntt ttrrèèss iinnttéérreesssséé ppaarr
ll’’aavveenniirr ddee llaa RRaaddiioo NNuumméérriiqquuee TTeerrrreessttrree..
TTeelllleemmeenntt,, qquu’’iill aa ddéécciiddéé dd’’yy pprreennddrree uunnee
ppaarrtt aaccttiivvee..

Le projet est assez simple, j’ai participé à la question
de la numérisation de la radio en 1990 lorsque j’étais
directeur général de TDF. Lors de mon passage au
CSA, j’ai participé à  l’élaboration de la loi de 2004
pour créer le cadre juridique pour la radio numé‐
rique,... Suite en page 7

Publicité

LE SOURIRE DE YOLAINE DE LA BIGNE S'ENTEND
TOUS LES MATINS SUR EUROPE 1 

PHILIPPE LEVRIER LANCE LE PROJET R+,
UN RÉSEAU COMPLÉMENTAIRE DE RADIO NUMÉRIQUE
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Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE  tél. 01 53 38 22 00 - vente@sav.tv

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique
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De sources sûres
Fréquence Horizon rachetée
Le Groupe Force 1, groupe de communication du
Nord‐Pas‐de‐Calais, a acquis la totalité du capi‐
tal social de la société Ch’Ti Broadcast, qui édite
et diffuse Fréquence Horizon. Cette station, à
travers deux fréquences (88.0 à Lens‐Béthune et
98.5 à Arras), diffuse ses programmes sur les ar‐
rondissements de Béthune, Lens, Arras et pour
partie, sur Douai et Lille. Ce bassin de population
représente plus d’un million d’habitants. 

De sources DOUTeUSES
Silence Radio chez NRJ et Fun
Le 29 avril dernier, à quelques minutes d’inter‐
valle, NRJ et Fun Radio annonçaient la diffusion
de l’interview événement de Daft Punk. Pour‐
tant, aucune des deux stations n’a pour l’instant
procédé à cette diffusion. Ce qui devait être un
événement n’a fait l’objet d’aucune communica‐
tion depuis cette date…  

De sources totalement douteuses
Les radios lisent beaucoup
De plus en plus marquant, les chroniqueurs, an‐
chormen ou journalistes des stations publiques
et privées ont une fâcheuse tendance à lire leurs
textes comme des "machines" et ce, à toute
heure de la journée. L’impact serait catastro‐
phique pour les audiences. Le travail de "desk"
de plus en plus répandu serait la raison de cette
abérration pour un média qui est censé faire
fonctionner l’imaginaire...

Dernière minute
Après 35 ans de bulletins météo sur Radio
France, Jacques Kessler, son style et sa voix ini‐
mitables prennent leur retraite dès mi‐juillet. Le
météorologue sera remplacé par Elodie Callac.

Une indiscrétion ? 
scoop@lalettre.pro
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Président Ramsey
DDeess pplluuss iimmppoorrttaanntteess ttéélléévviissiioonnss aamméérrii‐‐
ccaaiinneess aauuxx pplluuss ggrraannddss ggrroouuppeess ddee rraaddiiooss,,
ddee EEAA SSppoorrttss àà AAppppllee,, ssaannss oouubblliieerr ddeeuuxx
bbeesstt‐‐sseelllleerrss rrééddiiggééss ddee ssaa mmaaiinn...... MMaarrkk
RRaammsseeyy eesstt,, ddee llooiinn,, uunn ddeess pplluuss ggrraannddss
ssppéécciiaalliisstteess eett ppaassssiioonnnnééss dduu mmééddiiaa rraaddiioo..
IIll oorrggaanniissee eenn jjuuiinn pprroocchhaaiinn àà SSaann DDiieeggoo eenn
CCaalliiffoorrnniiee,, llaa pprreemmiièèrree ccoonnfféérreennccee dd’’iiddééeess
ppoouurr lleess rraaddiiooss mmaaiiss …… ssaannss lleess rraaddiiooss..
DDeeppuuiiss llaa vviillllee aauuxx 220000 ccaannyyoonnss,, MMaarrkk
RRaammsseeyy aaccccoorrddee àà LLaa LLeettttrree PPrroo ddee llaa
RRaaddiioo uunn lloonngg eennttrreettiieenn eett ddéévvooiillee ssiimmppllee‐‐
mmeenntt ccee qquuee ttoouutteess lleess rraaddiiooss rrêêvveenntt ddee 
ssaavvooiirr..

Qui ne veut pas travailler avec Google ? C’est la 
première phrase de Mark Ramsey lors de cet entre‐
tien exclusif qu'il nous a accordé. Suite en page 8

Rencontre

Campus la défricheuse
LLee rréésseeaauu RRaaddiioo CCaammppuuss ffééddèèrree aauu‐‐
jjoouurrdd’’hhuuii 2255 ssttaattiioonnss.. LLooiinn dd’’êêttrree ddeess mméé‐‐
ddiiaass ccllooiissoonnnnééss,, lleess rraaddiiooss dduu rréésseeaauu
CCaammppuuss ss’’aaddrreesssseenntt àà ddiifffféérreennttss ppuubblliiccss..
LLeess ééttuuddiiaannttss eett lleess jjeeuunneess dd’’aabboorrdd,, lleess
ccoonnssoommmmaatteeuurrss ddee ccuullttuurree,, lleess aacctteeuurrss
ccuullttuurreellss,, lleess aauuddiitteeuurrss ssppéécciiaalliissééss,, eenn‐‐
ssuuiittee..

L’esprit Radio Campus, c’est l’esprit d’initiative, c’est
la découverte. La diversité, la liberté d’expression,
l’apprentissage et la réflexion" résume Nicolas 
Horber, délégué général du réseau des Radios 
Campus.,... Suite en page 7

Publicité

MARK RAMSEY, "LA" RÉFÉRENCE EN MATIÈRE  DE
MARKETING MÉDIA

NICOLAS HORBERT, DÉLÉGUÉ GÉNÉRAL DU RÉSEAU A
VRAIMENT L’ESPRIT RADIO CAMPUS ET LE SOURIRE
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stabilité, mutations ou nouvel âge ?
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De sources sûres
Ça bouge à Totem
Après avoir revendu à Alouette 4 fréquences (en
Creuse et en Haute‐Vienne), Totem vient égale‐
ment de se séparer de Fabrice Catel qui dirigeait
Oxymedia, la régie publicitaire du réseau avey‐
ronnais multifréquences et qui prenait une part
importante depuis plusieurs années dans le dé‐
veloppement de l’entreprise. Philippe Terral lui a
succédé. La station aveyronnaise semble vouloir
tirer un trait sur son extension vers le Nord de sa
zone, bien qu’elle soit toujours présente en 
Corrèze. 

De sources DOUTeUSES
Très cher départ…
Nova et TSF qui étaient en conflit avec le grou‐
pement Les Indés Radios (suite à leur départ du
GIE en octobre dernier) viendraient d’être
condamnées par jugement exécutoire et débou‐
tées de l’ensemble de leurs demandes par le 
Tribunal de Commerce de Paris. Selon nos infor‐
mations les deux radios pourraient avoir à régler
au GIE la somme de 1,2 M€ à laquelle s’ajoute‐
raient des frais de justice de 75 000 €. 

De sources totalement douteuses
Des assises avant d’autres assises
Après avoir organisé ce mercredi, les Assises de
l’Audiovisuel, le Gouvernement devrait s’intéres‐
ser officiellement à la radio et à son développe‐
ment dès la rentrée de septembre prochain.
Dans les régions, les professionnels mettent
d’ores et déjà en garde l’exécutif en cas d’éven‐
tuel transfert des recettes publicitaires de la dis‐
tribution, des radios vers les télévisions. Une
décision qui déboucherait sur des dizaines de
fermetures de radios.

Dernière minute
Une figure historique de la radio française vient
de disparaître. Pierre Lattès, connu des audi‐
teurs de France Inter et d’Europe 1, il fut aussi le
co‐fondateur de Fun Radio en 1985.
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Florian Gazan le sniper
AAuuxx ccôôttééss ddee BBrruunnoo GGuuiilllloonn cchhaaqquuee mmaattiinn
ssuurr FFuunn RRaaddiioo,, FFlloorriiaann GGaazzaann ttiieenntt uunn rrôôllee
ddéétteerrmmiinnaanntt eennttrree 66hh eett 99hh.. CCee vvaannnneeuurr nnéé
ppeerrccuuttee ssyyssttéémmaattiiqquueemmeenntt ppoouurr pprroovvoo‐‐
qquueerr llee rriirree.. UUnn rrôôllee ddee ssnniippeerr qquuii aappppoorrttee
uunn vvrraaii ssttyyllee aauu mmoorrnniinngg ddee FFuunn RRaaddiioo.. 

Si depuis l’automne dernier, la météo a souvent 
impacté sur le moral du quidam, elle n’a pas épargné
non plus les matinaliers : "lorsque vous allez aux 
studios et que le soleil se lève c’est toujours plus agréa‐
ble qui d’y aller sous la pluie et dans le froid" reconnaît
Florian Gazan. "Nous ne sommes pas des surhommes
et cette saison, à cause de la météo, aura été fati‐
gante", explique celui qui officie chaque matin sur
Fun Radio. "Je me lève à 4h45 et j’arrive à Fun Radio
vers 5h30. Quand je suis levé, je suis tout de suite au
taquet." Suite en page 7

Rencontre

Le nouvel âge de la radio
CCee jjeeuuddii 66 jjuuiinn,, TTeelleeccoomm PPaarriissTTeecchh 
aaccccuueeiillllee uunnee jjoouurrnnééee ddééddiiééee àà llaa rraaddiioo 
nnuumméérriiqquuee.. LLeess pprrooffeessssiioonnnneellss ddee llaa rraaddiioo,,
nnoottaammmmeenntt,, yy ppaarrttaaggeerroonntt lleeuurr eexxppéé‐‐
rriieennccee eett lleeuurr vviissiioonn dd’’aavveenniirr eett aabboorrddeerroonntt
lleess mmuuttaattiioonnss dduu ppaayyssaaggee rraaddiioopphhoonniiqquuee
ddaannss cceett uunniivveerrss eenn ppeerrppééttuueellllee éévvoolluuttiioonn..

Organisée par la Chaire Innovation & Régulation
des Services Numériques (créée en 2007 par l’école 
Polytechnique, Télécom ParisTech et Orange), cette
conférence devrait offrir une réflexion théorique de
référence. Stabilité, mutation, nouvel âge… 
Plusieurs pointures de la radio numérique partici‐
peront à cette journée pour conjuguer la radio au
futur même si le média affiche une belle santé.
C’est l’avis de Sylvain Lafrance,... Suite en page 10

Publicité

FLORIAN GAZAN : UN SNIPER QUI VISE JUSTE
CHAQUE MATIN SUR FUN RADIO

APRÈS AVOIR DIRIGÉE RADIO CANADA, 
SYLVAIN LAFRANCE EST 

PROFESSEUR ASSOCIÉ À HEC MONTRÉAL
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De sources sûres
Des invités surprises...
La prochaine édition du Salon de la Radio (les
9, 10 et 11 février) permettra au public de
rencontrer tous les pros de l’industrie de la
radio, mais également quelques personnalités.
Plusieurs grandes voix devraient y faire le
déplacement... De plus, quelques événements
marquants devraient également venir enrichir
un programme déjà très alléchant.

De sources DOUTeUSES
La prune aveyronnaise verbalisée
Voilà un animateur qui se souviendra longtemps
de cette bouteille de prune qu’il a goulûment
siphonnée le jour de Noël dans les studios de
Totem. Mal lui en a pris ! Si ce tord­boyaux a
d’abord eu des conséquences sur son jeune
organisme, le jeunot a été licencié manu militari
par sa direction après avoir recouvré ses esprits
malmenés par ce vitriol aveyronnais. "Ah faut
reconnaître… C’est du brutal". N’est donc pas
Bernard Blier qui veut !

De sources totalement douteuses
“Jean­Luc, Président !”
Qui pour succéder à Jean­Luc Hees à la tête de
Radio France ? Jean­Luc Hees bien sûr ! Celui­ci
a officialisé sa candidature à sa propre
succession et compte bien atteindre la limite
d’âge avec un mandat supplémentaire d’un peu
plus de deux ans... Le patron a donc toutes les
chances de rempiler au grand dam de plusieurs
candidats officieusement déjà déclarés.
Réponse et champagne le 7 mars prochain...

Un scoop ? utilisez l’appli pour nous  l’envoyer

Téléchargez l’appli iPhone ou Android
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Apologie des “Mots de la Philo”  
Chaque week­end sur Radio Cllaassssiiqquuee,,
l’ancien ministre Luc Ferry comppoossee ssoonn
dictionnaire de la philosophie. UUnn ppeettiitt
concentré d’esprit et d’histoirree ddee llaa
pensée pour mieux appréhenderr ssaa vviiee eett
son quotidien, en s’interrogeanntt ssuurr llee
travail, la peur, l’amour ou l’amitiéé.. UUnn vvrraaii
bonheur pour le philosophe auttaanntt qquuee
pour l’auditeur. 
Depuis la dernière rentrée, Radio Classique propose
à ses auditeurs de philosopher avec Luc Ferry. Oui,
la philosophie est à la mode. L’exemple de la
réussite d’Adèle Van Reeth sur France Culture  et le
nombre de téléchargements de son émission Les
Chemins de la Connaissance en sont, aussi, la
preuve. Grâce à Radio Classique, Luc Ferry revient
donc à ses premières amours : la philo.
Suite en page 5

RENCONTRE

Professeur Ferrand 
sur Europe 1
DDoouuzziièèmmee ssaaiissoonn ccoonnssééccuuttiivvee ppoouurr llee
ddiissccrreett mmaaiiss ttrrèèss eeffifficcaaccee FFrraanncckk FFeerrrraanndd
ssuurr EEuurrooppee 11.. CChhaaqquuee jjoouurr,, aapprrèèss WWeennddyy
BBoouucchhaarrdd eett aavvaanntt LLaauurreenntt RRuuqquuiieerr,,
FFrraanncckk FFeerrrraanndd eesstt iimmppaarraabbllee ppoouurr ffaaiirree
vviivvrree ll’’HHiissttooiirree ddeess ggrraannddss ppeerrssoonnnnaaggeess,,
vvooyyaaggeerr àà ttrraavveerrss lleess ééppooqquueess oouu
ddééccoouuvvrriirr llee ppaasssséé ddeess mmoonnuummeennttss.. UUnn
ssaaccrréé cchhaalllleennggee qquuoottiiddiieenn..

Phrasé impeccable autour d’un vocabulaire
souvent raffiné, Franck Ferrand tranche avec ses
confrères. Un style presque pédagogue… 

Suite en page 7

LUC FERRY AIME LA PHILO ET LE PROUVE CHAQUE
WEEKDEND SUR RADIO CLASSIQUE

FRANCK FERRAND EST ARRIVÉ SUR EUROPE 1 APRÈS
AVOIR ENVOYÉ UNE CANDIDATURE SPONTANÉE...

Salon de la Radio 3/
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De sources sûres
Du "gros" son au salon
Le Salon de la Radio accueille, ce lundi 10
février à partir de 18h, une grande soirée
réseautage. À cette occasion, Fun Radio
délocalise ses platines. La station au Son
Dancefloor dépêche exceptionnellement son
DJ Star Mico C pour animer la soirée. Le talent
de Mico C n’est plus à démontrer, il anime et
mixe les émissions de Dance sur Fun Radio
dont Party Fun, l’émission la plus écoutée en
France, le samedi soir.

De sources DOUTeUSES
NRJ  bientôt diffusée en RNT… 
en Suisse
Radio Energy aurait prévu d’arrêter sa diffusion
FM en Suisse en 2019. La station ferait donc le
choix de diffuser ses programmes uniquement
en numérique, autrement dit en DAB+. Il faut
dire que 2019 sera une date historique en
Suisse. Le pays devrait, dans 5 ans, vivre  son
Switch off officiel, entre FM et RNT. Qui a dit
que nos amis helvètes privilégiaient la lenteur ?

De sources totalement douteuses
Jean­Luc Hees réélu 
à Radio France
Si Jean­Luc Hees a décidé de briguer un
nouveau, mais court mandat de deux ans (limite
d’âge oblige), à la présidence de Radio France,
c’est que l’actuel et donc probable futur
président est quasiment certain d’obtenir les
faveurs du CSA. D’ailleurs, le PDG de Radio
France compte bien imposer sa présence
officielle lors de la réouverture de la Maison de
la Radio, le 14 novembre. Dommage pour les 
11 autres candidats qui sont sortis du bois…

Dernière minute…
Plus de 60 000 internautes ont voté pour élire
leur Radio de l’Année 2014 dans le cadre des
Prix ON’R Qualifio. Un record.

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Plus Bell la vie 
AAvveecc pplluussiieeuurrss mmiilllliioonnss ddee ddoollllaarrss ddee
cchhiiffffrree dd’’aaffffaaiirreess,, BBeellll MMééddiiaa,, ddoonntt llee ssiièèggee
ssoocciiaall eesstt ssiittuuéé àà MMoonnttrrééaall,, aa ppiiggnnoonn ssuurr
rruuee ppaarrttoouutt aauu QQuuéébbeecc.. CChhaarrlleess BBeennooîîtt qquuii
pprrééssiiddee àà sseess ddeessttiinnééeess.. CChhaarrlleess BBeennooîîtt eesstt
aauu SSaalloonn ddee llaa RRaaddiioo ppoouurr ppaarrttaaggeerr ssoonn
eexxppéérriieennccee.. IIll yy rreettrroouuvveerraa qquueellqquueess
ccoommppaattrriiootteess qquuéébbééccooiiss àà ll’’hhoonnnneeuurr cceettttee
aannnnééee.. UUnn mmaannaaggeerr aauussssii ppaassssiioonnnnéé qquuee
ppaassssiioonnnnaanntt..

Kevin Crull, le patron de Bell Média, n’y va pas par
quatre chemins pour décrire le professionnalisme
de Charles Benoît évoquant "son extraordinaire
expérience dans le secteur des médias au Québec".
Voilà seulement quelques mois que Charles Benoît a
pris ses fonctions à la tête des opérations
québécoises de Bell Média.  Suite en page 9

RENCONTRE

L’homme qui valait 
1 900 000 contacts
IIll ss’’aappppeellllee LLoouuiiss­­SSeerrggee RReeaall ddeell SSaarrttee.. UUnn
aauuttooddiiddaaccttee qquuii aa ffaaiitt 2200 aannss ddee ccoouurrss dduu
ssooiirr.. AApprrèèss 1155 aannss dd’’aaccttiivviittéé ddaannss llaa
fifinnaannccee,, cceett iinnggéénniieeuurr aa ttrroouuvvéé ssaa vvooiiee eett
aa ffaaiitt uunn cchhooiixx.. IIll ss’’ééppaannoouuiitt ddééssoorrmmaaiiss
ddaannss lleess rréésseeaauuxx ssoocciiaauuxx eett aaiiddee lleess
nnééoopphhyytteess ccoommmmee lleess pprrooffeessssiioonnnneellss àà ssee
rreennddrree vviissiibbllee eett ggaaggnneerr eenn nnoottoorriiééttéé..

"Je n’ai pas l’impression de travailler lorsque je suis
devant mon ordinateur." Louis­Serge Real del Sarte
est un boulimique de travail. Surtout lorsqu’il s’agit
des réseaux sociaux.                               Suite en page 5

CHARLES BENOÎT, LE PATRON DE BELL MÉDIA QUÉI
BEC, SERA AU SALON DE LA RADIO

LOUISISERGE RÉAL DEL SARTE EST EN PERMANENCE
TRÈS CONNECTÉ

Publicité
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De sources sûres
La Suisse au Salon de la Radio
2015
Après le Québec, c’est la Suisse qui sera mise à
l’honneur les 8, 9 et 10 février 2015 lors de la
prochaine édition du Salon de la Radio. Du
service public aux grosses régionales privées,
cette présence helvète permettra également
d’évoquer les premiers succès de la  Radio
Numérique Terrestre. Car, au­delà des Alpes,
nos amis suisses peuvent déjà s’enorgueillir
d’avoir un temps d’avance dans la mise en
place de la radio numérique.

De sources DOUTeUSES
L’argent n’a pas d’odeur
Voilà une information que devra clarifier
Mathieu Gallet dès sa prise de fonction au poste
de président de Radio France. Si le jeune
président veut généraliser la radio filmée,
rebaptiser Le Mouv’ ou encore transformer
France Info, il veut également faire payer… les
podcasts aux auditeurs ! Terminée donc la
culture  du "tout gratuit" pour les contenus
enrichis qui "pourront faire l’objet d’une
valorisation" (…) "L’écoute différée implique un
coût  d’archivage, d’éditorialisation et de
distribution pouvant justifier l’acquittement
d’une contrepartie, même modeste." Il fallait y
penser… 

De sources totalement douteuses
Après Carglass, voici CarPlay
Les automobilistes connaissaient Carglass. Ils
connaîtront bientôt CarPlay. Présenté au Salon
de l’Auto de Genève le 6 mars sur les modèles
des marques Volvo, Mercedes et Ferrari,
CarPlay, proposé par Apple, deviendra­t­il un
sérieux concurrent des radios actuellement
diffusées en FM ? Question légitime, car il s’agit
bien d’une occasion inespérée pour Apple de
mettre en avant iTunes Radio et ses stations
personnalisées…

Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Daniela Lumbroso : la recrue de choix
AArrrriivvééee ssuurr ll’’aanntteennnnee ddee FFrraannccee BBlleeuu llee 
66 jjaannvviieerr ddeerrnniieerr,, cc’’eesstt ll’’hheeuurree ddeess
pprreemmiieerrss bbiillaannss ppoouurr DDaanniieellaa LLuummbbrroossoo,,
qquuii aanniimmee qquuoottiiddiieennnneemmeenntt FFrraannccee BBlleeuu
MMiiddii EEnnsseemmbbllee.. SSii ll’’aanniimmaattrriiccee ss’’eesstt ttaaiilllléé
uunnee ssoolliiddee rrééppuuttaattiioonn àà llaa ttéélléévviissiioonn,,
nn’’oouubblliioonnss ppaass qquuee DDaanniieellaa LLuummbbrroossoo aa
dd’’aabboorrdd ccoommmmeennccéé ssaa ccaarrrriièèrree àà llaa rraaddiioo..

NRJ, France Inter, RTL et dorénavant France Bleu.
Daniela Lumbroso poursuit son chemin. Un chemin
linéaire et régulier effectué d’un pas mesuré.
Pourquoi France Bleu ? "J’ai toujours eu une bonne
image de France Bleu.  Mais, ces dernières années,
grâce aux émissions musicales que je produis et que
je présente, je me suis aperçue que France Bleu
prenait le pas sur d’autres stations

Suite en page 9

RENCONTRE

Faut-il écouter 
Frédéric Taddeï ?
LLaa rrééppoonnssee eesstt oouuii.. SSaannss hhééssiittaattiioonn..
FFrrééddéérriicc TTaaddddeeïï ssttiimmuullee lleess aauuddiitteeuurrss eett
ssoouuvveenntt sseess iinnvviittééss.. PPlluuss eennccoorree,, ssuurr
EEuurrooppee 11,, aauuxx ccoommmmaannddeess dd’’uunnee
qquuoottiiddiieennnnee,, llee jjoouurrnnaalliissttee aa ssuu
rraappiiddeemmeenntt iinnssttaalllleerr EEuurrooppee 11 SSoocciiaall CClluubb
eett ffaaiirree ddee cceettttee éémmiissssiioonn dd’’éécchhaannggeess eett
ddee ccoonnffrroonnttaattiioonnss,, uunn rreennddeezz­­vvoouuss cceerrtteess
ppooiinnttuu mmaaiiss ééccoouuttéé..

“Faut­il brûler Taddeï ?” titrait récemment Les
Inrockuptibles. Un titre, élogieux, qui renvoie à
l’ouvrage de Simone de Beauvoir Faut­il brûler Sade ?

Suite en page 5

DANIELA LUMBROSO A REPRIS LE MICRO DEPUIS
LE 6 JANVIER DERNIER

FRÉDÉRIC TADDEÏ FAIT LES BELLES SOIRÉES 
D'EUROPE 1 AVEC EUROPE 1 SOCIAL CLUB
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"J’ai derrière moi 30 ans de météo,
et je ne sais pas grand-chose“

Congrès de la CNRA
radios associatives
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Concerts de fin de saison

EXCLUSIF

OLIVIER POIVRE D’ARVOR
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Cet été, France Culture va raconter
des histoires

Mathieu Quétel quitte le SIRTI
radios indépendantes
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Les Indés gonflés à bloc
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48 ans de radio

20 principales causes du zapping
Astuces
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rentrée

Roselyne Bachelot : 
Ministère On Air

MORNING

LE MEILLEUR 
DES DUOS 

Brigitte Lahaie, 
une rentrée sur Sud Radio

mercato
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www.21juin.fr

HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

portrait

Aphatie : 
la politique dans le sang

animatrice

ALESSANDRA SUBLET 
REDONNE LE SOURIRE 

Tir groupé pour le 107.7 
au Mondial de l'Auto

Dossier
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HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

portrait

François Sorel 
et ses experts du week-end

dirigeant

ÉRIC REVEL : "MES RACINES SONT 
PROVINCIALES ET POPULAIRES"

Lancement du .radio par l’UER
Digital

Les radios se mettent sur leur 31
noël
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digital road trip

Un appel 
à candidatures
prochainement 

à Paris

CTA De paris

" La radio est dans mes gènes" 

On a testé la RNT en Norvège ! 

Jean-luc reichmanN

Numéro double
Spécial 
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régulation

Christopher Baldelli
" La radio est 

un média d'avenir"

STRATEGIE

Une nouvelle mesure
d'audience en 2019

CTA de Nancy : 
au cœur de l'Europe 

watermarking
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Technologie

La révolution des assistants vocaux
Digital

"J’ai une liberté absolue
à France Inter"

Le b.a.-ba du DAB+

sonia devillers
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Actu

Sud Radio Groupe :
"on va très bien"
Comment va Sud Radio Groupe ? Cette question, "La Let-
tre Pro de la Radio" l’a posée à Mathieu Quétel, directeur
général de SRG. Cet homme, qui a pour habitude de ren-
voyer aux calendes grecques toutes les demandes d’in-
terview évoque, en exclusivité, les coulisses et l’avenir de
la célèbre holding orléanaise. 

Jamais de toute la jeune histoire de la FM, une entre-
prise comme Sud Radio Groupe n’aura suscité au-
tant de commentaires et d’interrogations. De
curiosité souvent, de craintes parfois,  de convoitises
probablement.  Si la holding est "génétiquement" liée
à Jean-Eric Valli, Mathieu Quétel joue pourtant un
rôle déterminant dans son développement. Mais
qui est Mathieu Quétel ? Paradoxalement, un homme
de l’ombre, donc un homme de réseaux, habile dans
l’art des opérations de lobbying. Peu loquace…
(Suite en p.5) 

30
/0

3 
N°

14 RADIO
30/03/2012 - n°14

Pu
bli
cit
é

Publicité

La Lettre.Pro

& médias
AVRIL

Le discret Mathieu Quétel occupe le poste de direc-
teur général de Sud Radio Groupe 

Voix mature. Ton dynamique. Style exubérant. Tou-
jours connivent. Mario Lirette prend les com-
mandes de Rythme FM, la première radio du
Québec. Dans le studio de Montsréal, l’homme qui
valait plus de 2 millions d’animateurs donne le
coup d’envoi du week-end. Il est 16h. Les québé-
cois écoutent le 105.7.
Kool and The Gang, Donna Summer, Lipps
Inc… Les titres s’enchaînent "au tempo" sans
jingle d’identification. C’est une particularité de
""LLaa FFiieessttaa dduu wweeeekk--eenndd"",, le drive de Mario Li-
rette qui reviendra samedi et dimanche entre
11h et 16h. Une des particularités... Car, outre
son accent, notre cousin québécois (suite p.3)

De sources sûres
� Le Conseil d’Etat donne raison au CSA

Le Conseil d’Etat a rejeté un recours déposé
par le SIRTI (Syndicat Interprofessionnel des
Radios et des Télévisions Indépendantes).
En 2009, le Conseil Supérieur de l’Audiovi-
suel avait sélectionné plusieurs radios dési-
reuses d’émettre en numérique à Paris,
Marseille et Nice. Trois ans plus tard, le dos-
sier n’avait toujours pas abouti. Dès ce mois
d’avril, un nouvel appel à candidatures sera
lancé par le CSA. La délivrance des autori-
sations devrait intervenir à la fin du mois
d’octobre. Le début 2013 devrait donc mar-
quer officiellement le lancement de la RNT
au moins sur ces trois zones. Loin de ces
tergiversations, il y a pourtant un acteur
central qui ne s’est pas encore exprimé :
l’auditeur. Lui seul décidera de s’approprier
la RNT. Ou pas.

De sources douteuses
�Les absents ont toujours tort 

Les professionnels français de la radio sa-
vent tout. C’est même à ça qu’on les recon-
nait aurait pu dire, différemment, Michel
Audiard… parmi les quelques 700 partici-
pants aux Radio-Days de Barcelone, force
est de constater que les Français se comp-
taient sur les doigts d’une main… Une ab-
sence remarquée qui n’a d’ailleurs pas
manqué de faire jaser durant les deux jours
de cette manifestation qui permet de bénéfi-
cier de solutions et d’idées concrètes sur
l’avenir de la radio. Ainsi, plusieurs poin-
tures (européennes et américaines) de la
radio en ont profité pour ironiser sur le sa-
voir-faire français et railler les froggies. A
bon entendeur ! 

De sources totalement
douteuses

� Pas de mercato radio cette année ?
A en croire les professionnels de la profes-
sion, la fin de saison radiophonique ne
connaîtrait pas son annuel et  traditionnel
mercato, ce jeu de chaises musicales qui
permet à certains de prendre la place des
autres et aux autres de prendre la place de
certains. En effet, selon nos informations,
les stars des principaux Mornings des ra-
dios musicales françaises auraient signé
des contrats de 2 ans. Conséquence, et sauf
accident industriel, Bruno Guillon, Manu
Lévy, Cyril Hanouna ou encore Laurent Peti-
guillaume devraient rester aux commandes
de leur Morning respectif. 

Un scoop ? scoop@lalettre.pro

� NAB 2012
16 au 19 avril à Las Vegas (Etats-Unis)16

2012

Mario Lirette en ondes 

Mario Lirette : dinosaure de la radio au Québec 
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Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE  tél. 01 53 38 22 00 - vente@sav.tv

VOX, un outil de réalisation vidéo automatiqueVOX, un outil de réalisation vidéo automatiqueVOX, un outil de réalisation vidéo automatique

Une RADIO

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique
Un STUDIO

TEUR POU  AATEUR POUR LATTAIMPOR

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

CAMERASDes 

01 53 38 22 00 - vente@savtél.  FRANCE   UR LA  A FRANCE  

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

.tv01 53 38 22 00 - vente@sav
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Numéro spécial

Retour en 2011
DDaannss ccee ddeerrnniieerr nnuumméérroo ddee llaa ssaaiissoonn 22,, nnoouuss
vvoouuss pprrooppoossoonnss ddee rreettoouurrnneerr aauuxx pprreemmiieerrss
aarrttiicclleess ddee nnoottrree mmaaggaazziinnee.. DDeess ccoonntteennuuss
eennccoorree ttrrèèss ppeerrttiinneennttss àà ddééccoouuvvrriirr eett
rreeddééccoouuvvrriirr......

Dossier

Médialocales 2013
PPaaggeess 1100‐‐1111
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De sources sûres
Du nouveau à La Lettre Pro
Ça faisait un petit moment qu’il se faisait
plaisir en interviewant, pour le mag et pour le
site, le ban et l’arrière­ban de la radiodiffusion
française. Finie la rigolade : Jean­Charles
Verhaeghe rejoint d’encore plus près l’équipe
de La Lettre. Il occupe désormais la très
officielle fonction de "chargé du
développement et des relations avec les
radios" de votre magazine préféré depuis le 1er

juillet 2014. À noter qu’il n’abandonne pas pour
autant MYConseils, sa société de consulting
éditorial et de formation.

De sources DOUTeUSES
Clément l'incruste chez Virgin
Radio
Les téléspectateurs de TPMP le connaissent
bien : Clément l'incruste, c'est ce "stagiaire" de
l'émission qui s'amuse à s'inviter dans toutes les
images télévisées possibles (émissions,
reportages, directs...). En vrai, ce jeune
humoriste est d'abord un animateur de radio : il
vient de passer plusieurs saisons sur le Morning
de FG. FG qu'il a annoncé quitter sur Facebook
pour rejoindre le Morning de Camille Combal
(un autre collègue de la bande d'Hanouna) sur
Virgin Radio.

De sources totalement douteuses
Pas d’assaut sur Beur FM
Décidément, les rumeurs sur Beur FM se
propagent à la vitesse d’un cheval au galop. La
dernière en date provient vraisemblablement
du site algérien L’ExpressionDZ.com, qui
reprend sans la citer une brève de La Lettre de
l’Audiovisuel. Serge Dassault aurait pris le
contrôle de cette radio communautaire détenue
jusqu’alors par Nacer Kettane mais ce dernier a
démenti l’information en soupirant. Oui, Serge
Dassaut possède bien une part du capital social
de Beur FM. Mais depuis plusieurs années. "Je
peux vous assurer que ma sœur et moi sommes
propriétaires de 90% du capital social.” L’arrivée
de nouveaux actionnaires est toutefois toujours
envisageable.
Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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L’homme de l’été sur Europe 1 
SSaammuueell ÉÉttiieennnnee ppaasssseerraa ll’’ééttéé ddaannss lleess
ssttuuddiiooss dd’’EEuurrooppee 11 dduu 1144 jjuuiilllleett aauu 2211 aaooûûtt..
CCoonnnnuu dduu ggrraanndd ppuubblliicc ppoouurr ssoonn rrôôllee ddee
pprréésseennttaatteeuurr dduu 1122­­1133 ssuurr FFrraannccee 33,, ccee
jjeeuunnee qquuaaddrraa,, qquuii vviieenntt àà llaa rraaddiioo àà vvéélloo,,
rreevveennddiiqquuee ddee nnoommbbrreeuusseess aaffiffinniittééss ppoouurr
llaa rraaddiioo eett,, eenn ppaarrttiiccuulliieerr,, ppoouurr EEuurrooppee 11..
CChhaaqquuee aannnnééee,, iill sseemmbbllee aaiimmeerr yy pprreennddrree
sseess qquuaarrttiieerrss dd’’ééttéé…… 

Chassez le naturel et il revient au galop. Avant la
télévision, Samuel Étienne a connu la presse écrite,
mais aussi et surtout la radio : Nostalgie, BFM, RFI,
France Inter et Europe 1. Celui qui présente le 12­13
sur France 3 et que les téléspectateurs
reconnaissent à son ton inimitable a appris le
journalisme à RFI durant 5 ans : Suite en p. 5

Exclusif

NRJ : la saison de
tous les records 
AAvvaanntt ddee ppaarrttiirr eenn vvaaccaanncceess,, GGaaëëll
SSaannqquueerr,, ddiirreecctteeuurr dd’’aanntteennnnee ddee NNRRJJ eett
ddiirreecctteeuurr ddeess aanntteennnneess rraaddiioo dduu ggrroouuppee
NNRRJJ,, aa aacccceeppttéé ddee rreevveenniirr ssuurr cceettttee bbeellllee
ssaaiissoonn 22001133­­22001144 ppoouurr llaa ssttaattiioonn
eemmbblléémmaattiiqquuee ddee NNRRJJ GGrroouupp.. SSii llee
pprrooffeessssiioonnnneell eesstt ssaattiissffaaiitt,, iill nn’’eesstt ppaass pprrèèss
ddee bbaaiisssseerr llaa ggaarrddee dduurraanntt llaa ssaaiissoonn
pprroocchhaaiinnee.. BBiieenn aauu ccoonnttrraaiirree.. 
"Comment ne pas être satisfait ? Nous avons battu notre
record d’audience à Paris et en Île­de­France avec 
900 000 auditeurs. Nous avons connu une progression
à deux chiffres.” Suite en page 7

GAËL SANQUER A DÉCIDÉ DE RECONDUIRE TOUTES
LES PERSONNALITÉS DE LA STATION
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Un Ch'ti au SIRTI 
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L’OPTIMISME SELON
FRANK LANOUX
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Ombline Roche : 
bien plus qu’un fil rouge

VOix
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interview

Durand, maître-intervieweur 

entRETIEN

JACQUES VENDROUX 
"JOURNALISTE SPORTIF : 

LE PLUS BEAU MÉTIER"  

Facebook Audio veut réinventer la radio
digital

Actu

RNT : 
2012 année zéro
Si ces dernières années, le dossier a traîné en longueur,
la décision récente du Conseil d’Etat a indirectement jeté
un pavé dans la mare de la RNT. Depuis quelques jours,
tout semble s’accélérer. Un frémissement également res-
senti au sommet de la Tour Mirabeau et jusque dans le
bureau de Rachid Arhab, maître d’ouvrage de la RNT en
France.

"Le dossier est sur mon bureau depuis 5 ans" précise
Rachid Arhab en guise de préambule. Cinq, longues,
années qui auront permis aux principaux protago-
nistes de la RNT de gamberger... Pas pour l’ancien
journaliste, devenu membre du Conseil Supérieur de
l’Audiovisuel, qui a profité de ce laps de temps pour
conforter sa vision. Rachid Arhab campe sur ses
positions… Une constance qui caractérise  celui qui
connaît tous les tenants et les aboutissants de la
Radio Numérique Terrestre. (Suite en p.12) 
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Rachid Arhab, Président du groupe de travail 
Radio Numérique Terrestre

Le jeune adolescent, alors stagiaire à Vitamine se
voyait déjà prendre les commandes d’un créneau
hebdomadaire sur une tête de réseau. A 32 ans et
désormais sur RTL2, Robin Kalou a réalisé son ob-
jectif et se positionne comme une des valeurs sûres
de la radio.

Voilà une belle histoire : Robin Kalou a 16 ans
lorsqu’il effectue un stage d’été à Vitamine. Le
jeune toulonnais a déjà compris que le culot 
comptait davantage que l’expérience : "à l’issue
de la dernière journée de stage, j’ai lancé à
l’équipe : salut et à lundi. Et le lundi matin,
j’étais revenu". (suite p.5)

De sources sûres
� Un 20 sur 20 pour les 20 ans 

de FG DJ Radio
FG DJ Radio a fêté son anniversaire le 5
avril  au Grand Palais qu’elle a transformé
en club dans lequel ont pu jouer les plus
grandes stars de la musique électronique :
de David Guetta à  Bob Sinclar en passant
par  Martin Solveig. Cet anniversaire (pro-
duit par l’Agence FG dirigée par Jean-
Etienne Baduel) a réuni plus de 5000
personnes. Parmi les clubbers d’un soir, on
remarquait la présence de  Frédéric Mitter-
rand, Pierre Lellouche, Frédéric Lefebvre,
Jack Lang, Jean-Claude Van Dame, Jean-
Claude Jitrois et Sarah Marchal, Lorie, Mé-
lissa Mars, Laurent Petitguillaume, Clara
Morgane, Anggun, Cathy Guetta, Marc Cer-
rone, Christophe Hondelatte, Anthony
Delon, Jean Roch,  Bruno Robles et de nom-
breuses autres personnalités.

De sources douteuses
� towerCast en phase d’être vendue ?

Rien n’est moin sûr. Selon nos sources
l’opérateur de diffusion towerCast est tou-
jours en vente et des négociations avec
deux repreneurs dont un soutenu par le ma-
nagement ont du mal à aboutir. Malgrè de
bonnes propositions au dessus de 100 mil-
lions d’Euros, Jean-Paul Beaudecroux en
voudrait 140 à 150 millions d’Euros. Le dos-
sier qui pourrait le pousser à vendre pourrait
être la RNT de par l’investissement pour la
mise en place de l’infrastructure en cas de
lancement qui coûtera cher à l’opérateur. 

De sources totalement
douteuses

� Virgin et RFM à vendre ?
C’est tout du moins ce que l’on pourrait se
poser comme question compte tenu de nos
sources et du groupe Lagardère qui ne se
soucie, décidément, que peu de la radio.
Alors que Jean Isnard serait sur le départ et
Thomas Plessis en route pour d’autres
aventures, son futur remplaçant (encore
dans les fiches du chasseur de tête) est dif-
ficile à trouver. Après quelques refus, le
groupe recherche un financier pour rempla-
cer un homme de programme... mais de là à
penser que le groupe désire vendre...

Un scoop ? scoop@lalettre.pro

� Now RADIO! Wroclaw
10 et 11 mai 2012 à Wroclaw (Pologne)16

2012

Robin décoche ses flèches

Robin Kalou : un style dans la vie comme à la radio 

La Lettre Pro partenaire officiel
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De sources sûres
Des oublis dans NRJ Book 

Deux anciens de NRJ tirent à boulets rouges sur
l’ouvrage NRJ Book.  "2,5 kg d’autosatisfaction"
évoquent Jean‐Marc Laurent et Gilles Matta.
Un ouvrage "à la gloire du créateur de la radio
NRJ Jean‐Paul Baudecroux puis du groupe qui
en découle". L’ancien directeur de NRJ School
et l’ex animateur regrettent "les oublis et les lé‐
gendes incertaines voire fausses". Un ouvrage
qui devait s’intituler  NRJ, une saga en musique
et qui "a failli ne jamais sortir" selon eux…

De sources DOUTeUSES
David Tartar chez Reelworld
Le producteur français David Tartar aurait été
approché par le studio Reelworld dont le siège
est à Seattle pour prendre les commandes de m
la France. Ce studio n’a jamais caché vouloir
faire de la France une de ses résidences secon‐
daires (voir LLP n° 24). D’autant qu’il a déjà réa‐
lisé des habillages pour NRJ, RTL2, FG, Scoop ou
RMC. Avec David Tartar aux commandes, on
peut parier que Reelworld va, rapidement, réus‐
sir son pari…

De sources totalement douteuses
Chaises musicales
Jacques Donat‐Bouillud quitterait TDF pour re‐
joindre le groupe NextRadioTV à l’innovation, et
Franck Langrand (ex‐directeur de tv‐radio.com)
le remplacerait. D’aucuns expliquent que ce jeu
de chaises musicales serait un arrangement
entre TDF et le groupe NextRadioTV…

DeRnière minute
La redevance TV augmente de 6 €. Cette contri‐
bution à l’audiovisuel public est portée à 131 € en
métropole  contre 85 € en outre‐mer. Cette aug‐
mentation rapportera 49 M€.

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro

N°
30

 - 
14

 d
éc

em
br

e 2
01

2

Exclusif

C’Cauet le premier
AA ccrrooiirree qquuee ttoouutt rrééuussssiitt àà ll’’aanniimmaatteeuurr……
SSuurrttoouutt ddeeppuuiiss llee ddéébbuutt ddee llaa ssaaiissoonn..
CCaauueett eesstt ppaarrvveennuu àà pprreennddrree ttrrèèss rraappiiddee‐‐
mmeenntt llaa pprreemmiièèrree ppllaaccee dduu ttrrèèss eennvviiéé ccrréé‐‐
nneeaauu dduu ssooiirr.. LLee pprreemmiieerr aauussssii aa ccaattaallyysseerr
uunn bbuuzzzz ccoommmmee ppeerrssoonnnnee aavvaanntt lluuii nn’’yy
ééttaaiitt ppaarrvveennuu..

Dans son bureau de sa société Beaware, Sébastien
Cauet dresse un bilan positif depuis son arrivée sur
NRJ : "je suis très satisfait. Il faut être honnête. Je suis
satisfait des deux premières saisons. C’est magique de
lancer une émission avec des espoirs et de se dire que
l’on est arrivé au but que l’on s’était fixé". Cauet a dé‐
trôné Difool. L’histoire de la radio est un éternel re‐
commencement. "Je savais que l’on dépasserait Difool
mais je ne savais pas quand" lâche l’animateur qui
évoque de façon évasive les raisons d’un succès :
Suite en page 5

entretien

Lahaie : 
les raisons d’un succès
PPeeuu ddee pprrooffeessssiioonnnneellss oonntt ppaarriiéé ssuurr llee
ssuuccccèèss ddee BBrriiggiittttee LLaahhaaiiee aauu mmiiccrroo ddee
RRMMCC,, ppoouurrttaanntt ddoouuzzee aannss pplluuss ttaarrdd,, ll’’aannii‐‐
mmaattrriiccee eesstt ttoouujjoouurrss aauuxx ccoommmmaannddeess ddee
LLaahhaaiiee LL’’AAmmoouurr eett VVoouuss.. AAnnaallyysseess..

Des questions pertinentes posées aux invités. Un
contenu sans cesse renouvelé. De l’interactivité. 
Lahaie L’Amour et vous sur RMC est une belle réus‐
site. Du lundi au vendredi entre 14h et 16h, l’émis‐
sion draine son lot de fidèles et de… curieux. .. 
Suite en page 9

DEPUIS 12 ANS, BRIGITTE LAHAIE PRÉSENTE LAHAIE,
L'AMOUR ET VOUS SUR RMC

Publicité

CAUET S'EST TOUJOURS DÉMARQUÉ DES AUTRES
ANIMATEURS DE SA GÉNÉRATION

KCRÉDIT PHOTO ALEX MAHIEUL

demandez votre badge d’accès gratuit

dès aujourd’hui sur www.le‐radio.com
BADGE GRATUIT

Actu

De sources sûres
� Près de 40 000 votants

Près de 40 000 internautes ont voté
dans le cadre de l’élection de la
Radio de l’année. Plusieurs dizaines
de stations étaient en lice dans le
cadre de ce prix très convoité par
les diffuseurs. Plus de 20 000 inter-
nautes ont exprimé leur choix dans
les toutes premières heures après
l’ouverture des votes. Si, dans les
six catégories, certaines stations
catalysent les suffrages, elles se-
ront néanmoins départagées grâce
à un second tour. Comme d’habi-
tude, un jury de professionnels aura
le dernier mot.

De sources douteuses
� Jeunes Talents versus "vieux ta-

lents " ?
Il semblerait que le concours des
Jeunes Talents suscite l’admiration
de la profession et… la curiosité
des médias. En effet, on a pu lire, ici
ou là que, si cette initiative avait au
moins le mérite de faire émerger de
nouvelles voix, elle permettrait
aussi et surtout, de renouveler voire
de remplacer certaines figures de la
radio qui trustent les places depuis
des années… N’allons pas trop vite
en besogne… La Lettre Pro de la
Radio rappelle que dans l’expres-
sion "vieux talents", il y a bien le
mot "talents"…

De sources totalement
douteuses

� Ah… Tiens bonjour… ça va ?
Quel est l’endroit à Paris où se concentre
le plus de professionnels de la radio ? Au
salon Le RADIO bien sûr ! Ce qui n’est
d’ailleurs pas sans poser de problèmes
d’ordre… relationnels. Certains ne voulant
pas rencontrer leurs concurrents de tou-
jours, d’autres souhaitant impérativement
éviter de croiser dans les allées d’anciens
collaborateurs ou quelques oiseaux de
mauvais augure ! N’ayant pas voulu inves-
tir dans un service de sécurité digne de ce
nom, l’équipe du salon Le RADIO aurait
donc proposé une trêve du 5 février 12h au
7 février 19h…
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FEVRIER �En ce moment
Salon Le RADIO - www.le-radio.com
dimanche 5 au mardi 7 février 2012

Brouwers, Lévy, Guillon (modérateur : Hervé Pouchol)

Lundi 6 février 14h00 : Mornings la recette gagnante !

Dave Foxx et
Diederick Huizinga 
Mardi 7 février 13h00 : Les
secrets de l'habillage révélés !

Philippe Generali
Exclusivité européenne

Lundi 6 février 12h30 : L’auditeur
face à la publicité radio 
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Actu

Des jours heureux 
pour Petitguillaume
Succéder au duo Bataille et Fontaine n’était pas
chose évidente. Laurent Petitguillaume, avec le
professionnalisme qu’on lui connait, a relevé le
défi. Tous les matins sur Nostalgie, il fait les
beaux jours de la station et… des auditeurs.

A mi-saison, Laurent Petitiguillaume est un animateur
heureux : "je m’éclate tous les jours" dit-il aux com-
mandes de "Happy Days", le Morning de Nostalgie.
Et chacun peut en déduire, qu’il n’y a pas que la sta-
tion qui fait figure de légende. Laurent Petitguil-
laume totalisera l’an prochain 30 années de radio.
Une longévité rare dans le paysage radiophonique
français qui fait de lui un des animateurs au très im-
posant curriculum vitae, à la très riche expérience,
passant d’un format à l’autre avec une très grande
agilité ...(Suite en p.5) �
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Laurent PetitGuillaume

Cette année encore, le buzz qui
a entouré la nouvelle édition des
prix de la radio de l’année n’a
pas été démenti. L’ouverture

des votes s’est propagée comme une trai-
née de poudre sur l’ensemble des réseaux
sociaux même si les professionnels de la
radio ont eu, cette année encore, le dernier
mot.

Des habitués et des entrants

Cette année, France Inter a obtenu le prix de
la radio de l’année dans la catégorie Radio Gé-

néraliste (RTL en 2010). France Info (catégorie
thématique) a raflé le trophée pour la deuxième
année consécutive tout comme FG DJ Radio
(catégorie radio musicale nationale) et le réseau
régional Contact qui a été récompensé par le
trophée de la radio régionale de l’année. Dans
la catégorie Radio Associative, Radio Campus
Lille s’est vue décerner son premier trophée
(Radio G en 2010).
Enfin, le salon Le RADIO proposait pour la pre-
mière fois la remise d’un trophée dans la caté-
gorie webradio. La Grosse Radio pourra
s’enorgueillir  d'avoir été la première à décro-
cher cette précieuse récompense. �

Six stations élues radios de l’année

De sources sûres
� Des peoples envahissent le salon Le

RADIO
Jamais le salon Le RADIO (5, 6 et 7 février)
n’avait connu une affluence aussi remarqua-
ble (et remarquée) de people et de grandes
voix de la radio. Ainsi, les visiteurs ont-ils pu
croiser au hasard des étages du Tapis
Rouge, Yvan Le Bolloc’h, Alex Goude, Lau-
rent Petitguillaume, Rachid Arhab, Patrick
Poivey la voix française de l’acteur Bruce
Willis… auxquels sont venus s’ajouter Manu
Lévy, Emmanuel Maubert, Isabelle Morini-
Bosc, Bruno Guillon, Hervé Pouchol, Phi-
lippe Llado, Pascal Langlois, Maurice, Robin
Kalou, Guillaume Piau, le new-yorkais Dave
Foxx mais également les discrets mais mé-
diatiques Jean-Eric Valli et Mathieu Quétel.

De sources douteuses
� Journée mondiale de la radio : pschitt !

Organisée pour la première fois le 13 février
dernier, la Journée mondiale de la radio
voulue par l’UNESCO n’a pas eu le retentis-
sement escompté pour l’organisation inter-
nationale… Aucune radio française n’aura
relayé, à notre connaissance, cette  Journée
mondiale de la radio dont le but était de
mettre en relief le rôle vital de la radio dans
la réponse des crises et des catastrophes.
La page Facebook et le compte Twitter de
ce World Radio Day ne sont parvenus à réu-
nir que moins de 200 fans et followers… En
Europe, quelques actions ont néanmoins été
menées en Espagne et en Angleterre sans
avoir pour autant l’impact désiré.

De sources totalement
douteuses

� Une nouvelle façon de mesurer l’audience ?
Médiamétrie devrait lancer dans quelques
semaines un test grandeur nature de type
PPM (Portable People Meter) sur l’Ile-de-
France. Exit la méthode déclarative : les au-
diteurs parisiens et franciliens seraient les
premiers à utiliser cet audimètre passif qui
détecte tous les éléments sonores qui en-
trent en contact avec eux sur une journée.
Cette expérimentation devrait déboucher à
terme sur une utilisation régulière de cette
technique déjà utilisée outre-Atlantique. Un
procédé qui donne des résultats pour le
moins surprenants et… inhabituels puisqu’il
révèlerait  comment l’auditeur réagit minute
par minute à un programme.

Un scoop ? scoop@lalettre.pro

� Radiodays Europe
15 et 16 mars 2012, Barcelone15

2012
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Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS

VOX, un outil de réalisation vidéo automatique

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE  tél. 01 53 38 22 00 - vente@sav.tv
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De sources sûres
Un webinar sur le ... DRM+
Agora Côte d’Azur a été autorisée à réaliser une
expérimentation de radiodiffusion en DRM+ sur
la Bande I (60 MHz) avec une puissance rayon‐
née de 1 KW du 15 mai au 15 août 2013. Un webi‐
nar sur la diffusion en  DRM+ aura lieu le lundi 24
juin de 12h30 à 13h30 (GMT) ouvert à tous les 
acteurs et personnes intéressés par le futur de la
radio numérique terrestre. 
Contact : Charlotte.Cabrero@bbc.co.uk

De sources DOUTeUSES
Des stars de radio sur Apps TV
Fred Testot, Jean‐Luc Reichmann, Pierre Menes,
Gaëlle Millon, Frédéric Lopez, Camille Combal,
Bruno Guillon, Cyril Féraud, Sandra Lou ou 
encore France Pierron annoncent la sortie
prochaine d’Apps TV dans une vidéo de promo‐

tion propulsée par Jean Isnard, l’ancien directeur
des programmes du Pôle Radios Musicales de
Virgin Radio et RFM. Selon nos sources, cette
chaîne qui porterait le nom d’"AppsTV Stars" de‐
vrait permettre de découvrir les applications
qu’utilisent régulièrement les stars sur leurs
smartphones ou tablettes numériques.

De sources totalement douteuses
La Russie veut numériser la radio
"La numérisation globale du signal radio nous
attend dans l’avenir" à indiqué Alexandre Petrov
le vice‐président du gouvernement de la région
de Sverlosk en Russie lors d’une conférence sur
l’avenir des radios régionales. Alekseï Voline,
vice‐ministre des Communications et des 
médias de Russie cherche des solutions techno‐
logiques nouvelles et désire utiliser l’expérience
des collègues étrangers. 

Dernière minute
Les dates du salon Le RADIO sont désormais

connues. Le salon des professionnels de la radio
se déroulera du 8 au 11 février 2014 au Centre
Etoile Saint‐Honoré.
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Skyrock promet du "non-stop" cet été
AAlloorrss qquuee lleess mmuussiiccaalleess ccoonnnnaaiisssseenntt gglloobbaa‐‐
lleemmeenntt ddeess aauuddiieenncceess eenn ddeennttss ddee sscciiee,,
SSkkyyrroocckk rrééssiissttee ttaanntt bbiieenn qquuee mmaall àà cceettttee
""ccrriissee ddeess mmuussiiccaalleess"" ggrrââccee àà uunnee ppeerrssoonn‐‐
nnaalliittéé ffoorrttee eett uunnee pprroommeessssee ccllaaiirree.. DDeeuuxx
ttrraaiittss ddee ccaarraaccttèèrree qquuii ssoonntt aauussssii cceeuuxx dduu
ddiissccrreett LLaauurreenntt BBoouunneeaauu qquuii ddiirriiggee,, eenn
ccoouulliisssseess,, llaa ddeessttiinnééee ddee SSkkyyrroocckk..

Le point de vue de Laurent Bouneau sur cette saison
2012‐2013 est on ne peut plus clair : "un bilan ne se
fait que lorsque la saison est terminée. Pas avant".
Néanmoins, le Directeur Général des programmes
de Skyrock concède que, même si la station fut 
durant une période menacée par Fun Radio, 
"Skyrock est aujourd’hui clairement installée comme
la deuxième radio musicale de France". Suite en page 5

Rencontre

Sous le soleil de Fun Radio
LL’’ééttéé aarrrriivvee.. YY ccoommpprriiss ssuurr FFuunn RRaaddiioo qquuii
llaanncceerraa ooffifficciieelllleemmeenntt ssaa ggrriillllee dd’’ééttéé llee 11eerr
jjuuiilllleett pprroocchhaaiinn.. SSii ppoouurr lleess aauuddiitteeuurrss,, llaa
ssttaattiioonn ddeemmeeuurree ttoouuttee ll’’aannnnééee cceellllee ddeess
vvaaccaanncceess,, àà yy rreeggaarrddeerr ddee pplluuss pprrèèss,,
ll’’ééqquuiippee ddee SSéébbaassttiieenn JJoosseepphh vvaa pprrooccééddeerr
àà qquueellqquueess aaddaappttaattiioonnss qquuii nn’’éécchhaappppeerroonntt
ppaass aauuxx oorreeiilllleess ddeess pprrooss..

"Toute l’année, nos auditeurs doivent avoir la sensa‐
tion d’être en vacances" explique Sébastien Joseph,
le directeur des programmes de Fun Radio. Certes,
mais l’été pour la station de la rue Bayard est une
période néanmoins cruciale. Plus que durant 
aucune autre saison. Car l’été, ce sont vraiment les
vacances, la plage, le soleil et les sorties.

Suite en page 8

LAURENT BOUNEAU LORS DE LA CONFÉRENCE
RADIO & NUMÉRIQUE D TELECOM PARISTECH

SÉBASTIEN JOSEPH DIRECTEUR D'ANTENNE DE FUN
RADIO DEPUIS SEPTEMBRE 2010 
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De sources sûres
Smart Radio pour tous !
Ne parlons plus de RNT, parlons radio hybride !
L’opération de lobbying EURO­CHIP initiée par
l’UER change de nom et se nomme désormais
SMART RADIO. Suite à la dernière réunion à
Genève de 7 des plus grands éditeurs de services
privés et de 11 éditeurs de services publics, l’UER
aux côtés de ces 18 stations part convaincre les
constructeurs automobiles, les opérateurs de
réseaux et les opérateurs de téléphonie mobile
d’intégrer une chipset hybride analogique FM et
numérique DAB compatible IP. Smart.

De sources DOUTeUSES
iTunes Radio passe en appli
Les chiffres ne sont pas suffisamment bons.
Apple compte donc augmenter le nombre
d'utilisateurs du service iTunes Radio tout
simplement en proposant une application
dédiée mais pré­installée dans iOS8. Selon les
instituts de recherche américains, Pandora serait
en tête du classement des flux les plus écoutés
avec plus de 70 millions d'auditeurs actifs contre
sept fois moins chez Apple. La riposte ne s'est
pas faite attendre. 

De sources Totallement DOUTeUSES
La French Touch 
va séduire Kim Wilde 
Kim Wilde, l'icône de la pop internationale sera
aussi aux Radiodays Europe. La chanteuse
pourrait d’ailleurs faire un détour par le stand
French Touch qui accueille l’équipe de La Lettre
Pro de la Radio… Elle y est cordialement invitée !
Et pour ne pas faire de jaloux, la French Touch
invite également Enda Kenny, le Premier
ministre irlandais qui, lui aussi, sera de passage
aux Radiodays Europe. Bienvenue !

 

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Maryam Salehi : la compétition d’abord !
RReeddoouuttaabbllee mmaannaaggeerr,, MMaarryyaamm SSaalleehhii eesstt
llaa nn°° 22 ddee NNRRJJ GGrroouupp.. PPeettiitt àà ppeettiitt ddeeppuuiiss
ssoonn aarrrriivvééee,, eellllee aa iimmppoosséé ssaa mmaarrqquuee ddee
ffaabbrriiqquuee eett ssaa vviissiioonn ppoouurr ddéévveellooppppeerr
ll’’eennsseemmbbllee dduu ggrroouuppee.. AAiinnssii NNRRJJ,, pprreemmiièèrree
rraaddiioo ddee FFrraannccee,, vviieenntt dd’’eennrreeggiissttrreerr uunn
rreeccoorrdd dd’’aauuddiieennccee hhiissttoorriiqquuee eenn FFrraannccee eett
ppoouurrssuuiitt ssoonn ddéévveellooppppeemmeenntt ppaarrttoouutt ooùù
cceellaa eesstt ppoossssiibbllee..

"Il n’y a pas de recette miracle. C’est un travail de
longue haleine, qui a débuté il y a plusieurs années
maintenant. Une promesse claire, des programmes
incarnés, un gros travail sur le format musical,  sur nos
contenus et notre présence en locale, de la rigueur, de
la constance … c’est un ensemble de détails qui fait que
les résultats sont satisfaisants aujourd’hui" analyse
Maryam Salehi, directeur délégué à la direction
générale NRJ Group.          Suite en page 10

entretien

Fun Radio : entre digital
et international 
DDeeuuxxiièèmmee rraaddiioo mmuussiiccaallee ddee FFrraannccee,, FFuunn
RRaaddiioo ppoouurrssuuiitt ssoonn oobbjjeeccttiiff ddee ddeevveenniirr llaa
ssttaattiioonn llaa pplluuss ddiiggiittaallee ddee FFrraannccee eett ddee ssee
ddéévveellooppppeerr ssuurr ddee nnoouuvveeaauuxx tteerrrriittooiirreess..
FFuunn RRaaddiioo,, pprréésseennttee ddaannss 55 ppaayyss
eeuurrooppééeennss eett eenn oouuttrree­­mmeerr,, vviissee lleess
nnoouuvveeaauuxx mmaarrcchhééss éémmeerrggeennttss.. 

En France, Fun Radio s’impose comme la deuxième
radio musicale, avec une audience proche de 
4 millions d’auditeurs chaque jour. Les supports
numériques pèsent près de 20% de l’audience, soit
plus de 600 000 auditeurs.   Suite en page 9

Publicité

MARYAM SALEHI DIRECTEUR DÉLÉGUÉ 
À NRJ GROUP : "NOUS NOUS ADRESSONS 

À NOS AUDITEURS LÀ OÙ ILS SONT"

JÉRÔME FOUQUERAY DÉVELOPPE LA MARQUE 
DANS LE MONDE ENTIER

EDITION SPECIALE
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DOSSIER

Fin de saison : le bilan

Portrait

FRÉDÉRIC SCHLESINGER
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serein pour Radio France 

Le Bonne Mère veille sur Radio Star
COULISSES
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www.21juin.fr

HABILLAGE • IDENTITÉJINGLES •

portrait

Caro Chimo, 
OÜI ça marche ! 

dirigeant

OLIVIER HUART : "LA RADIO,
CE SONT NOS RACINES"

Pascale Clark va mettre le BoxSons
podcast
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� Flashback�

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

Numéro spécial

Retour en 2013
DDaannss ccee ddeerrnniieerr nnuumméérroo ddee llaa ssaaiissoonn 22001133­­
22001144,, ll''ééqquuiippee ddee LLaa LLeettttrree PPrroo ddee llaa RRaaddiioo
vvoouuss pprrooppoossee uunnee sséélleeccttiioonn ddeess mmeeiilllleeuurrss
aarrttiicclleess ppaarruuss aauu ccoouurrss ddee llaa SSaaiissoonn IIII..
IImmaaggiinngg,, pprroodduuccttiioonn,, ppuubblliicciittéé…… àà ll''oommbbrree
oouu ssoouuss llee ssoolleeiill !!

Dossier

Médialocales 2014
PPaaggeess 1100­­1111

Traitements de Son Antenne
Vorsis repousse encore les limites...

IP

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm

IP
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De sources sûres
Le RADIO à Paris 

La nouvelle édition du salon Le RADIO se tien‐
dra les 10, 11 et 12 février prochains à Paris. Le
lieu a été dévoilé le 26 septembre dernier.
Cette année, les professionnels convergeront
vers le centre Etoile Saint‐Honoré (Paris 8),
près de l’Arc de Triomphe, pour 3 journées dé‐
diées à l’industrie radio (Voir page 2). Des
conférences, des ateliers et des dizaines d’ani‐
mations devraient ponctuer ce salon. Plus de 
3 000 professionnels de France et d'Europe
sont attendus. 

De sources DOUTeUSES
RTL teste la RNT à... Bruxelles
Refusant catégoriquement la mise en place de la
RNT en France, le groupe RTL procède pourtant
à des essais à Bruxelles durant tout le mois d’oc‐
tobre. C’est ainsi que Bel RTL est actuellement,
et  parallèlement au mode hertzien,  diffusée
jusqu’au 19 novembre sur le bloc 12B qui dessert
Bruxelles et la Wallonie. Des tests à vocation
technique certes,  mais qui font tout de même
s’interroger bon nombre de professionnels de la
radio. L’herbe serait‐elle plus verte qu’en France
?  Il faut croire que oui... 

De sources totalement douteuses
Anne Brucy le retour ?
Les mauvaises langues, et celles apparemment bien
informées, évoquent un retour rapide au sein de Radio
France de l’ancienne directrice de France Bleu. L’ab‐
sence d’Anne Brucy n’aura été finalement que de
courte durée si l’on en juge par ce bruit récurrent de
couloir. Débarquée (révoquée diront certains) l’été
dernier, Anne Brucy reviendrait avec un gros projet
dont elle tiendrait les rênes. Promis, si on vous le dit,
c’est que l’on n’en sait pas plus… .

Dernière Minute...
Jean‐Philippe Denac, 44 ans, actuel DP de RFM
a été nommé au poste de Directeur Délégué de
RFM.
Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro

N°
25

 - 
05

 o
ct

ob
re

 2
01

2

rencontre

Le show chaud 
de Moscasto
RRaarreess ssoonntt lleess aanncciieennss ssppoorrttiiffss qquuii rrééuuss‐‐
ssiisssseenntt lleeuurr rreeccoonnvveerrssiioonn.. VViinncceenntt MMooss‐‐
ccaattoo eesstt ppoouurrttaanntt ddee cceeuuxx‐‐llàà…… LL’’aanncciieenn
iinntteerrnnaattiioonnaall ddee rruuggbbyy,, qquuii nn’’aa ppaass ssaa
llaanngguuee ddaannss ssaa ppoocchhee,, ééttaaiitt ddoonncc ttoouutt nnaa‐‐
ttuurreelllleemmeenntt ddeessttiinnéé àà rrééuussssiirr ssaa rreeccoonnvveerr‐‐
ssiioonn…… àà llaa rraaddiioo.. 

Moscato en impose. Le genre de gars qui provoque
au premier contact un peu d’appréhension mélangée
d’une certaine admiration.  Celui qui a fait les
grandes heures du Stade Français de Max Guazzini
l’assure : "la radio n’a jamais été pour moi un objectif.
Cela a été une opportunité que j’ai saisie avec beau‐

coup d’enthousiasme". Tout commence à Sud Radio
avec Jean‐Paul Cazeneuve : "le ton était bon autre‐
fois. Sud Radio subit aussi la concurrence. C’est triste,
c’est dommage... J’aimerais bien que RMC la rachète
et préserve le ton qu’elle a connu. Alain Weill est très
bon, à 50 barreaux, il est brillant, il peut le faire". 

Suite en page 9

VINCENT MOSCATO À L’OMBRE, L’ÉTÉ DERNIER, À

BRIVEELAEGAILLARDE...

BILAN

Du bleu dans la ville rose
MMooiinnss dd’’uunn aann aapprrèèss ssoonn llaanncceemmeenntt,,
FFrraannccee BBlleeuu TToouulloouussee ppoouurrssuuiitt ssoonn rraapp‐‐
pprroocchheemmeenntt aavveecc lleess ttoouulloouussaaiinnss eett aaccccéé‐‐
llèèrree ssoonn ddéévveellooppppeemmeenntt.. CCeerrtteess àà
TToouulloouussee mmaaiiss aauussssii ssuurr ssaa vvaassttee ppéérriipphhéé‐‐
rriiee.. DDeevvaanntt eellllee,, uunn éénnoorrmmee ppootteennttiieell..
AAvveecc eellllee,, uunn vvrraaii ssaavvooiirr‐‐ffaaiirree..

Août 2010 : Vincent Rodriguez est nommé direc‐
teur de la station France Bleu Toulouse qui n’existe
pas encore. Elle émettra six mois plus tard. 23 février
2012 : Jean‐Luc Hees est à Toulouse. Il n’aurait pas
manqué la naissance de sa 43ème station locale.

Suite en page 5

VINCENT RODRIGUEZ DIRIGE FRANCE BLEU TOULOUSE
DEPUIS SA RÉCENTE OUVERTURE 

Publicité

Traitements de Son Antenne
Vorsis repousse encore les limites...

IP

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm
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De sources sûres
Radio Espace lourdement

condamnée
Voilà une information qui fait la Une du site
d’Espace Group : "Par arrêt prononcé le 18 oc‐
tobre 2012 par la cour d'appel de Lyon, il a été
décidé que Radio Espace a commis des actes
de concurrence déloyale à l'égard de Radio
Scoop en se déclarant partenaire officiel de
l'Olympique Lyonnais, en annonçant qu'elle of‐
frait des places aux matchs de ce club et qu'elle
était la seule radio à le faire. Les sociétés du
groupe Radio Espace ont donc été condamnées
à payer à Radio Scoop la somme de 15 000 € de
dommages et intérêts". Tout est dit…

De sources DOUTeUSES
Deux animateurs agressés…
Belgique encore… Le 5 novembre dernier, deux
animateurs de la station belge Must FM ont été
victimes d’une agression alors qu’ils rejoignaient
la radio afin d’y animer leur émission en soirée.
Apparemment sous le choc, les deux animateurs
n’ont  pu assurer leur direct… Un fait‐divers qui
n’aurait absolument pas fait sourire les anima‐
teurs ni même les dirigeants de Must FM….

De sources totalement douteuses
Quel avenir pour la RNT et la
RNTP ?
Compte tenu des changements attendus à la
tête du CSA, il est probable que la RNT et la
RNTP (Radio Numérique Terrestre Payante) ne
soient plus considérées comme elles le sont
jusqu’à présent par les Sages de la Tour Mira‐
beau. Tout dépendra de ceux qui reprendront les
fauteuils de Boyon, Arhab et Méar. Quelle que
soit la décision prise, ce sera LE sujet du mois de
janvier.

DeRnière minute
Les résultats de la 126 000 Paris Île‐de‐France
seront disponibles ce mercredi 21 novembre à
partir de 9h00.

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Virgin : Roberto is back
MMêêmmee ssii llaa mmaattiinnaallee ddee CCyyrriill HHaannoouunnaa eesstt
llaa llooccoommoottiivvee,, eellllee nnee ssee ssuuffiffitt ppaass àà eellllee‐‐
mmêêmmee.. RRoobbeerrttoo CCiiuurrlleeoo aa ccoommmmeennccéé àà
ttrraavvaaiilllleerr uunn ppaarr uunn ssuurr ttoouuss lleess ffoonnddaa‐‐
mmeennttaauuxx ddee llaa rraaddiioo.. EEtt ccee qquu’’iill aannnnoonnccee
eesstt eexxpplloossiiff !! 

"Le problème de Virgin sur ces dernières années, c’est
notamment d’avoir été en frontal avec NRJ. On ne
peut pas être une pâle copie de quelque‐chose qui brille
si fort, et qui est si bien réalisé ! Mon deuxième défi, et
il est en cours, consiste donc à repositionner le format
de la radio sur la Pop. Ce registre n’est quasiment pas
exploité en France alors qu’il est très fort ! Les
quelques réglages que nous avons déjà opérés dans
le Selector en ce sens sont déjà très prometteurs,
puisqu’ils nous ont permis de récupérer les 25‐35 ans
que nous avions perdu ces dernières vagues !"

Suite en page 5

entretien

Maubert sur Europe 1 
EEmmmmaannuueell MMaauubbeerrtt rréévveeiillllee llaa FFrraannccee
cchhaaqquuee mmaattiinn ssuurr EEuurrooppee 11.. EEnnfifinn...... iill rréé‐‐
vveeiillllee ssuurrttoouutt lleess llèèvvee‐‐ttôôtt ppuuiissqquuee llee jjoouurr‐‐
nnaalliissttee aanniimmee llaa ttrrèèss ddiiffifficciillee ttrraanncchhee
55hh//77hh ddee llaa pprréé‐‐mmaattiinnaallee aavvaanntt ddee ppaasssseerr
llee rreellaaiiss àà BBrruuccee TToouussssaaiinntt.. 

Si Bruce Toussaint anime le Prime Time d'Europe 1,
Emmanuel Maubert a hérité depuis la septième sai‐
son de l'Access : "forcément, cela ne se refuse pas
même si cela demande et exige des sacrifices" précise
l'animateur qui est d'abord un brillant journaliste.
Emmanuel  Maubert articule sa vie autour "d'un
agenda de moine, une vie d'ascète durant laquelle
aucun n'écart n'est possible du mois de septembre au
mois de juin"... Suite en page 9

MAUBERT : L’AVENIR APPARTIENT 
À CEUX QUI SE LÈVENT TÔT

Publicité

ROBERTO CIURLEO, 
PROMET UNE PETITE RÉVOLUTION À VIRGIN RADIO

  

   

                                                                    

De l’analogique au numérique, une gamme 
de consoles Radio Audioarts bénéficiant de 

la technologie Wheatstone.
Des prix doux sans compromis sur la qualité !

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm
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De sources sûres
Un Hotspot de... VIP 

Le dernier Hotspot de Médiamétrie (voir page
15) a tenu toutes ses promesses. Tant en
termes de contenus que de VIP présents. Parmi
la centaine de professionnels de la radio, invi‐
tés et réunis au Salon Marboeuf à Paris, et
outre l'excellente présentation d'Adam Bowie
(le directeur de l'innovation d'Absolute Radio),
on notait la présence, discrète, de Bertrand de
Villiers ou encore de Gaël Sanquer... 

De sources DOUTeUSES
Virgin : tout ça pour ça ? 
La vente de Virgin, véritable serpent de mer, a fi‐
nalement accouché d'une souris. Le projet de ra‐
chat par Goom, projet qui fait encore les gorges
chaudes de certains pros, aura finalement été
stoppé net par Lagardère malgré (ou à cause) du
soutien de la FIMALAC. Roberto Ciurléo, patron
de Goom, hérite tout de même du poste de di‐
recteur délégué de la station. Un retour à la case
départ qui va, peut‐être, relancer l''appétit dont
ont déjà fait preuve TF1 et Arthur... Pour l'ins‐
tant, et à défaut de grives, on mange des merles.

De sources totalement douteuses
Les associatives au tribunal ! 
La subvention annuelle du FSER représente souvent la
totalité des recettes pour les associatives. Ces der‐
nières doivent, chaque année, fournir un imposant
dossier afin de répondre aux critères fixant le montant
de cette subvention. Sauf que la collecte des pièces
justificatives demanderait un temps considérable. Et
sauf que ces pièces ne seraient pas forcément consi‐
dérées à leur juste valeur par la commission. Résultat :
certaines d'entre elles se disent prêtent à porter l'af‐
faire devant le tribunal administratif, si le FSER ne re‐
voit pas rapidement sa copie... 

Dernière Minute...
Le mandat de Michel Boyon, président du CSA,
pourrait être prolongé d'un an ainsi que celui de
deux autres membres, Rachid Arhab et Alain
Méar... Leurs mandats devraient normalement
prendre fin en janvier prochain.
Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Karel sur Fun Radio
EEnnttrree CCaauueett ssuurr NNRRJJ eett DDiiffooooll ssuurr SSkkyy‐‐
rroocckk,, ppaass ffaacciillee ddee ffaaiirree ssaa ppllaaccee eennttrree 2211hh
eett mmiinnuuiitt.. PPoouurrttaanntt,, KKaarreell ssuurr FFuunn RRaaddiioo
ssee ffrroottttee cchhaaqquuee ssooiirr àà llaa ccoonnccuurrrreennccee.. IIll aa
rrééuussssii àà ttrroouuvveerr uunn ssttyyllee eett uunn ccoonntteennuu,,
ttoouutt eenn pprriioorriissaanntt llee ddiivveerrttiisssseemmeenntt eett
ll’’eesspprriitt dd’’ééqquuiippee.. 

Karel se définit comme un "adulescent". A 34 ans, il
anime chaque soir la libre‐antenne de Fun Radio. Il
l’avoue lui‐même sans qu’on le lui demande : "j’ai tou‐
jours voulu faire de la radio. Je me souviens d’avoir ap‐
pelé Max qui animait le Star System sur Fun Radio et
lui avoir dit qu’un jour je prendrai sa place". L’ascension
de Karel aura finalement  été rapide : une année au
Studec, trois sur Alouette et un but durant toutes ces
années : intégrer l’équipe de Fun radio. A 23 ans, il
gagne son pari. 
Suite en page 5

KAREL, ANIMATEUR EMBLÉMATIQUE 

DE FUN RADIO DEPUIS 11 ANS

Journalisme

Le savoir-faire d’Alouette
SSii AAlloouueettttee eesstt dd’’aabboorrdd uunnee rraaddiioo mmuussii‐‐
ccaallee,, llaa pprreemmiièèrree ssttaattiioonn rrééggiioonnaallee ddee
FFrraannccee mmiissee ééggaalleemmeenntt ssuurr ddee ttrrèèss nnoomm‐‐
bbrreeuuxx rreennddeezz‐‐vvoouuss lliiééss àà ll’’aaccttuuaalliittéé.. UUnnee
rrééddaaccttiioonn ddee 66 jjoouurrnnaalliisstteess ttrraavvaaiillllee ttoouuss
lleess jjoouurrss ppoouurr ddéémmoonnttrreerr qquuee ll’’iinnffoo ddee‐‐
mmeeuurree aauussssii uunn ddeess ppiilliieerrss ddee llaa rraaddiioo dduu
GGrraanndd OOuueesstt..

Les Herbiers. Denis le Bars tient les manettes de la
rédaction d’Alouette. Arrivé comme journaliste en
1993 en Vendée, Denis le Bars est le rédacteur en
chef de la station depuis 2003. Il faut être organisé
et Denis le Bars est très organisé : . Suite en page 6

DENIS LA BARS, RÉDACTEUR EN CHEF D’ALOUETTE

Publicité

Programme complet en page 10 et 11

IMPORTATEUR POUR LA FRANCE - www.sav.tv/fr/vorsis.htm

Le tout en un pour traiter
vos voix !

Les M1 et M2 réunissent sous le même capot 
l’ensemble des traitements nécessaires pour 

rendre vos voix fortes et intelligibles. Ils 
possèdent jusqu’à 80 mémoires pour 
stocker l’ensemble de vos réglages.

IPIP

RADIOLa Lettre.Pro

& médias

5/
11 

N
   °2

7

Publicité

De sources sûres
Frank Lanoux devient écrivain  

Frank Lanoux, directeur délégué du groupe
NextRadioTV et directeur général de RMC
vient de terminer la rédaction d'un ouvrage de
plus de 300 pages. Actuellement en négocia‐
tion avec un éditeur, cet ouvrage pourrait être
intitulé "La deuxième vie de RMC". Frank La‐
noux revient sur les grandes dates de l'histoire
de la station et sur son développement sous
l'impulsion d'Alain Weil. Parution, éventuelle‐
ment, prévue fin novembre... 

De sources DOUTeUSES
La carpe et le lapin
Qui aurait imaginé que la Confédération des Ra‐
dios Associatives et le Syndicat National des Ra‐
dios Libres seraient un jour sur la même
longueur d'onde ? Et bien, ce jour est apparem‐
ment arrivé. Le SNRL a invité à son congrès la
CNRA qui  lui rendra la pareille en l'invitant à son
congrès de décembre prochain. Une relation
plus poussée serait même envisagée... Une fu‐
sion ? Attendons déjà de recevoir le faire‐part :
avant les épousailles, il y a d'abord les fian‐
çailles... Ensuite, viendra le temps des obliga‐
tions et des "j'ai mal à la tête"...

De sources totalement douteuses
TDF : vers la fin de l'hégémonie ?
Après la fin du monopole de la diffusion des pro‐
grammes de Radio France en 2005 par TDF, il se
pourrait bien que le monopole de diffusion des
programmes de France Télévisions ne saute à
son tour... En effet, il semblerait que les payeurs
regardent, de très près, les facturations de TDF.
La raison ? On vous le dit tous les jours, il faut "é‐
co‐no‐mi‐ser". TDF devrait donc en faire les frais
à moins de s'adapter. 

Une indiscrétion ? scoop@lalettre.pro
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Frank Lanoux : "faire mieux" 
AApprrèèss uunnee ssaaiissoonn eexxcceeppttiioonnnneellllee,, RRMMCC aatt‐‐
tteenndd llaa ppaarruuttiioonn ddeess pprroocchhaaiinnss ssoonnddaaggeess..
LL''aauuddiieennccee qquuii sseerraa ddéévvooiillééee llee 1144 nnoovveemm‐‐
bbrree ddoonnnneerraa llee ""llaa"" ddee cceettttee nnoouuvveellllee ssaaii‐‐
ssoonn.. PPaarrccee qquu''iill yy aa uunnee rreecceettttee RRMMCC,,
FFrraannkk LLaannoouuxx eenn ddééttaaiillllee lleess iinnggrrééddiieennttss.. 

"C'est là que ça se passe" affirme le slogan de la mai‐
son tenue par Frank Lanoux le directeur général des
lieux et par ailleurs directeur délégué de NextRa‐
dioTV. La station phare du groupe poursuit son as‐
cension... "Un premier et vrai bilan sera naturellement
dressé avec la publication de l’étude Médiamétrie le 14
novembre. Ma grande satisfaction actuellement est de
voir nos équipes d’attaque et enthousiastes pour cette
saison".

Suite en page 5

entretien

Courbet, 
nouveau roi des ondes
DDaannss llaa lliiggnnééee ddeess ggrraannddeess vvooiixx ddee llaa
rraaddiioo,, JJuulliieenn CCoouurrbbeett ss''iimmppoossee ddééfifinniittiivvee‐‐
mmeenntt ccoommmmee ll''uunnee ddeess ggrraannddeess vvooiixx ddee
llaa rraaddiioo ffrraannççaaiissee.. SSoonn ssttyyllee,, ssoonn ttiimmbbrree,,
ssaa ccrrééaattiivviittéé eett ssoonn eexxppéérriieennccee ffoonntt ddee lluuii
llee mmeeiilllleeuurr aanniimmaatteeuurr ddee ssaa ggéénnéérraattiioonn..

A l'antenne sur RTL depuis 1998, Julien Courbet a
pourtant connu une autre vie avant celle de la rue
Bayard. Celle des radios libres. Le Girondin a grandi
et fait ses premières armes sur ... Suite en page 9

ENTOURÉ DE SES EXPERTS, JULIEN COURBET 
ANIME "ÇA PEUT VOUS ARRIVER" SUR RTL

Publicité

FRANK LANOUX : DIRECTEUR GÉNÉRAL DÉLEGUÉ 

DU GROUPE NEXTRADIOTV

par Hevé Pouchol
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De sources sûres
En voyage avec la RNT
Selon le cabinet d’études IHS, 52% des
nouveaux véhicules vendus en Europe de
l’Ouest en 2018 disposeront d’un récepteur de
radio numérique terrestre, contre seulement
7% aujourd’hui. La technologie DAB/DAB+
couvre 90% de la population allemande et plus
d’un tiers des nouveaux véhicules
commercialisés au Royaume‐Uni embarquent
en standard un récepteur de radio numérique.

De sources DOUTeUSES
Qui a vu Jean‐François Latour ?
Question légitime parce qu’il ne serait plus dans
les studios de Nostalgie… Et en tant que
directeur d’antenne, il y a donc de quoi
s’inquiéter. A moins que Jean‐François Latour ait
suivi le même chemin que celui emprunté
précipitamment par Pascal Argence (Rire &
Chansons) en mars dernier. N’oublions pas la
nomination de Gaël Sanquer au poste de
directeur des antennes radio du groupe NRJ.
Ceci explique probablement cela.

De sources totalement douteuses
Le Mouv’ vers la résurrection
Est‐ce la fin du Mouv’ sous sa forme actuelle ?
Nombreux (enfin tout est relatif) sont ceux qui
se posent la question. Avec des audiences qui ne
parviennent pas à décoller, Le Mouv’ est dans
une situation très délicate. D’autant que le
joujou coûte cher à fabriquer. Mais, que les fans
de la première heure se rassurent, tel le phœnix
qui renaît de ses cendres, Le Mouv’ pourrait
connaître une nouvelle jeunesse en version
digitale cette fois‐ci… Reste à savoir ce que
deviendraient ses fréquences.

Dernière minute
Le PDF disparait
Nous avons le plaisir de vous annoncer l’arrivée
prochaine d’une application "Le Kiosque Radio".
Un scoop ? scoop@lalettre.pro
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Un Bourdin sinon rien
QQuueellllee lloonnggéévviittéé !! VVooiillàà uunn aanncchhoorrmmaann qquuii
aauurraa mmaarrqquuéé ll’’hhiissttooiirree ddee llaa rraaddiioo ffrraann‐‐
ççaaiissee.. UUnn ssttyyllee,, uunnee ccoonnssttaannccee,, uunnee ooppiinniiââ‐‐
ttrreettéé mmaaiiss pplluuss eennccoorree,, uunnee fifiddéélliittéé qquuii nnee
ss’’eesstt jjaammaaiiss ddéémmeennttiiee eennvveerrss RRMMCC.. IInntteerr‐‐
vviieeww eexxcclluussiivvee aavvaanntt ddeess vvaaccaanncceess bbiieenn
mméérriittééeess..

Avant de plier bagages dans ses Cévennes natales
pour se ressourcer au pays, Jean‐Jacques Bourdin
fait le bilan de la saison. Premièrement, la matinale :
"je suis satisfait. Nous avons conforté notre position.
Les audiences sont régulières". Il faut dire que la
régularité, Jean‐Jacques Bourdin, ça le connaît : "Je
suis un peu un coureur de fond ; c’est ce qu’il faut être
pour continuer à s’installer et à progresser." 

Suite en page 5

Rencontre

La proximité 
selon Claude Perrier
CCllaauuddee PPeerrrriieerr,, 5511 aannss,, aa pprriiss sseess nnoouuvveelllleess
ffoonnccttiioonnss ddee ddiirreecctteeuurr dduu rréésseeaauu FFrraannccee
BBlleeuu llee 1100 jjuuiinn ddeerrnniieerr.. FFrraaîîcchheemmeenntt aarrrriivvéé
àà PPaarriiss,, ccee CCéévveennooll,, ppaasssséé ppaarr FFrraannccee BBlleeuu
PPrroovveennccee,, nn’’eenn ddeemmeeuurree ppaass mmooiinnss uunn ttrrèèss
fifinn ccoonnnnaaiisssseeuurr dduu rréésseeaauu llooccaall ddee RRaaddiioo
FFrraannccee.. UUnn cchhooiixx iiddééaall ppoouurr jjoouueerr llaa ccaarrttee
ddee llaa pprrooxxiimmiittéé..

Certes, il faudra jouer la carte de la proximité
mais aussi faire en sorte de maintenir la très
bonne audience de France Bleu : plus de 
4,2 millions d’auditeurs chaque jour.

Suite en page 10
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JEANCJACQUES BOURDIN
PIONNIER DE L’APPROCHE TRICMÉDIA

CLAUDE PERRIER LANCERA 4 GRANDS CHANTIERS DÈS
LE MOIS DE JANVIER PROCHAIN

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

Un STUDIOUne RADIO Des CAMERAS
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De sources sûres
Fun les chaises musicales
Florian Gazan et Grégory Vacher ont dévoilé au
même moment leur arrivée officielle dans
quelques semaines sur Europe 1 et sur Fun
Radio. Florian Gazan, le sniper de la matinale de
Fun Radio, quitte la station du Groupe RTL.  Il
rejoindra à la rentrée prochaine l'équipe de
Laurent Ruquier sur Europe 1. Grégory Vacher,
passé par NRJ la saison dernière, le remplacera.
Les deux animateurs l’ont annoncé sur Twitter et
Facebook. 

De sources DOUTeUSES
Les vacances ? Pas pour tout le
monde !
La fin de saison n’est pas celle de tous les
professionnels de la radio… Alors que Guillon,
Hanouna ou encore Lévy ont tiré un trait
définitif sur cette saison 2012‐2013, la majorité
des animateurs, sur les stations de province,
continueront l’animation de leur tranche horaire.
Certes, si le contenu devrait être allégé, ils
officieront toujours au micro et en coulisses… 

De sources totalement douteuses
Les jeux sont déjà faits…
Cette année encore, les dirigeants ne prendront
pas la peine d’attendre la parution de la
prochaine et dernière 126 000 de la saison pour
reconduire ou non des animateurs. Les derniers
ajustements sur certaines musicales seront
officialisés vers le 10 juillet, soit quelques jours
avant la parution de la 126 000. Il n’y a bien que
sur quelques B que l’on attendra la publication
des Médialocales.

Dernière minute
Du DAB+ dans le C4 Picasso
Citroën vient d’annoncer la vente de récepteurs
RNT DAB et DAB+ en première monte sur les C4
Picasso en Angleterre. 
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économie musicale

Musique : le rôle des radios
RReemmiiss ttoouuss lleess aannss ddiirreecctteemmeenntt aauu MMiinniiss‐‐
ttrree ddee llaa CCuullttuurree eett ddee llaa CCoommmmuunniiccaattiioonn,,
lleess rraappppoorrttss ssuurr llaa ddiivveerrssiittéé mmuussiiccaallee ddaannss
llee ppaayyssaaggee rraaddiioopphhoonniiqquuee ffoonntt ssoouuvveenntt
ggrriinncceerr lleess ddeennttss ddee cceerrttaaiinneess rraaddiiooss mmuussii‐‐
ccllaaeess.. AAnnddrréé NNiiccoollaass ddéévveellooppppee ddeeppuuiiss
22000000,, eenn lliiaaiissoonn aavveecc ddeess oorrggaanniissaattiioonnss
pprrooffeessssiioonnnneelllleess eett llee ccoonnccoouurrss ddee ssoocciiééttéé
pprriivvééeess,, ddeess oouuttiillss ddee ssuuiivvii ssttaattiissttiiqquuee ssuurr
ll’’ééccoonnoommiiee dduu sseecctteeuurr ddee llaa mmuussiiqquuee eett ssuurr
lleess éécchhaannggeess aavveecc lleess mmiilliieeuuxx pprrooffeessssiioonn‐‐
nneellss eett iinnssttiittuuttiioonnnneellss.. 

Le rapport 2012 sur les indicateurs de la diversité
musicale, basée sur les piges Yacast, montre une
nouvelle fois que la radio, malgrès une légère baisse,
demeure le lieu privilégié de découverte de
nouveaux titres. Suite en page 7

Rencontre

A l’école de la radio
LLee CCLLEEMMII eesstt llee CCeennttrree ddee lliiaaiissoonn ddee
ll’’eennsseeiiggnneemmeenntt eett ddeess mmééddiiaass
dd’’iinnffoorrmmaattiioonn eenn cchhaarrggee ddee ""ll''éédduuccaattiioonn
aauuxx mmééddiiaass ddaannss ll''eennsseemmbbllee dduu ssyyssttèèmmee
éédduuccaattiiff"".. SSeess mmiissssiioonnss ssoonntt ccllaaiirreess eett
ttoouujjoouurrss eenn lliieenn aavveecc lleess pprrooffeessssiioonnnneellss
ddeess mmééddiiaass :: ffoorrmmeerr ddeess eennsseeiiggnnaannttss ppoouurr
qquu''iillss ppuuiisssseenntt mmeettttrree eenn œœuuvvrree uunnee
éédduuccaattiioonn cciittooyyeennnnee aauuxx mmééddiiaass ddaannss lleess
ccllaasssseess oouu eennccoorree ccoonnssttrruuiirree ddeess aaccttiioonnss
ccoommmmee llaa SSeemmaaiinnee ddee llaa pprreessssee eett ddeess
mmééddiiaass ddaannss ll’’ééccoollee.. RReennccoonnttrree aavveecc
GGéérraarrdd CCoollaavveecccchhiioo,, rreessppoonnssaabbllee dduu
CCLLEEMMII.. 
Valoriser et accompagner l’expression des
élèves dans le cadre scolaire est le quotidien de
Gérard Colavecchio du CLEMI... Suite en page 10
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De sources sûres
Pensez à vos devoirs de vacances !
Cet été, il y a ceux qui partiront se dorer la
pilule et il y a les autres : ceux qui partiront se
dorer intelligemment la pilule, du 21 juillet au
1er août en Corrèze à l’occasion de la première
Université d'été de la Radio placée notamment
sous le signe de la radio filmée. Près de deux
semaines de formation en bermuda pour aussi
évoquer la programmation musicale ou encore
l’optimisation des contenus dans le village de
Saint­Viance, à deux pas de Brive.
Informations et inscriptions sur 
www.usine­numerique.com.

De sources DOUTeUSES
Plus belle la vie pour Les Indés
Radios
Direction la Cité Phocéenne, du 22 au 24 juin
prochains pour les stations du GIE Les Indés
Radios. Après la Croatie l’an passé, les 128
radios du groupement se réuniront cette année
sous le soleil de Marseille. Vue imprenable sur le
Vieux Port durant 3 jours mais également sur la
saison écoulée et sur la prochaine. En marge, les
128 stations y rencontreront quelques
prestataires de l’industrie. 
Avec ou sans Pastaga !

De sources totalement douteuses
TowerCast avale une gorgée de
Lagardère
Alors que des bruits apparemment non fondés
indiquent que la société Itas­Tim pourrait être
candidate au rachat de TowerCast, en vente
depuis maintenant près de 10 ans, des sources
concordantes montreraient que TowerCast,
comme nous l'annoncions en septembre 2013,
serait sur le point de finaliser le rachat de
l'activité broadcast du Groupe Lagardère.
TowerCast consoliderait ainsi ses actifs et
reprendraient les huit techniciens expérimentés
de Lagardère. A la vôtre !
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Grandes Gueules et grandes audiences 
EEnnttrree 1100hh eett 1100hh1155 cchhaaqquuee mmaattiinn,, lleess
GGrraannddeess GGuueeuulleess eennrreeggiissttrreenntt llee qquuaarrtt
dd’’hheeuurree llee pplluuss ééccoouuttéé ddee ttoouuttee llaa ggrriillllee ddee
RRMMCC :: pplluuss dd’’uunn mmiilllliioonn dd’’aauuddiitteeuurrss àà
ll’’ééccoouuttee.. EEtt jjuussqquu’’àà 1133hh,, cceess GGrraannddeess
GGuueeuulleess,, ppoorrttééeess ppaarr AAllaaiinn MMaarrsscchhaallll eett
OOlliivviieerr TTrruucchhoott,, mmaaiinnttiieennnneenntt llaa pprreessssiioonn
ssuurr llaa ccoonnccuurrrreennccee.. 
Alain Marschall : "Le but des Grandes Gueules est de
réunir durant 3 heures des personnalités de la société
civile qui n’auraient pas pu se rencontrer ailleurs que
dans nos studios. Ils sont tous issus du terrain et vivent
en dehors du microcosme parisien. Ils ont, bien sûr, une
« grande gueule » et commentent l’actualité en
partageant leurs opinions." Olivier Truchot : "Les
Grandes Gueules sont là pour parler de « la vraie vie »,
car elles ne sont jamais dans l’idéologie. Elles sont
fraîches et spontanées." Suite en p. 5

COULISSES

La haute voltige
d’Alouette
UUnnee ddeess pplluuss bbeelllleess ssuucccceessss­­ssttoorriieess ddee llaa
rraaddiioo rrééggiioonnaallee ffrraannççaaiissee.. PPoouurr pprreeuuvvee ::
AAlloouueettttee eesstt llaa pprreemmiièèrree rraaddiioo rrééggiioonnaallee
ddee FFrraannccee aavveecc 551177 000000 aauuddiitteeuurrss àà
ll’’ééccoouuttee cchhaaqquuee jjoouurr ppoouurr llaa 55ee aannnnééee
ccoonnssééccuuttiivvee.. AAlloouueettttee ddéévvooiillee sseess
ccoouulliisssseess.. CC’’eesstt rraarree,, ddoonncc ffoorrccéémmeenntt
pprréécciieeuuxx ppoouurr ttoouuss lleess aammoouurreeuuxx ddee llaa
rraaddiioo…… DDee VVaannnneess àà TToouurrss,, ddeess eemmbbrruunnss
ddee ll’’AAttllaannttiiqquuee eenn ppaassssaanntt ppaarr llee bbooccaaggee
lliimmoouussiinn,, AAlloouueettttee ssuurrvvoollee llee vvaassttee
tteerrrriittooiirree dduu GGrraanndd OOuueesstt.. 
"Notre métier est d’apporter du bonheur aux gens",
explique simplement Bertrand de Villiers qui tient les
rênes d’Alouette. Suite en page 7
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De sources sûres
À 10h aussi, les auditeurs sont à
l’écoute 
Chaque matin à 10h, ils sont 1 385 000
auditeurs à écouter RTL. La deuxième place
est détenue par les Grandes Gueules de RMC
qui attirent au même moment 988 000
auditeurs alors que France Bleu est écoutée
par 937 000 personnes. Chez les musicales,
NRJ est écoutée à 10h par 681 000 auditeurs
contre seulement 187 000 pour Virgin Radio.

De sources DOUTeUSES
Adopteundirecteurdantenne.com
De l’avis général, Gwen Brot, futur ex­directeur
d’antenne de Chérie FM serait sur le départ. En
réalité, le cadre de NRJ Group a lui­même et
indirectement laissé entendre qu’il quitterait
son poste sur… son compte Facebook. Mieux
encore, l’adresse internet
adopteundirecteurdantenne.com renvoie
directement vers son CV en ligne. Alors partira
ou partira pas ? Partira ! 

De sources totalement douteuses
Un ciel loin d’être bleu azur
Cette radio du centre Alsace n’en a
apparemment pas fini avec cette affaire de
harcèlement qui gangrène son équipe depuis
plusieurs mois. Voilà que le directeur a été placé
une nouvelle fois en garde à vue au début de ce
mois d’avril… L’ancien président de l’association
aurait également été convoqué à une audition.
Plusieurs plaintes pour harcèlement moral
avaient été déposées par des salariés à
l’automne dernier.
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Le petit Vendroux, qui habitait Calais, avait deux
références dans sa jeunesse : le gardien anglais
Gordon Banks et… Thierry Roland. À défaut de
devenir le gardien de but de Stoke City, Jacques
Vendroux est devenu à sa manière le Thierry Roland
de la radio. Le 2 mai 1966, en arrivant à l’ORTF, c’est
d’ailleurs Thierry Roland qui le prend sous son aile
avec deux autres grandes voix du sport : Suite en p. 5
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nsation à partir de
2002. Repéré par la télé, ce roi de la provoc
et du canular téléphonique avait appliqué
les mêmes recettes (entre autres) sur
Canal+ et sur M6. L’heure de son retour à
la radio vient de sonner : il s'offre Kit FM,
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fraîchement entrée chez Les Indés Radios.

La Meuse ? C’est chez lui. Maurad est fils de mineur,
c’est dans cette région qu’il a grandi et c’est même
chez Lor’FM qu’il a fait ses débuts. Suite en page 7
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MAURAD EST DE RETOUR. IL ENTAME SA 
RECONQUÊTE DES ONDES PAR VERDUN. 

Publicité

En  vente sur www.lalettre.pro/shop au tarif de 15  €

N°
72

 - 
OC

TO
BR

E 2
01

5

Publicité

portrait

Jano Rességuié : la voix du foot sur RMC 

exclusif

BON ANNIVRSAIRE
ROBLÈS

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

 

 

 

 

            

Le SNRL en congrès
à Rennes

événement

N°
71

 - 
SE

PT
EM

BR
E 2

01
5

Publicité

portrait

Nicolas Poincaré ou la radio dans l'âme 

exclusif

DANIEL HERRERO

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

 

 

 

 

            

SUR SUD RADIO

Dans les coulisses 
du Radio 2.0

événement

N°
87

 - 
fé

v-
MA

RS
 2

01
7

Publicité

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

 

 

 

 

            

monitoring

La mesure Radio 
automatisée pour 2018 

entretien

LAURENT RUQUIER : 
"LA RADIO M’A SORTI DE L’ENNUI" 

L’intelligence radio de Sam Zniber
consultant

N°
86

 - 
Ja

n-
fé

vr
ie

r 
20

17

Publicité

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

portrait

La plus française 
des British

dossier

ROYAUME-UNI : 
LA RADIO EST DANS LE FUTUR

Alex Taylor made in France

N°
89

 - 
av

ri
l-

MA
I 2

01
7

Publicité

RADIOLa Lettre.Pro

le Mag

 

 

 

 

            

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

 
 

        
  

associatives

Quel avenir 
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lecteurs

Patrons de radios, directeurs des
programmes, journalistes et même
techniciens : La Lettre pro de la Radio
représente pour eux une véritable source
d’informations. Tous les jours, sur le site,
ou tous les mois, dans le mag, ils nous
lisent, à la recherche des bonnes
pratiques ou de la bonne info. Alors, on
leur a posé une question simple : "Quelle
utilisation faites-vous de La Lettre Pro
de la Radio ?" Voici un florilège des
propos recueillis.

RADIO
La Lettre.Pro

& médias

LA LETTRE PRO DE LA RADIO N°  100 - AVRIL - mai 2018

spécial

Les pros parlent de La Lettre
Ils sont des centaines, tous
les mois, à parcourir le
magazine ou le site
internet de La Lettre Pro de
la Radio et des Médias.
L’occasion, pour ce 100e

numéro exceptionnel, de
donner la parole à ceux qui
font la radio
quotidiennement. 

"En loc

Gaël Sanquer (directeur des antennes radio de NRJ Group) :­"La
Lettre Pro fait partie de ma revue de presse quotidienne depuis le 1er
numéro. Bravo à Philippe, Frédéric et l’équipe de rédaction qui ont su
apporter de la Radio un ton nouveau et une rigueur à l’info de ce média
que nous aimons tous." •

Gaël Sanquer apprécie quotidiennement les infos de
La Lettre Pro - Crédit : François Berthier 

Nicolas Pavageau (directeur général délégué
de Contact FM) :­"Dès son lancement, La Lettre
Pro de la Radio a su se rendre rapidement
incontournable. Seul véritable relais du monde
professionnel de la radio, elle est réactive et
adaptée à notre métier. Elle est le premier média à
qui nous réservons la primeur du quotidien de
l'activité de notre radio. Plus qu'un support print et
web, c'est aussi un rassembleur et créateur de liens
en organisant le fameux Salon chaque année." •

Jean-Éric Valli, le président des Indés, est un
fervent lecteur de notre mag. 

Jean-Éric Valli (président des Indés Radios) :­"La Lettre Pro fait partie
depuis son lancement tous les mois de mes lectures. Je salue ici le travail
des équipes et notamment leur veille internationale sur le secteur de la
Radio que je suis toujours avec intérêt et sur le DAB+, une initiative
essentielle à un moment de bascule de notre secteur. À bientôt pour les
100 prochains autres numéros !"•

Bruno Burtre apprécie 
La Lettre Pro de la Radio
- Crédit : INA 

Bruno Burtre (directeur délégué à
l'Enseignement, à la Recherche et à la
Formation de l'INA) :­"La Lettre Pro de la Radio
nous permet de suivre l'évolution constante de
l'audio digital et d'adapter les contenus de notre
offre de formation en suivant ses perpétuelles
évolutions."•

Alain Liberty (directeur général de Radio Scoop) : "La Lettre Pro
de la Radio est devenue au fil des années un acteur de référence de
l'actualité du secteur. Je prends chaque jour le temps de consulter les
articles les plus pertinents et les plus curieux."•

Christophe Mahé (PDG d'Espace Group) :
"La Lettre Pro est un support de communication de
proximité riche en actualités qui met en valeur nos
métiers et nos actions. Une lecture agréable, des
contenus de qualité, l’accès à l’information est rapide 

et évoque des sujets toujours enrichissants.
C’est un magazine incontournable qui nous permet de
faire un tour d’horizon complet des activités et des
évolutions de la profession."•

Alain Liberty est un fidèle lecteur de La Lettre. 

Par Julian Dupraz   @JDupraz

Nicolas Curien, président du CSA

Nicolas Curien (président du CSA par interim) :­" Merci à la Lettre
Pro de la Radio : son travail auprès des opérateur par interim, son
implication dans le DAB+, ou encore sa mise en valeur des comités
territoriaux de l'audiovisuel, contribuent à animer au quotidien le
secteur radiophonique français. Rendez-vous au numéro 200 !" •

Paul Guibouret apprécie
notre magazine.

Le patron d'Espace Group, Christophe Mahé, en ple ine lecture du numéro 97 de La Lettre Pro de la Radio -
Crédit : Espace Group 

Frank Lanoux est un
lecteur régulier de 
La Lettre Pro 

Frank Lanoux (directeur général adjoint de
SFR Média) :­ "La radio, est le média dont le
savoir-faire irrigue le plus le nouveau paysage et
les nouveaux usages. Elle ne saurait rester muette
dans ce grand chamboule tout et c’est La Lettre
Pro de la Radio qui relève ce défi.
Fier d’être avec eux depuis le premier jour." •

Paul Guibouret (Save Diffusion) : "Rassembler
les professionnels de la radio autour d’un
rédactionnel puissant, là est la force de La Lettre
Pro de la Radio. Merci à toute l’équipe." •
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Nicolas Pavageau
est un lecteur régulier

de La Lettre Pro -
Crédit : Contact FM 

Nicolas Pavageau (directeur général délégué
de Contact FM) :­"Dès son lancement, La Lettre
Pro de la Radio a su se rendre rapidement
incontournable. Seul véritable relais du monde
professionnel de la radio, elle est réactive et
adaptée à notre métier. Elle est le premier média à
qui nous réservons la primeur du quotidien de
l'activité de notre radio. Plus qu'un support print et
web, c'est aussi un rassembleur et créateur de liens
en organisant le fameux Salon chaque année." •

Bruno Burtre apprécie 
La Lettre Pro de la Radio
- Crédit : INA 

Bruno Burtre (directeur délégué à
l'Enseignement, à la Recherche et à la
Formation de l'INA) :­"La Lettre Pro de la Radio
nous permet de suivre l'évolution constante de
l'audio digital et d'adapter les contenus de notre
offre de formation en suivant ses perpétuelles
évolutions."•

Christophe Mahé (PDG d'Espace Group) :
"La Lettre Pro est un support de communication de
proximité riche en actualités qui met en valeur nos
métiers et nos actions. Une lecture agréable, des
contenus de qualité, l’accès à l’information est rapide 

et évoque des sujets toujours enrichissants.
C’est un magazine incontournable qui nous permet de
faire un tour d’horizon complet des activités et des
évolutions de la profession."•

Jean Resseguié

Jean Resseguié (journaliste RMC et RMC
Sport) :­ “La Lettre Pro de la Radio, c’est
d’abord le plaisir de lire des informations sur
la vie de la radio. De toutes les radios.
L’actualité de ce média si magique qui nous a
fait rêver et qui continue à nous faire rêver.
Tout savoir de ce petit monde bien moins
médiatisé que celui de la TV. C’est donc
intéressant d’avoir un regard différent sur
notre métier, ses découvertes et parfois ses
secrets aussi. Bref, un lien important pour tous
les passionnés de la radio qui, avec le 2.0 au
travers des réseaux sociaux, nous permet de
suivre presque en direct l’actualité de ce bon
vieux transistor. Et même si l’écoute a changé,
la perception des sons ou des voix reste
toujours un moment particulier  et ce, quel que
soit le support de diffusion. Et donc, pour tout
cela, longue vie à la Lettre Pro de la Radio !”
•

Emmanuel Boutterin

Emmanuel Boutterin (président du
Syndicat national des radios libres (SNRL)
et de l'Association mondiale des radios
communautaires) :­"Chaque jour, La Lettre
Pro, c'est une balise dans notre travail.
Finalement, dans un monde concurrentiel, il
y a La Lettre Pro de la Radio, ce trait d'union
qui fait que chacun se sente bien dans la
même maison et se respecte avec ses
différences. Ce centième numéro est
l'occasion de remercier toute l'équipe pour son
travail qui dépasse la seule information
professionnelle : c'est à la fois une référence
et un accompagnement pour la grande
famille de la radiodiffusion. Avec quelque
chose en plus : le respect de la diversité. C'est
pourquoi je veux, à cette occasion, rendre un
hommage affectueux à Maurice, avec un
immense respect qui vient du fond du cœur."
•

Ils nous ont laissé un petit mot...

Lionel Guiffant (Général Manager Europe RCS Europe) :­"La Lettre Pro de la Radio est le
support incontournable de la vie de notre univers de la radio."•

Paul Guibouret apprécie
notre magazine.

Le patron d'Espace Group, Christophe Mahé, en ple ine lecture du numéro 97 de La Lettre Pro de la Radio -
Crédit : Espace Group 

Frank Lanoux est un
lecteur régulier de 
La Lettre Pro 

Frank Lanoux (directeur général adjoint de
SFR Média) :­ "La radio, est le média dont le
savoir-faire irrigue le plus le nouveau paysage et
les nouveaux usages. Elle ne saurait rester muette
dans ce grand chamboule tout et c’est La Lettre
Pro de la Radio qui relève ce défi.
Fier d’être avec eux depuis le premier jour." •

Bruno Burtre

Jean-Éric Valli

Gaël Sanquer Alain Liberty

Christophe Mahé

Emmanuel Boutterin

Paul Guibouret (Save Diffusion) : "Rassembler
les professionnels de la radio autour d’un
rédactionnel puissant, là est la force de La Lettre
Pro de la Radio. Merci à toute l’équipe." •
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La radio de demain s'invente aujourd'hui 
AVENIR

À quoi ressemblera la radio
de demain ? Difficile à dire
tant le média change à
vitesse grand V. Alors que
restera-t-il de la radio
d’aujourd’hui dans 
100 ans ? Si la façon de la
fabriquer n’évoluera pas,
ou peu, la manière de
l’écouter connaîtra
probablement de profonds
changements.

Jamais, au cours de ces 20 dernières
années, la radio n'avait connu autant de
bouleversements, de changements et de
mutations. On peut même parler d'une
métamorphose profonde qui n'est
pourtant pas encore arrivée à son terme
et qui avance toujours à pas cadencés…
Pour le Dr Sébastien Poulain : "La radio
semble avoir un bel avenir devant elle."  

LLPR - En tant que chercheur, comment
avez-vous vu évoluer la radio ?
SP - Les­ chercheurs­doivent­aussi­ s'adapter
quand­leurs­objets­d'étude­évoluent­:­nouvelles
méthodes,­nouveaux­concepts.­D'où­la­notion
de "postradiomorphoses" pour­prendre­acte­de
l’irréductibilité­dorénavant­de­ la­ radio­à­des
programmes­sonores­diffusés­par­des­ondes
hertziennes­(réseaux­sociaux,­podcasts,­pure
players,­intermédiarité,­applications...)­et­de
ses­ incessantes­ métamorphoses­ après­ une
assez­ grande­ stabilité­ technologique­ au­ 20e

siècle.­L'offre­radiophonique­a­augmenté­avec
la­ FM,­ elle­ est­ potentiellement­ quasi­ infinie
maintenant­ avec­ internet,­ et
considérablement­enrichie.

LLPR - Les changements que nous
connaissons actuellement s’inscrivent-ils
dans la durée ?
SP - Oui.­La­tendance­des­20­dernières­années
semble­progressive,­cumulative­et­irréversible.
La­ radio­ bénéficie­ des­ innovations
informatiques­ quotidiennes­ mondiales.­ On
peut­ s’attendre­ à­ un­ enrichissement
permanent­ par­ des­ contenus­ associés
qualitatifs­et­quantitatifs.
LLPR - Quels sont les enjeux et les limites de
tous ces changements ?
SP - Les­ limites­ sont­ économiques­ et
humaines.­La­RNT­est­techniquement­possible
depuis­très­longtemps­et­aurait­pu­rencontrer
un­ succès­ avant­ internet.­ Aujourd'hui,­ les
radios­ profitent­ autant­ des­ FAI,­ GAFAM­ et
NATU­ que­ ces­ derniers­ d'elles.­ Les­ radios
deviennent­des­contenus­difficiles­à­distinguer
d'autres­médias­qui­utilisent­aussi­du­son,­des
images­et­des­textes.­La­numérisation­est­aussi
relativisation­ :­ les­ contenus­ radiophoniques
sont­des­données­parmi­d’autres­qu’il­s’agit,
pour­les­moteurs­de­recherche­et­plateformes,

de­ gérer­ au­ mieux­ grâce­ à­ des­ politiques
algorithmiques­ stratégiques.­ Les­ radios
traditionnelles­souffrent­pour­conserver­leur
audience­qui­s'érode,­les­pure­players a fortiori
pour­la­trouver.­Car­la­courbe,­assez­stable­de
la­demande,­ne­suit­pas­celle­exponentielle­de
l'offre,­où­chacun­est­média,­et­où­certains
journalistes­ sont­ "robotisés" (pour­ les
informations­ financières,­ par­ exemple).
L'économie­ technologique­ fait­ face­ à
l'économie­de­l'attention­qui­est­­infinie.­­
LLPR - Cela va-t-il changer la façon dont les
auditeurs écoutent la radio ?
SP - Les­pratiques­d'écoute­ont­commencé­à
s'individualiser­ avec­ le­ transistor,­ puis­ les
baladeurs­qui­ont­mis­en­mouvement­l’écoute,
et­avec­la­libération/libéralisation­hertzienne
qui­a­ouvert­l'éventail­des­choix.­Internet­et­les
nouveaux­supports­ne­font­qu'accentuer­ces
tendances­qui­font­la­joie­du­datamarketing,
mais­ ne­ rassurent­ pas­ entièrement­ les
dirigeants.­Quelques­ pure­ players­ font­ leur
apparition­dans­les­classements­numériques
(flux­et­podcasts).­Mais­les­marques­(groupes
et­ radios)­ traditionnelles­ continuent­ de­ les
truster­largement.­Le­zapping,­permis­par­la

proximité­ physique­ du­ support
(télécommande,­mobile…),­n'empêche­pas­la
fidélité­à­seulement­quelques­radios.­­
LLPR - Et la radio dans 100 ans, vous y croyez ?
SP -De­Palo­Alto­–­connu­pour­avoir­quelques
années­ d’avance­ sur­ les­ mœurs­ et­ les
technologies­ et­ pour­ préparer­ la­ voiture
automatique­ (donc­ potentiellement­ sans
radio,­mais­à­ce­jour­pas­sans­accident)­–­où­je
vous­parle,­ je­peux­vous­dire­que­ les­ radios
sont­ toujours­ sur­ la­ bande­ FM­ en­ anglais,
espagnol­ ou­ chinois­ !­ L’un­ des­ devoirs­ des
chercheurs­est­d’être­prudent,­surtout­en­ce
qui­ concerne­ l’avenir­ et­ même­ lorsqu’on­ a
consacré­ un­ numéro­ entier­ des­ Cahiers
d’Histoire de la Radiodiffusion à­"La radio du
futur" (no­ 135,­ 2017).­ Mais­ si­ les­ livres­ ont
survécu­ aux­ journaux,­ les­ journaux­ aux
cinémas,­les­cinémas­aux­radios,­les­radios­aux
TV,­les­TV­à­internet,­la­radio­semble­avoir­un
bel­avenir­devant­elle.­Rappelons­que­c’est­le
seul­média­à­occuper­–­hier­uniquement­et
aujourd’hui­ principalement­ –­ l’un­ de­ nos­ 5
sens­(l’ouïe)­et­que­l’iconoclasme­continue­de
faire­des­émules.­­•

" Les radios auraient pu s’endormir sur la FM, 
elles sont sur le qui-vive !"

Pour le Dr Sébastien Poulain : "L'offre
radiophonique a augmenté avec la FM, elle est

potentiellement quasi infinie maintenant avec
internet." 

.12

BIO EXPRESS

Le­Dr­Sébastien­Poulain­est­chercheur­(associé
au­MICA­de­Bordeaux­Montaigne,­qualifié­CNU
(71)­et­chargé­de­recherche­Crois/sens)­et
enseignant­(UP3,­UP8,­UCO).­Trésorier­du
GRER,­cofondateur­de­radiomorphoses.fr,
lesradioslibres.wordpress.com­et
radiodufutur.wordpress.com,­il­a­codirigé
Radios libres, 30 ans de FM : La parole libérée ?
(2016)­et­dirigé­le­no 132­des Cahiers d'Histoire
de la Radiodiffusion "La radio du futur"­(2017)­et
dirige­le­no 135­"Les acteurs des radios locales"
(2018).

Contact­:­sebastien.Poulain@gmail.com­et­via
son­Twitter.­n

Par Brulhatour  @Brulhatour
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Radio : le média de tous les records 
Records

Que­ce­soit­pour­battre­un­record­existant
ou­pour­en­établir­un­nouveau,­voici­la
marche­à­suivre­pour­tenter­d'inscrire­votre
radio­dans­le­Livre des Records.

1 : Choisissez­votre­record,­dans­le­respect
de­vos­congénères,­des­animaux,­de­la
nature,­etc.­

2 : Contactez­le­Guiness­World­Records,
présentez­votre­projet­et­attendez­qu'il­soit
approuvé.­La­voie­lente­peut­prendre
plusieurs­mois.­La­voie­rapide­vous­coûtera
environ­400­euros­pour­une­réponse­sous
trois­jours.­

3 : Invitez­vos­auditeurs­à­assister­à
l’événement.­Ils­ne­seront­qu'une­poignée­si
le­record­est­établi­en­studio.­En­revanche,
n'hésitez­pas­à­remplir­un­stade,­si­le­record
s'y­prête.­

4 : Réalisez­votre­record,­soit­sous­les­yeux
d'un­évaluateur­agréé,­soit­en­enregistrant
la­preuve,­que­vous­transmettrez­au
Guiness.­

5 : Fêtez­votre­record­avec­vos­auditeurs­!­­n

HOMOLOGUEZ 
VOTRE RECORD

De la première émission de
"radio" à l'interview la
plus longue qui dura 24
heures, le média radio est
un média de records.
Parfois atteints grâce au
génie des inventeurs,
parfois décrochés par
l'inventivité des
animateurs : la radio, en
dix records.

Angeles.­Le­plus­jeune­commentateur­sportif
est­aussi­américain.­Zach­Spedden­n'avait­que
10­ans­et­48­jours­lorsqu'il­a­commenté,­le­25
août­2002,­un­match­de­base-ball,­sur­WHAG.­

Le plus long set DJ
205­ heures,­ 2­ minutes­ et­ 54­ secondes­ aux
platines­ !­ Record­ établi­ du­ 4­ au­ 12­ octobre
2016­par­le­disc-jockey­italien­Stefano­Venneri,
44­ans.­C'était­sur­les­ondes­de­Radio­BBSI,­à
Alessandria,­en­Italie.

LE PLUS GROS SALAIRE D'ANIMATEUR

Howard­Stern,­ le­"Roi de tous les médias", a
gagné­85­millions­de­dollars­en­2016­(68­millions
d'euros),­selon­le­magazine­Forbes.­En­1979,­il
a­ créé­ The Howard Stern Show,­ émission
polémique­ qui­ a­ migré­ en­ diffusion­ par
satellite,­avec­abonnement,­en­2006.­

La plus longue carrière de producteur de
radio 
C'est­ l'animateur­et­producteur­vénézuélien
Oswaldo­Enrique­Yepes­Peña­(1939-2013)­qui
détient­le­record­:­55­ans­d'antenne.­De­1957­à
2012,­il­était­aux­commandes­de­l'émission­Hit
Parade­ de­ Venezuela­ sur­ Radio Cultura
(devenue­YVKE­Mundial).­

La première webradio 
L'américaine­Radio HK a­ été­ la­ première­ à
diffuser­ un­ flux­ en­ continu­ sur­ internet,­ en
février­ 1995.­ Avec­ les­ moyens­ du­ bord­ de
l'époque,­ puisque­ la­ radio­ californienne
diffusait­ le­CD­audio­ en­boucle,­ connecté­ à
l'outil­ de­ visioconférence­ CU-SeeMe.
Archaïque­!­Mais­il­fallait­y­penser.­

La plus longue émission 
En­France,­Arthur­a­établi­un­premier­record
avec­ 34­ heures­ et­ 30­minutes,­ du­ 25­ au­ 27
novembre­2004­sur Europe 2.­Dans­la­foulée,
Cauet­avait­tenu­35­heures­sur­Fun Radio.­Plus
récemment,­en­mars­2018,­Aymeric­Bonnery
réalise­45h­de­direct,­surNRJ.­L'homologation
est­en­cours­!­•­­

CONTACT
Guiness World Records 
Limited
South­Quay­Building,­12th­Floor
189­Marsh­Wall
London­E14­9SH
United­Kingdom
www.guinnessworldrecords.com

L'histoire du média radio est jalonnée de
prouesses toutes plus spectaculaires les
unes que les autres. Des inventeurs,
pionniers de la radio, aux animateurs
bouillonnant de créativité, l'homme de
radio est un homme de records. Des plus
techniques aux plus loufoques, ils
témoignent que la radio est un univers
d'ingéniosité et de défis. Petite
illustration de texte, en dix records. 

La première transmission radio
Imaginée­ en­ 1864­ par­ le­ dentiste­ américain
Mahlon­ Loomis­ (1826-1886),­ elle­ s'est
concrétisée­ deux­ ans­ plus­ tard­ lorsque
l'inventeur­a­établi­une­liaison­entre­deux­cerfs-
volants­espacés­de­22­km­de­distance,­à­Bear's
Den­ en­ Virginie.­ Mais­ la­ résistance­ des
politiques­et­le­manque­de­financements­ne­lui
permettront­ pas­ de­ voir­ se­ développer­ son
invention.

Le premier direct en public
Le­13­janvier­1910,­le­concert­du­ténor­italien
Enrico­Caruso­est­diffusé­dans­New­York­depuis
le­Metropolitan­Opera­House.­Cette­prouesse
technique­ a­ été­ réalisée­ par­ l'inventeur
américain­Lee­de­Forest,­qui­avait­installé­des
micros­autour­de­l'auditorium­et­les­avait­reliés
à­un­émetteur.­La­qualité­n'était­pas­bonne,
mais­le­record­est­bien­là­!

La plus longue interview radio
Les­auditeurs­australiens­d'ABC ont­dû­prendre
leur­mal­ en­ patience,­ l'interview­ de­ l'ancien
rugbyman­ Peter­ FitzSimons­ a­ duré…­ 24
heures.­Elle­a­été­réalisée­du­11­au­12­décembre
2011­par­Richard­Glover,­en­direct­d'un­studio
installé­dans­la­vitrine­d'un­magasin­à­Sydney.

EN DIRECT DES ENTRAILLES DE LA TERRE

Il­fallait­oser­!­Réaliser­une­émission­de­radio,
pendant­2­heures,­à­2­340­m­sous­terre.­C'était
le­24­mai­2005,­depuis­les­tréfonds­de­la­mine
Creighton,­ au­ Canada.­ L'émission­ la­ plus
profonde­a­été­diffusée­sur­la­radio­canadienne
CBC Radio Points North.­ L'animateur­ Dan
Lessard­était­seul "au fond".­Ses­invités­étaient
restés­en­surface.

Les plus jeunes
Kimberley­Perez­a­fêté­ses­20­ans­le­20­février.
Elle­ a­ débuté­ à­ l'âge­ de­ 4­ ans­ et­ anime­ les
samedis­ après-midi­ de­ 97.9­ La­ Raza,­ à­ Los

Par Olivier Malcurat  @oliviermalcurat

L'équipe du Rico Show Challenge, après 45h
de direct. © D.R. 
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L’étude qui peut faire bouger les choses
SUR LE BUREAU
DE LA MINISTRE DE LA CULTURE

Au­moment­de­l’audition­du­patron­du­premier
réseau­social­devant­le­Congrès­américain,­ça
compte,­forcément.­Désormais,­Liberty­et­ses
équipes­ vont­ se­ charger­ de­ faire­ passer
quelques­ messages.­ Si­ l’étude­ a­ déjà­ été
envoyée­à­la­ministre­de­la­Culture,­le­SIRTI
prépare­son­grand­oral,­devant­la­commission
chargée­ de­ la­ réforme­ de­ l’audiovisuel­ à
l’Assemblée­nationale.­Qui­est­prévu­fin­mai.
"J’avais déjà rencontré la députée Aurore Bergé
lors d’une table ronde. Elle avait été très sensible
à toutes ces questions et nous avons eu une
oreille très attentive",­enchaîne­Alain­Liberty.
Ce­dernier­en­profitera­sûrement­pour­tracer
quelques­perspectives­et­faire­part­de­plusieurs
inquiétudes­ :­ "Au SIRTI, on est pour la
technologie et toutes les améliorations digitales.
Mais il y a de nombreuses questions qui restent
en suspens : l’arrivée des voitures connectées
avec Carplay et GooglePlay. Prenez les postes

de radio actuels. Ils ne sont quasiment plus
équipés d’un lecteur CD et l’industrie du disque
s’était fait surprendre. Donc rien ne nous
garantit que ces nouvelles voitures puissent
accueillir toujours la radio en FM…",­s’interroge
Alain­Libery.­Une­raison­de­plus,­au­moment
des­négociations­qui­s’annoncent­forcément
âpres,­ de­ sortir­ du­ chapeau­ cette­ fameuse
étude.­Celle­qui­pourrait­changer­pas­mal­de
choses­ dans­ le­monde­ radiophonique.­Mais
aussi­d’avancer­sur­d’autres­propositions­:­le
SIRTI planche­sur­un­livre­blanc­qui­intégrera
les­mesures­à­prendre­pour­que­la­prochaine
loi­sur­l’audiovisuel­donne­toutes­les­garanties
au­média­ radio­ pour­ être­ traité­ sur­ un­ pied
d’égalité­avec­les­acteurs­du­numérique.­•

À l’heure où l’exécutif va se pencher sur
la réforme de l’audiovisuel, l’étude
lancée par le SIRTI, conjointement avec
l’IFOP, fait figure d’argument de poids :
l’écoute de la radio reste une pratique
très ancrée dans l’hexagone tout comme
l’accès à la radio qui demeure un droit
universel. Son président, Alain Liberty,
analyse, pour la Lettre Pro de la Radio,
les résultats. Et trace quelques
perspectives. 

C’est­quasiment­comme­une­carte­joker.­Un
atout­ majeur­ dans­ le­ jeu­ des­ radios
indépendantes.­L’étude­quantitative­autour
de­ l’attachement­ des­ Français­ à­ la­ radio,
lancée­entre­le­7­et­le­12­mars­derniers­et­dont
les­résultats­ont­été­dévoilés,­résonne­comme
un­ argument­ de­ poids.­ "Cette idée de
commander une enquête germait depuis
plusieurs mois",­ avance­ Alain­ Liberty,­ le
président­ du­ Syndicat des radios
indépendantes. "C’était l’occasion de rappeler

à l’ensemble de nos interlocuteurs, qu’ils soient
politiques ou musicaux, la place de la radio en
France. Cette étude nous sert de référence
désormais." D’autant­ plus­ que­ les­ résultats
"sont au-delà de (nos) espérances",­se­réjouit
Liberty­qui­déplorait­en­préambule­cependant­:
"La radio reste le premier prescripteur de
l’industrie musicale, mais elle est le média le
moins estimé…"À­travers­cette­étude,­le­SIRTI
voulait­rappeler­l’importance­et­l’appétence
de­ la­ radio­ dans­ le­ cœur­ de­ la­ population
française.­Et­les­chiffres­sont­éloquents­!­Pour
94%­ des­ interrogés,­ l’accès­ à­ la­ radio­ doit
d’ailleurs­ être­ un­ droit­ universel,­ et­ tout­ le
monde­doit­pouvoir­en­bénéficier.­"Les gens
sont vraiment attachés à ce média, et ils
n’hésitent pas à le dire",­s’enthousiasme­Alain
Liberty.­Autre­élément­important­à­ressortir­:
l’anonymat­que­garantit­l’écoute­de­la­radio­;
pour­ 88%­ des­ sondés,­ la­ protection­ des
données­personnelles­est­primordiale.­"C’est
un sujet d’actualité surtout avec ce qui vient de
se passer chez Facebook",­enchaîne­le­patron
du­syndicat.

Le Syndicat des radios
indépendantes (SIRTI) vient
d’obtenir les résultats –
particulièrement
satisfaisants – d’une étude
menée de front avec l’IFOP
autour de l’attachement
des Français à l’écoute de
la radio hertzienne en
mobilité.

Alain Liberty se réjouit de cette enquête.
Crédit : Radio Scoop 

"Aurore Bergé, députée, a une oreille attentive 
sur tous ces sujets…"

PREMIÈRE BOUGIE
POUR LIBERTY

1­an­déjà.­"J’attends le gâteau d’anniversaire
d’autant plus que pour une fois, il n’y aura pas
beaucoup de bougies, donc tant mieux (rires)."
Alain­Liberty­fêtera,­début­juin,­sa­première
année­à­la­tête­du Syndicat des radios
indépendantes (SIRTI).­Pour­quel­bilan­?­"Je
suis satisfait du travail réalisé jusque-là d’autant
plus que j’ai bénéficié de celui de mes
prédécesseurs. Nous avons travaillé de manière
très active pour renforcer notre relation avec
l’ensemble de nos adhérents et pour être plus à
l’écoute de leurs préoccupations",­poursuit­celui
qui­dirige­en­parallèle­la­radio­régionale Scoop.
"J’ai vraiment envie d’insister sur l’expérience
humaine que j’ai vécue depuis un an. J’ai
rencontré plein de gens des radios que je ne
faisais que saluer lors de salons ou autres…"
L’ensemble­de­la­rédaction­de la Lettre Pro de
la Radio lui­souhaite,­un­peu­en­avance,­un
joyeux­anniversaire.­n

CONTACT
Syndicat Interprofessionnel
des Radios Indépendantes
34­rue­Godot­de­Mauroy
75009­Paris
Tél.­:­01­45­43­80­05
www.sirti.info­

Par Julian Dupraz   @JDupraz
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« LES FRANÇAIS PLUS  
QUE JAMAIS ATTACHÉS  

À LA RADIO ! » 

MERCI AUX ÉQUIPES DE  
LA LETTRE PRO DE LA RADIO  

DE FAIRE VIVRE CHAQUE JOUR L’ACTUALITÉ  
DE NOTRE MÉDIA AVEC PASSION. 

  SIRTI.SYNDICAT   

   SIRTI_MEDIAS

WWW.SIRTI.INFO   

INFO@SIRTI.INFO

Étude IFOP sur l’a�achement des français 
à l’écoute de la radio hertzienne en 
mobilité réalisée du 7 au 12 mars 2018. 
1001 répondants âgés de 15 ans et plus 
représentatifs de la population nationale.  

Pour  
9 Francais  

sur 10

     Les pouvoirs publics 
devraient s’engager pour 
garantir l’accès à la  
radio hertzienne dans 
toutes les situations, 
notamment en mobilité.

     Un fort a�achement  
à la garantie d’une  
écoute anonyme permise 
par la radio hertzienne.

     Il est important de  
perme�re un accès gratuit  
à la radio hertzienne.

    La radio hertzienne  
est un droit universel.

CONTACT
Syndicat Interprofessionnel
des Radios Indépendantes
34­rue­Godot­de­Mauroy
75009­Paris
Tél.­:­01­45­43­80­05
www.sirti.info­

Publicité
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rencontre

Le conseiller Nicolas Curien a assuré la
présidence du CSA pendant les trois mois
d'absence – pour raisons de santé –
d'Olivier Schrameck. Il a mené les
nominations de deux présidents de
l'audiovisuel public et a assuré la
continuité de l’institution qui a,
notamment, validé la vente de
NextRadioTV à SFR. Avant de repasser
le flambeau au président, il revient sur
ces grands dossiers et trace l'avenir de la
radio. 

LLPR - En­ tant­ que­ doyen­ du­Conseil,­ vous
remplacez­temporairement­Olivier­Schrameck
à­la­présidence­du­CSA.­Comment­avez-vous
abordé­cette­mission­ces­dernières­semaines­?
Et­quel­bilan­en­tirez-vous­?

Nicolas Curien - C’était­ un­ défi­ personnel
d’assurer­la­continuité­du­travail­du­collège.­Le
président­Schrameck­reviendra­à­la­mi-mai.­En
son­absence,­nous­avons­ traité­d’importants

dossiers­stratégiques,­comme­les­nominations
à­la­présidence­de­Radio France et­de­France
Médias Monde,­ ou­ encore­ l’agrément­ de­ la
prise­de­contrôle­du­groupe­NextRadioTV par
SFR.­ Le­ collège­ du­CSA est­ épaulé­ par­ 280
collaborateurs­d’excellente­qualité.­C’est­ce­qui
fait­ la­ grande­ richesse­ de­ l’institution.­ Dans
mon­rôle­de­président­suppléant,­j’ai­pu­voir­de
plus­ près­ encore­ cette­ belle­ mécanique­ à
l’œuvre.

LLPR - Parmi­les­grands­dossiers,­il­y­a­eu­la
nomination­de­Sibyle­Veil­à­ la­présidence­de
Radio France.­Après­coup,­comment­avez-vous
vécu­cette­procédure­–­d’un­temps­très­court­–
dont­il­a­été­dit­que­tout­était­joué­d’avance­?

NC - La­ méthode­ a­ été­ définie­ sous­ la
présidence­ d’Olivier­ Schrameck,­ avant­ son

absence­temporaire.­Nous­avons­souhaité­que
la­procédure­soit­la­plus­transparente­possible,
avec­l’appel­aux­candidatures,­la­publication­de
la­ liste­ des­ candidats­ recevables­ et­ de­ leurs
projets­ stratégiques.­ Enfin,­ les­ auditions
publiques­ ont­ été­ diffusées­ en­ direct.­ Nous
avons­reçu­des­candidatures­de­bon­niveau,­et
rien­n’était­joué­d’avance.­Le­collège­a­décidé
en­toute­indépendance,­sur­les­dossiers­et­les
qualités­ intrinsèques­ des­ candidats.­ Être
indépendant,­ce­n’est­pas­nécessairement­faire
un­choix­surprenant.­Nous­n’avons­été­soumis
à­aucune­pression­extérieure.

LLPR - Comment­s’est­passé­le­vote­du­collège­?
Avez-vous­hésité­?

NC -On­a­beaucoup­discuté­entre­nous­à­l’issue
des­ auditions­ et­ des­ entretiens­ avec­ les
candidats.­Trois­dossiers­se­sont­dégagés,­puis
deux,­et­enfin­le­choix­de­Sibyle­Veil­a­résulté
d’un­vote­final.

LLPR - Le­fait­que­Sibyle­Veil­était­déjà­dans
l’organigramme­de­Radio France a-t-il­joué­?
Avez-vous­voulu­faire­le­choix­de­la­continuité­?

NC - Non,­cela­n’a­pas­été­déterminant­même
si­le­fait­d’être­déjà­au­sein­de­Radio France a
contribué­à­la­crédibilité­de­la­candidature­de
Sibyle­Veil.­On­a­jugé­sur­son­projet­stratégique
et­ la­ présentation­ de­ celui-ci.­ Son­ projet­ ne
s’inscrit­d’ailleurs­pas­que­dans­la­continuité,­il
est­ aussi­ réformateur­ et­ répond­ aux­ défis,
notamment­du­numérique.

LLPR - La­réforme­prévoirait­ la­nomination
d’un­patron­pour­ l’ensemble­de­ l’audiovisuel
public.­Souhaiteriez-vous­le­nommer­?

NC - Le­CSA ne­s’accroche­pas­au­pouvoir­de
nomination.­ Ce­ qui­ compte,­ c’est
l’indépendance­de­la­procédure.­Il­y­a­d’autres
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" Sibyle Veil à Radio France ? Rien n'était jo  ué d'avance !"  

Nicolas Curien a assuré la présidence du CSA
depuis février.

Nicolas Curien a été un
président – par intÉrim –
particulièrement
prolifique. Le conseiller, 
en charge du dossier radio,
s'exprime dans le numéro
100 de La Lettre Pro de la
radio.

BIO EXPRESS

Ingénieur­du­Corps­des­mines,­Nicolas­Curien
est­membre­du CSA,­en­charge­du­groupe­de
travail­“ radio “ depuis­2015­(et­jusqu’en­janvier
2021)­et­professeur­émérite­du­Conservatoire
national­des­arts­et­métiers,­où­il­a­occupé­la
chaire­“Économie et politique des
télécommunications “ de­1992­à­2011.­Il­a­siégé
au­Collège­de­l’Autorité­de­régulation­des
communications­électroniques­et­des­postes
de­2005­à­2011.­Spécialiste­de­l’économie
numérique,­il­a­enseigné­à­l’École
polytechnique­de­1985­à­2007­et­il­est­membre
fondateur­de­l’Académie­des­technologies.­Il
est­également­membre­du­conseil­scientifique
de­GDF-Suez­(depuis­2010).­Auteur­de
nombreux­ouvrages,­dont­La neutralité
d’Internet (avec­Winston­Maxwell),­Collection
Repères,­La­Découverte,­2011.­­­ n

" La FM peut coexister encore
pendant longtemps avec le DAB+ en France !"

Par François Quairel  @fquairel
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méthodes­ possibles­ :­ désignation­ par­ une
commission­parlementaire­ou­par­les­conseils
d’administration.­ Ce­ qui­ compte­ aussi,­ c’est
l’intérêt­du­téléspectateur­et­la­recherche­des
synergies.­Franceinfo,­issue­de­la­collaboration
entre­plusieurs­sociétés­publiques,­en­est­un
bon­ exemple.­ Un­ président­ unique­ pourrait
éventuellement­favoriser­cela,­mais­c’est­une
option­parmi­d’autres.­Plutôt­que­s’attacher­au
pouvoir­de­nomination,­nous­préfèrerions­avoir
un­pouvoir­de­régulation­de­l’audiovisuel­public
similaire­à­celui­exercé­sur­le­secteur­privé,­à
travers­un­conventionnement­des­chaînes.

LLPR - L’année­2018­sera-t-elle,­enfin,­l’année
du­DAB+,­dont­la­première­loi­RNT­remonte­à
20­ans­?

NC - 2017­a­été­l’année­de­l’inversion­de­l’image
négative­ de­ la­ radio­ numérique,­ 2018­ est
l’année­du­"plan des nœuds et des arcs".­En­2020,

les­grandes­agglomérations­(les­nœuds)­et­les
grands­axes­routiers­(les­arcs),­soit­70%­de­la
population,­ seront­ en­mesure­ de­ recevoir­ le
DAB+.­Nous­ avons­ fait­ le­ choix­ de,­ d’abord,
couvrir­les­zones­denses­les­plus­rentables,­car
l’économie­du­DAB+­est­portée­uniquement­par
les­opérateurs,­sans­subvention­publique.­Il­était
par­ailleurs­important­d’offrir­une­opportunité
pour­les­grandes­radios­généralistes,­avec­un
appel­métropolitain­prévu­en­juillet.

LLPR - Quand­le­seuil­de­20%­de­la­population
sera-t-il­ atteint,­ permettant­ d’obliger­ les
constructeurs­automobiles­à­intégrer­une­puce
DAB­aux­autoradios­?

NC -Après­les­zones­de­Paris,­Marseille­et­Nice,
la­ région­de­Lille­aura­ le­DAB+­dès­ juin,­puis
viendra­ le­ tour­de­Lyon­et­Strasbourg­en­fin
d’année.­À­cette­échéance,­le­seuil­des­20%­sera
atteint.

.19

CONTACT
Conseil supérieur de
l’audiovisuel 
Tour­Mirabeau
39-43­quai­André­Citroën
75739­Paris­cedex­15
Tél.­:­01­40­58­38­00
csa.fr­­­

LLPR - La­FM­va-t-elle­s’éteindre­en­France,­si
oui,­quand­?

NC - La­ FM­ peut­ coexister­ encore­ pendant
longtemps­avec­le­DAB+­en­France­!­Les­pays
qui­ont­éteint­la­FM­ou­envisagent­de­le­faire
n’ont­ ni­ la­ même­ géographie­ ni­ la­ même
démographie­que­la­France.­L’Angleterre­qui­a
lancé­le­DAB+­il­y­a­15­ans­n’a­pas­éteint­la­FM.
Je­pense­que,­même­à­long­terme,­la­radio­aura
besoin­ d’un­ pied­ sur­ l’IP­ et­ d’un­ autre­ sur
l’hertzien,­que­ce­soit­FM­ou­DAB+.­•
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Le conseiller Nicolas Curien a remplacé Olivier Schrameck pendant 3 mois. © Romuald Meigneux 

OLIVIER SChRAMECk DE RETOUR

L’annonce­de­sa­mise­en­retrait­-­provisoire­-
pour­ "raisons de santé",­ le­ 23­ février­ dernier,
avait­surpris,­notamment­dans­un­contexte­de
forte­activité­pour­le­CSA avec­la­nomination
des­ présidents­ de­ Radio France et­ France
Médias Monde.­ Le­ conseiller­ Nicolas­Curien
annonce­ le­ retour­d’Olivier­Schrameck­à­ son
poste­de­président­à­la­mi-mai.­­Âgé­de­66­ans,
conseiller­d'État,­ancien­directeur­de­cabinet­de
Lionel­ Jospin­ au­ ministère­ de­ l'Éducation
nationale­ et­ à­ Matignon,­ et­ ex-secrétaire
général­ du­ Conseil­ constitutionnel,­ Olivier
Schrameck­a­été­nommé­président­du­CSA en
2013­par­François­Hollande,­pour­un­mandat­qui
s'achèvera­en­janvier­2019.

"C’était un défi personnel d’assurer la continuité
du travail du collège. Le président Schrameck
reviendra à la mi-mai",­indique­Nicolas­Curien
qui,­en­tant­que­doyen,­était­chargé­d’assurer­la
présidence.­(…)­Le­collège­du­CSA est­épaulé
par­ 280­ collaborateurs­ d’excellente­ qualité.
C’est­ ce­ qui­ fait­ la­ grande­ richesse­ de
l’institution.­ “Dans mon rôle de président
suppléant, j’ai pu voir de plus près encore cette
belle mécanique à l’œuvre." •
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radios nationales

Coupe du monde : la logistique des radios
couverture

Les­envoyés­spéciaux­des­deux­radios,­RMC
ou­Radio France,­sont­prêts­à­vivre­une
compétition­haletante­où­la­fatigue­peut
vite­se­faire­sentir.­Comme­des­sportifs,­les
journalistes­auront­des­moments­de­repos.
"Sur des longues compétitions, il faut un
confort minime. On part donc sur des hôtels 3
étoiles, plus propres, avec toutes les
commodités. Les équipes seront en chambres
individuelles",­présente­François­Giuseppi,­le
directeur­de­la­programmation­et­des
opérations­antenne­chez­RMC Sport. "On
n’a pas d’exigences particulières, juste des
conditions normales. Nous ne sommes pas
des enfants gâtés. Ce n’est pas le style de la
maison",­embraie­Jacques­Vendroux,­le
patron­des­sports­de­Radio France.­Pour­les
quatre­heures­de­vol­qui­rallient­la­France­à
la­Russie,­pas­de­jet­ni­de­classes­affaires.
Les­équipes­de­RMC et­de Radio France
voyageront­en­éco.­­­n

HÔTEL 3 ÉTOILES,
CLASSE ÉCO…

Alors que la Coupe du
monde de football
approche à grands pas du
côté de la Russie, les
radios s’activent, elles
aussi, pour préparer leurs
armes. Mais avant
l’antenne, il y a tout un
travail logistique en amont
à réaliser.

PRÈS DE 500 000 € DE BUDGET

Le­calendrier­de­la­compétition­est­une­réelle
complexité­dans­la­gestion­technique.­Car­si
l’équipe­de­France­devrait­probablement­se
qualifier­au­premier­tour,­on­ne­connaît­pas
encore­la­suite­de­cette­Coupe­du­monde.­Un
jonglage­ permanent­ entre­ hôtels­ et
réservations­ pour­ les­ envoyés­ spéciaux
encadrés­à­RMC comme­à­Radio France par
des­agences­de­voyages­(VPI­et­Good­Travel
pour­ RMC,­ Globéo­ pour­ Radio France)
spécialisées­dans­l’organisation­de­tels­trajets.
"Nous envoyons 12 personnes sur place pendant
la Coupe du monde",­avance­François­Giuseppi
alors­ que­ Jacques­Vendroux­ et­ ses­ équipes
seront­7­dans­le­pays­de­Vladimir­Poutine.­Pour
une­compétition­particulière­à­plus­d’un­titre.
"Déjà, c’est la première fois que nous pourrons
partir aussi nombreux, c’est réjouissant. Cette
Coupe du monde sera très particulière à plus
d’un titre. Elle sera en premier lieu très

intéressante sportivement, mais aussi
politiquement parlant avec tout ce qui se passe
là-bas",­ se­ satisfait­ l’inénarrable­ Jacques
Vendroux.­ Toute­ cette­ organisation­ a
évidemment­un­coût.­Plutôt­lourd.­D’après­nos
informations,­ les­ deux­ stations­ devraient
dépenser­ un­ demi-million­ d’euros­ pour­ la
couverture.­Pas­rien­dans­le­coût­d’une­grille.
Mais­ quasiment­ obligatoire­ pour­ ces­ deux
stations­qui­ont­fait­du­sport­–­et­du­foot­–­un
vrai­plus­éditorial.­Fini­les­coulisses,­place­aux
commentaires.­On­ en­ salive­ déjà.­Avant­ de
remballer,­mi-juillet,­les­cartons­et­revenir­en
France.­•­­

CONTACT
RMC 
12­rue­d’Oradour-sur-Glane
75015­Paris
Tél.­:­3216
rmc.fr

Quel casse-tête. Pour préparer la
couverture d’un tel événement – la Coupe
du monde de football qui se tiendra du 14
juin au 15 juillet en Russie –, les radios qui
couvriront l’événement ne chôment pas.
Depuis de nombreux mois, elles
préparent les déplacements de leurs
équipes et le gros mois de couverture
prévue sur place. Et il ne faut rien oublier
dans un pays particulièrement vaste. La
Lettre Pro de la Radio a préparé, aux
côtés de RMC et de Radio France, les
derniers cartons avant le départ.

"Comme pour les Jeux olympiques, cela fait plus
d’un an qu’on prépare ce type d’événement.
Même près de 18 mois. C’est une nécessité",
présente­François­Giuseppi,­le­directeur­de­la
programmation­ et­ des­ opérations­ antenne
chez­RMC Sport.­"Chez nous, on est sur l’affaire
depuis plus de six mois",­ enchaîne­ Jacques
Vendroux,­ le­ patron­ des­ sports­ de Radio
France qui­ fêtera,­ en­ Russie,­ sa­ treizième

Coupe­du­monde­!­Car­au-delà­de­l’antenne,­il
y­a­tous­les­à-côtés­à­gérer.­Et­ce­n’est­pas­rien,
loin­ de­ l’Hexagone…­ "On s’appuie sur notre
service de production externe qui se charge de
l’installation de nos studios et qui sera
notamment en relation avec HBS ou la FIFA.
Puis on a aussi en interne un service logistique à
disposition ainsi qu’une assistante qui coordonne
les visas et les demandes d’accréditation",
poursuit­Guiseppi­qui­s’est­déjà­rendu­en­Russie
pour­ faire­ du­ repérage­ et­ qui­ sera­ sur­ place
quelques­jours­avant­les­premières­antennes.
Avec,­ à­ RMC,­ un­ relais­ russe­ en­ local.
Quasiment­ une­ obligation.­ "On a là-bas un
contact qui nous accompagne. La Russie est très
bureaucratique et donc, c’est parfois compliqué.
Un exemple : pour l’hébergement, ils nous
obligeaient à prendre 34 nuits réservées à l’hôtel.
Impossible pour nous au niveau de
l’organisation",­ enchaîne­ le­ patron­ de­ la
programmation­ de­ RMC.­ "Notre chargé de
production est déjà allé trois fois en Russie. On a
déjà tout repéré. On ne part pas là-bas à
l’aveugle, tout est préparé",­insiste­de­son­côté
Jacques­Vendroux.

François Giuseppi a préparé la présence de
RMC en Russie - Crédit RMC " Une compétition si particulière" Jacques Vendroux

Par Julian Dupraz   @JDupraz
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LE MORNING LE PLUS ÉCOUTÉ EN RUSSIE

La­matinale­Brigada U (Brigada­outra­veut­dire
l’équipe­du­matin)­est­écoutée­par­5­millions
d’auditeurs­ qui­ en­ font­ le­ morning­ le­ plus
écouté­ de­ Russie.­ L’équipe­ de­ la­ matinale
voyage­ beaucoup.­ Le­ directeur­ des
programmes­ explique­ qu’ils­ l’ont­ "envoyé à
Dubaï pour réaliser le morning le plus haut du
monde",­dans­la­tour­Burj­Khalifa­haute­de­828
mètres.­C’est­le­gratte-ciel­qui­détient­le­record
du­monde­de­hauteur.­Chaque­année,­la­radio
organise­le­plus­grand­événement­musical­de
la­Russie.­Un­gigantesque­concert­gratuit­avec
plus­de­20­artistes,­7­heures­de­musique­pour
plus­de­300­000­spectateurs.

PAS DE QUOTA EN RUSSIE

Contrairement­à­la­France,­en­Russie,­il­n’y­a
pas­ de­ radios­ associatives­ ni­ de­ radios
publiques­ musicales.­ "La plupart des radios
sont commerciales et privées. Il y a une féroce
concurrence",­informe­Thierry­Chamoux.­"Il n’y
a pas de quota, les radios choisissent elles-
mêmes le pourcentage de titres locaux. Par
exemple, Europa Plus diffuse 15% de musique

russe. Certains de (nos) concurrents  en diffusent
plus ou moins, voire pas du tout. D’autres 100%
et ça marche très bien comme cela." Seuls­ la
France­et­le­Canada­imposent­des­quotas­dans
la­ programmation­ des­ radios.­Thierry­ nous
explique­que­"si on prend la liste des 5 radios
leaders en audience nationale et qu’on cumule
le temps d’antenne de toutes les heures de la
journée et de toutes ces radios, on est à 65% de
musique russe".­Sur­le­digital,­la­radio­propose
Zoom­Europa Plus.­Profitant­du­fort­trafic­sur
le­site­de­la­radio,­un­questionnaire­assez­long,
autour­ de­ 100­ questions,­ est­ proposé­ aux
auditeurs.­Avec­plus­de­4­000­répondants,­ces
résultats­ sont­ utilisés­ pour­ du­ B­ to­ B­ à
l’antenne,­ pour­ des­ sujets­ dans­ les
informations,­les­chroniques­et­les­talk-shows.
"On utilise toutes ces informations pour
alimenter l’antenne et remettre ça dans le
digital." Le­plus­grand­réseau­social­de­Russie
n’est­pas­de­ceux­que­l’on­connaît­chez­nous.­Il
se­nomme­Vkontakte.­Comme­on­dit­en­russe,
хорошее­продолжение­(bonne­continuation)
à­Europa Plus. •
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radios internationales

Europa Plus, leader en Russie
Avec 311 émetteurs
couvrant plus de 1 000
villes de Russie, elle
diffuse en Ukraine,
Biélorussie, kazakhstan,
Moldavie et kirghizie.
Europa Plus est la radio la
plus écoutée. Elle est dans
le cœur de nombreux
Russes avec un taux de
notoriété supérieur à 98%.
Focus sur cette radio
leader.

BIO EXPRESS

Avec­près­de­35­ans­dans­le­monde­la­radio,
Thierry­Chamoux­est­un­expert.­Il­a­travaillé
pour­différents­médias­dans­plus­de­15­pays­du
monde.­Ses­premières­armes,­il­les­a­faites,
comme­beaucoup,­sur­des­radios­locales
comme­animateur­et­technicien,­puis­il­a
œuvré­pour­le­réseau­Hit FM créé­en­1984­par
le­groupe­UGC. Dès­1988,­il­entre­dans­le
groupe­Lagardère.­Il­est­ainsi­animateur­et
réalisateur­sur­Europe 2.­Il­a,­également,­été
producteur­et­responsable­d’antenne­pour
cette­dernière.­Le­groupe­Lagardère lui
demande­dès­1995­de­participer­à­la­création
et­au­développement­de­plusieurs­radios­dans
différents­pays.­Il­a­travaillé­pour­des­radios­en
Roumanie,­Pologne,­Hongrie,­République
tchèque,­Belgique,­Luxembourg,­Turquie­et­en
Allemagne.­Il­est­aujourd’hui­directeur­de­la
stratégie­d’Europa Media Group,­le­groupe
leader­en­radio­en­Russie­qui­pèse­23­millions
d’auditeurs­par­jour.­ n

Son cœur de cible, ce sont les 15/35 sur
un format Top 40. Créée en 1990 après la
chute du rideau de fer, Europa Plus est
tout de suite synonyme de liberté pour
les Russes. Elle couvre 11 fuseaux
horaires. À Moscou, la capitale de la
Russie, elle répand ses ondes depuis la
tour d’Ostankino, la plus haute tour de
diffusion du continent européen qui
mesure 540 mètres alors que notre belle
dame de fer, la tour Eiffel, mesure 324
mètres (avec antenne).

Europa Plus est­née­de­l’entrepreneur­français
Georges­ Polinski­ qui­ avait­ monté­ la­ radio
historique­Radio Nantes,­devenue­par­la­suite
Hit West.­ Le­ directeur­ de­ la­ stratégie­ des
programmes­du­groupe­Europa Media Group,
Thierry­Chamoux,­est­installé­en­Russie­depuis
2006.­Le­Français­avait­pour­objectif,­dès­son
arrivée,­ de­mettre­Europa Plus en­ tête­ des
sondages­ radio.­Pari­gagné­dix­ans­de­suite.

Europa Plus,­c’est­une­audience­de­plus­de­onze
millions­ d’auditeurs­ en­ Russie,­ soit­ 18,8%
d’audience­ cumulée.­ Source­ :­ Mediascope,
jan/déc­2017,­Daily­Reach­du­lundi­au­vendredi
de­6h­à­24h­sur­les­12­ans­et­plus.

UN MORNING AVEC DIFFÉRENTS hORAIRES

La­matinale­ truste­ toutes­ses­concurrentes.
Les­ horaires­ des­ mornings­ en­ Russie­ sont
différents­de­chez­nous.­Là-bas,­les­matinales
débutent­et­finissent­plus­tard.­Par­exemple,
la­ matinale­ d’Europa Plus débute­ à­ 7h­ et
s’arrête­à­10h.­D’autres­radios,­comme­NRJ en
Russie,­ terminent­ à­ 11h.­ Thierry­ Chamoux
signale­qu’avec­11­fuseaux­horaires­"le morning
show, en direct de Moscou, émet en fin d’après-
midi à Vladivostok, qui est une ville de l’est de la
Russie".­ Il­ faut­ donc­ que­ les­ animateurs
s’adaptent­à­cette­caractéristique.­"C’est très
mainstream",­indique­Thierry­Chamoux. "Ils ne
sont pas agressifs, c’est une ambiance très bon
enfant. Par rapport à NRJ Russie, c’est moins
rugueux." 

Par Loïc Couatarmanach  @lcouat

" Le morning en direct de Moscou 
émet en fin d'après-midi à Vladivostok"
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associatives

Les défis des radios associatives
mutation

Le­24e Congrès­de­la­CNRA­se­tiendra­fin­mai
(du­24­au­26­mai­2018)­à­Montpellier,­et­plus
particulièrement­à­l’hôtel­de­région.
L’occasion­de­dresser­"les états généraux des
radios associatives".­Tout­un­programme.
"On a vraiment voulu nous dire : arrêtons-
nous cinq minutes et faisons le point dans
quel univers on travaille maintenant… On
attend 150 personnes environ",­avance­la
coprésidente.­Mais­une­difficulté­demeure
et­persiste.­"Les radios ont de moins en moins
de budget et c’est de plus en plus compliqué
de permettre à un, deux, voire trois personnes
de se déplacer pendant quelques jours.
D’autant plus qu’il faut assurer la continuité
de leurs programmes." Ce­nouveau­Congrès
affiche­ses­ambitions­: "Il permettra
également, en étant rassemblés, de
réaffirmer l'importance du collectif pour se
mobiliser et agir en faveur de nos radios." n

LA CNRA TIENT 
SES ÉTATS 
GÉNÉRAUX

À l’heure où le paysage
audiovisuel est appelé à de
grands changements, la
Confédération Nationale
des Radios Associatives se
prépare aussi à entamer sa
mutation. Tout en
s’exposant à de nombreux
défis dans les prochaines
années.

radiophoniques et ce plan de soutien est dans
une enveloppe contrainte." Qui­s’élève­à­30,7
millions­ d’euros­ par­ an.­ "Nous, ce qu’on
demande, ce n’est pas une augmentation tous
les quatre ans, mais que l’enveloppe augmente
régulièrement en fonction des contraintes que
l’on nous impose." Et­Éliane­Blin­de­préciser­:
"Sur ce sujet, on n’est pas plus mal lotis que la
plupart des associations, et ce dans tous les
domaines…"

CONTINUER À DÉCOUVRIR…

"Dans la communication sociale de proximité,
j’aime parler du local et du très local. Les radios
partent de leur territoire. On a un ancrage
territorial parce qu’on le vit au quotidien, au plus
près. Les radios associatives doivent garder une
place prépondérante et elles sont
complémentaires." Elles­ sont­ un­ relais
incontournable­du­ tissu­musical­ local.­Alors
elles­veulent­maintenir­leur­attractivité­et­leur
force­pour­dénicher­des­talents.­"Un autre défi
s’ouvre à nous, et pas des moindres : dans le

domaine de la musique, car nous en sommes
des diffuseurs. On veut donc continuer à
découvrir des talents, être en capacité à être une
mise en lumière des talents musicaux. On veut
aussi maintenir nos espaces de réflexion,
d’ouverture au monde…",­ enchaîne­ la
coprésidente­qui­ne­manque­pas­de­rappeler
aussi­que­les­radios­associatives­sont­souvent
la­ porte­ d’entrée­ pour­ des­ animateurs­ ou
journalistes­ vers­ de­ plus­ grandes­ émissions
nationales…­ Les­ exemples­ sont­ en­ effet
nombreux.

AMÉLIORER LES CONTENUS

Dans­ un­ souci­ de­ progression­ constante,­ la
CNRA insiste­auprès­de­ses­membres­sur­ la
qualité­des­programmes,­réalisés­en­grande
partie­par­plus­de­10­000­bénévoles­sur­tout­le
territoire.­ Alors­ elle­ veut­ accompagner­ la
professionnalisation.­"La CNRA doit pousser
nos radios vers la montée en compétences :
avoir des contenus de qualité, c’est un objectif
majeur. Et on doit aller y compris vers la création
sonore et la création radiophonique…" Cette
volonté­ de­ progresser­ entraînera-t-elle
d’autres­changements­par­la­suite­?­"On doit
alors aussi réfléchir à notre mode de
fonctionnement. Et revoir peut-être
l’organisation des postes de travail dans les
équipes…" •­­

Alors que l’audio semble avoir repris
toute sa place dans le cœur des Français
après une forte appétence pour
l’audiovisuel, les radios associatives
restent à la croisée des chemins. Pour
démarrer la transformation nécessaire
aux prochaines décennies, elles
s’appuient sur la CNRA et sa coprésidente
Éliane Blin, laquelle nous dévoile leurs
prochains défis. 

Quand­ il­ convient­ d’aborder­ l’avenir,­ Éliane
Blin,­ la­ coprésidente­ de­ la­ CNRA,­ sait
pertinemment­ que­ le­ changement­ est
maintenant.­ Mais­ le­ flou­ demeure­ encore.
"C’est un secteur qui est en mutation, on le sait,
en bouleversement permanent, avec
notamment la loi sur l'audiovisuel que nous
prépare le gouvernement. Mais il y a des choses
qui ne sont pas encore assez claires…"

UN NOUVEAU MODE DE DIFFUSION

"On a pas mal de soucis, avance la coprésidente.
Le tout premier, c’est d’être capables pour nous
tous de comprendre qu’on ne fait plus de la radio
comme on en faisait en 1981." Oui,­qu’on­se­le
dise,­les­modes­d’écoute­ont­évolué.­Et­la­RNT
(DAB+­ ndlr)­ arrive…­ "Ce nouveau mode de
diffusion est un véritable défi pour nous. Le CSA
nous l’impose par des appels à candidatures qui
vont d’ailleurs se démultiplier. On est très
inquiets par rapport à cela…",­insiste­Éliane­Blin,
avant­de­poursuivre­:­"Qui dit double diffusion…
dit double financement ! Donc de nouveaux frais
pour toutes les radios associatives."

FINANCEMENT : LE NERF DE LA GUERRE

Au­moment­où­les­bourses­se­réduisent­peu­à
peu,­les­radios­associatives­peinent­parfois­à
trouver­ le­ bon­ équilibre­ économique.­ Et­ à
boucler­ les­fins­de­mois.­Avec­ l’arrivée­de­ la
RNT,­les­patrons­des­assos­devront­se­creuser
les­ méninges­ pour­ assurer­ leur­ viabilité
financière.­À­la­CNRA,­qui­regroupe­plus­de­250
radios­pour­près­de­1­000­salariés,­l’enjeu­est­de
taille.­Avec­en­premier­abord,­l’objectif­d’une
augmentation­régulière­du­fonds­de­soutien
accordé­par­l’État­:­"Ce dernier assure l’emploi
dans les radios, mais on reste sur un équilibre
précaire, la RNT va générer de nouveaux services

Farid Boulacel est aussi co-président de la
CNRA .

" Les associatives sont complémentaires"

Par Julian Dupraz   @JDupraz
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Radio Lyon et M Radio, deux radios mythiques  
histoire

.23

Radio Lyon débute ses
émissions en 1924, bien
avant l’éclosion de la
bande FM. Peu de personnes
le savent, mais dans les
années 20, des radios
locales privées ont germé
en France. Plus proche, en
1985, la Stéphanoise 
M Radio débute ses
émissions. Retour sur ces
deux radios mythiques.

Radio Lyon :­1924,­début­des­émissions.­1er

avril­1925,­inauguration­officielle.­1928,
Radio Lyon fait­partie­des­13­stations
privées­autorisées­sur­le­territoire­français.
1934,­construction­du­bâtiment­et­d’un
nouvel­émetteur,­plus­puissant,­à­La­Tour-
de-Salvagny­à­Dardilly.­1942,­les­Allemands
pénètrent­en­zone­libre­et­brouillent­Radio
Lyon.­Août­1944,­fin­de­Radio­Lyon.

M Radio à­Saint-Étienne­:­1982,­création­de
RCV (Radio­Centre­Ville).­1er­janvier­1985,­­­M
Radio prend­la­fréquence­de­RCV.­1992,­la
fréquence­de­M Radio à­Saint-Étienne­est
reprise­par­M40,­puis­RTL1 qui­deviendra
par­la­suite­RTL2.­n

LES GRANDES DATES

123­ m3 est­ toujours­ là.­ Il­ servait­ au
refroidissement­ des­ lampes­ d’émission.
Actuellement,­le­site­appartient­à­la­Fondation
Josée­et­René­de­Chambrun.­M.­de­Chambrun
était­descendant­de­la­famille­de­Pierre­Laval.
Jeannine­ de­ Cardaillac,­ directrice­ de­ la
Fondation­De­Chambrun,­nous­explique­que­le
site­pourrait­à­l’avenir­être­loué­pour­y­faire­un
lieu­de­culture.

LA STÉPhANOISE M RADIO

Autre­ radio­ mythique,­ M Radio.­ Maryse
Rolland,­la­directrice­de­l’époque,­raconte­que
"le 1er janvier 1985, la ville de Saint-Étienne s’est
réveillée sous la neige et les Stéphanois ont
découvert la lettre M dans toute la ville. Une
énorme campagne de communication avait été
faite. M radio débutait ses émissions ce même
jour".­Beaucoup­d’audace­et­un­grand­partage
entre­animateurs­et­auditeurs. "Le slogan, qui
était M la plus sympa, revient aux auditeurs, car
tout le monde nous disait : vous êtes vraiment
la plus sympa des radios",­ explique­ l’ex-
dirigeante.­ Les­ années­80­et­ la­ FM­étaient,
pour­ les­ créatifs,­ un­ vivier­ d’idées.­ "De
nouvelles opportunités de métiers s’ouvraient à
la jeunesse. On avait des techniciens, des
animateurs, des programmateurs musicaux.
Toute mon équipe était animée d’une grande
passion, d’une forte audace et de beaucoup de
talent",­ raconte-t-elle.­D’ailleurs,­ un­ certain
David­a­débuté­au­micro­de­M Radio.­Ce­jeune

homme,­à­l’époque,­ne­trustait­pas­encore­les
audiences­de­Skyrock sous­le­nom­de­Difool,
mais­a­contribué,­comme­d’autres,­au­succès
de­ la­ radio.­ "On faisait 16% d’audience, et
seulement à Saint-Étienne",­rajoute-t-elle.­Par
la­suite,­M Radio obtient­une­fréquence­à­Lyon
(94.9),­ Clermont-Ferrand­ et­ Roanne.­ La
station­ organisait­ ses­ concerts­ "Music
Passion".­ "On avait des stars françaises et
internationales avec un public de plus de 10 000
personnes. J’avais affrété un avion privé et deux
wagons de TGV pour les artistes et des voitures
avec chauffeur",­développe­l’ex-directrice­de­la
radio.­Aujourd’hui­encore,­on­parle­de­M Radio
à­Saint-Étienne.­Preuve­que­le­mythe­perdure.
•­­

Du poste à galène des années 20 au
radiocassette des années 80 en passant
par l’enceinte connectée d’aujourd’hui, la
radio a évolué des ondes courtes et
moyennes en passant par la FM jusqu’au
digital. Dans la région, Radio Lyon a fait
la révolution des ondes. Malgré son axe
régional, elle émet sur toute la France
jusqu’en Angleterre. Il en reste une friche
à Dardilly, petite ville proche de Lyon.
Nous nous sommes rendus sur place pour
y ressentir le spectre. Autre radio
légendaire, mais cette fois sur le bassin
stéphanois, M Radio, la plus sympa dans
le cœur des auditeurs. Histoire de
légendes.  

Radio Lyon voit­ le­ jour­ en­ 1925­ avec­ deux
studios­dans­la­capitale­de­la­région­Auvergne-
Rhône-Alpes.­Elle­émet­en­ondes­moyennes
sur­215,4­m­avec­une­puissance­de­25­kW.­Elle
fera­partie­des­13­stations­privées­autorisées­à
l’époque­ en­ France.­ Deux­ négociants­ en
métaux­et­articles­de­quincaillerie­lui­donnent
vie.­Elle­respire­de­publicités­et­de­la­vente­de
Radio Lyon Journal.­La­station­diffuse­de­ la
musique­et­des­infos.­Le­premier­journal­parlé
arrive­ en­ septembre­ 1926.­ On­ y­ écoute
également­chroniques,­reportages­et­météo.
Depuis­ son­ studio,­Radio Lyon propose­des
concerts­d’orchestres­et­du­théâtre­en­direct.

En­1928,­la­station­connaît­un­nouveau­souffle
avec­un­nouveau­dirigeant,­Pierre­Laval,­ex-
ministre.­Puis­hélas,­en­août­44,­Radio Lyon
coupe­ le­ son.­ Les­ Allemands­ souhaitent
détruire­l’émetteur.­"La légende dit que c’est le
gardien du site qui a fait tomber l’émetteur pour
couper l’herbe sous le pied des Allemands." De
ce­ passé,­ il­ reste­ aujourd’hui­ l’immeuble­ en
béton­qui­abritait­les­installations­électriques
de­l’émetteur­de­Dardilly.­À­une­quinzaine­de
kilomètres­de­Lyon,­toujours­debout­aussi,­la
maison­du­gardien­de­l’époque.­Un­voisin­du
site­explique­aujourd’hui­que­"depuis 1944, ce
bâtiment est resté désaffecté tel un navire
fantôme.”   On­reconnaît­les­mots­"Radio Lyon"
sur­le­portail­et­sur­le­mur­de­l’édifice,­vestige
de­peinture­d’époque.­Le­bassin­octogonal­de

Photo de Maryse Rolland

" Tout le monde nous disait : vous êtes vraiment 
la plus sympa des radios"

Par Loïc Couatarmanach  @lcouat

llp_s7_100.qxp_LETTRE-PRO-100  10/05/2018  10:11  Page23



.24

Publicité

llp_s7_100.qxp_LETTRE-PRO-100  10/05/2018  10:11  Page24



podcasts

RADIO
La Lettre.Pro

& médias

LA LETTRE PRO DE LA RADIO N°  100 - AVRIL - mai 2018

Coup de jeune sur la fiction à la radio  
Production
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Écouter une histoire, c’est
parfois mieux que de la lire !
La radio s’empare du
marché de la fiction. Un
genre qui prend de plus en
plus d’ampleur sur France
Culture notamment, mais
aussi sur le web avec
l’arrivée des podcasts
natifs. 

LLPR - Comment­avez-vous­connu­la­fiction
à­la­radio­?

SL - J’ai­commencé­en­1995­quand­France
Inter­a­voulu­faire­revenir­le­grand
feuilleton.­J’ai­participé­à­l’écriture­des­Petits
Polars avec­Claude­Chabrol.­Et­puis,­les
projets­ont­suivi…­Dans­l’écriture­des
fictions,­nous­sommes­très­soumis­aux
envies­et­aux­budgets­des­directions,
surtout­chez­Radio France.­Si­un­directeur
est­sensible­au­format,­il­y­a­beaucoup­de
travail,­sinon,­c’est­plus­calme.

LLPR - Pourtant­l’auditeur­en­redemande,
comment­expliquez-vous­cet­engouement­?

SL - Il­faut­que­ce­soit­bien­fait­et­bien­écrit
pour­capter­l’auditeur,­mais­quand­il­l’est,
c’est­magique­!­La­fiction­à­la­radio­sollicite
beaucoup­l’imaginaire.­C’est­différent­d’un
livre­ou­de­la­télévision.­On­peut­faire­autre
chose­en­écoutant­une­série.

LLPR -Vous­qui­écrivez­aussi­des­romans,
est-ce­que­c’est­un­exercice­d’écriture­plus
difficile­?

SL - Je­dirais­que­pour­faire­un­roman,­nous
faisons­le­tour­du­monde.­Pour­une­fiction
radio,­c’est­un­Paris-Nice­!­L’écriture­est­plus
rapide,­il­faut­aller­à­l’essentiel­tout­de­suite.
Il­y­a­aussi­tout­ce­climat­à­recréer­par­le­son.
C’est­parfois­complexe­mais­passionnant­!­n

TROIS QUESTIONS À
SOPHIE LOUBIÈRE

Nous avons proposé une autre alternative aux
auditeurs et ça a marché. Je pense vraiment que
le numérique a participé au second souffle de ce
format."Aujourd’hui,­Arte Radio propose­
2­ 200­ créations,­ dont­ 204­ fictions,­ sans
contrainte­de­durée,­format­ou­thématique.
"Nous ne nous mettons aucune limite, même
dans les thématiques abordées : famille, amour,
attentat… Nous attachons surtout de
l’importance à l’écriture et à la mise en scène
pour capter le public. L’arrivée des podcasts a
révolutionné les habitudes d’écoute. Je dirais
même que les fictions et les séries s’écoutent
mieux sur le web qu’à la radio." 

LA PERCÉE DES PODCASTS NATIFS

D’où­l’arrivée­des­podcasts­natifs,­ces­projets
qui­émergent­sur­le­net­avant­la­radio. NOVA
s’est­lancée­dans­la­production­d’une­première
série­narrative­en­cinq­épisodes­sur­l’amour­et

le­numérique.­Christophe­Payet­est­à­l’origine
de­ Digital Love :­ "Pour la radio, c’est un
nouveau terrain de jeu et d’expérimentation de
formats et d’écriture. On peut tenter des choses
hors grille, mais aussi créer du lien entre les
deux. Pourquoi ne pas produire une série native
disponible intégralement en ligne, puis la
feuilletonner à l’antenne par la suite." Pas­de
concurrence­ donc,­ juste­ une­ révolution­ :
"Pendant longtemps, le son a été le parent
pauvre du web, car il est moins viral que la
vidéo, mais l’arrivée notamment des assistants
vocaux bouleverse la donne. Je pense qu’on peut
expliquer l’engouement autour du podcast par
une saturation de l’image. Une overdose de
vidéos hyper-intrusives, en opposition aux
podcasts qui proposent un contenu choisi et
intimiste.” •­­

Séries, feuilletons, sagas… Ils prennent
de plus en plus de place entre les directs,
les reportages et les tranches
d’information. Plus court qu’un roman,
plus imaginatif que la télévision, la
fiction revient sur le devant de la scène.
Nous avons enquêté chez la spécialiste
du genre, France Culture, mais aussi chez
ceux qui s’imposent sur le web. Nous
allons surtout vous prouver que la fiction
est loin d’être ringarde. 

Quand­on­parle­fiction,­on­pense­forcément­à
France Culture,­ le­berceau­des­sagas­et­des
feuilletons.­Les­premières­sont­arrivées­sur­les
ondes­dans­les­années­90­et­elles­sont­toujours
là,­malgré­un­ renouveau­du­genre.­Blandine
Masson,­conseillère­pour­les­fictions­à­France
Culture,­ doit­ fournir­ six­heures­et­demie­de
contenus­ chaque­ semaine.­ "Nous avons le
feuilleton du dimanche soir, une fiction de genre
le samedi, également un rendez-vous le mardi.
Je ne dirais pas que la fiction est plus présente en
termes de volume horaire, mais elle a plus de
présence. Elle est maintenant sur des heures de
grande écoute." Plus­ d’exposition­ et­ de
légitimité…­Pour­Blandine­Masson,­cet­âge­d’or
est­ surtout­ dû­ à­ une­ nouvelle­ génération
d’auteurs­et­de­réalisateurs­:­"Ils ont compris
que l’auditeur était plus exigeant. Il faut le
surprendre, planter le décor ! À France Culture,

nous multiplions maintenant les collaborations
avec l’Orchestre national et avec des voix stars,
comme Isabelle Adjani. Il y a un vrai coup de
jeune sur un format qui commençait à se
ringardiser. Nous aurons, par exemple, cet été à
Avignon, un projet autour de Gatsby le
magnifique, avec le rappeur Sofiane."

LE WEB AU SERVICE DE LA FICTION

Même­son­de­cloche­chez­Arte Radio qui­a­été
la­ première­ webradio­ dédiée­ à­ la­ création
sonore­en­2002.­Silvain­Gire­se­souvient­de­ce
pari­ lancé­ il­ y­ a­ seize­ ans.­ "Il n’y avait pas
vraiment de demande. Nous voulions juste
proposer une autre image de la fiction, en
mettant des créations originales sur le web.

Blandine Masson, responsable des fictions à
France Culture @Christophe Abramowitz -

Radio France 

" Les fictions s’écoutent mieux sur le web qu’à la radio"

Par Aurélie Beau @AurelieBeau
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Technique

Vox'M veut améliorer l'interaction à la radio
interactions

Le­service­est­disponible­par­abonnement­à
partir­de­79­€­par­mois­et­peut­varier­en
fonction­des­options­et­volume­de­messages
traités.­Par­ailleurs,­Vox’M peut­à­présent
ouvrir­des­comptes­démo­aux­radios­qui
pourront­tester­le­service­et­se­former­à­son
utilisation,­avant­son­ouverture­au­public.­n

POUR TESTER…

L'outil est né d'une
réflexion de 3 amis, fans de
radio, qui ont fait un
constat simple : les modes
d'interaction d'aujourd'hui
sont principalement des
échanges textuels autour
de SMS, de photos et via une
multitude d'outils comme
les réseaux sociaux. Et la
voix dans tout ça… ?

et­en­collectant­les­réponses­ou­témoignages
en­ quasi-instantanéité,­ le­ média­ réagit­ en
direct­ et­ fait­ participer­ son­ public­ au­ fil­ de
l'émission.­Les­enregistrements­collectés­sont
exploités­facilement,­via­une­plateforme­web
qui­ permet­ une­ retranscription­ écrite­ des
messages. "Grâce à notre innovation
technologique, nous traitons plus d’un million
d’échanges en moins d’une minute, ce qui
installe au cœur des émissions une réelle
dynamique de dialogue", souligne­ Franck
Lecoq. 

PARAMÉTRAGE ET FORMATION

Côté­média,­une­plateforme­web­permet­de
piloter­l’ensemble­des­interactions­directes­ou
différées.­Après­un­paramétrage­du­compte­et

une­formation,­les­animateurs­pourront­créer
des­ émissions­ en­ quelques­ clics.­ Un­ mode
démo­permet­également­à­la­radio­de­tester
des­pilotes.­Et­pour­les­utilisateurs,­plusieurs
accès­ s’ouvrent­ au­ public­ :­ applications
mobiles­ Vox’M (Android­ et­ IOS),­ widgets
personnalisables,­ modules­ interactifs­ ou
applications­ dédiées­ en­ marque­ blanche
fournis­ aux­ radios.­ Reste­ qu’il­ faut­motiver
l’auditeur­à­s’approprier­Vox’M : "Nous faisons
confiance aux radios, elles sont les premières
concernées pour encourager les auditeurs à
dialoguer et les inciter à participer",­ conclut
avec­enthousiasme­Franck­Lecoq.­ •­­

Et si la voix reprenait ses droits dans les
échanges entre la radio et ses auditeurs ?
C’est le pari d’une jeune entreprise. Vox’M
veut donner de la voix partout où cela est
possible et notamment via les réseaux
sociaux...

Pourrait-on­ parler­ naturellement­ et
simplement­pour­interagir­avec­nos­médias­?
"La richesse est dans l’échange, la voix capte
l’émotion, elle est favorable aux relations
humaines et bénéfique au quotidien des
individus. Ainsi, mêlant cette réflexion à notre
passion, nous avons créé Vox’M",­ rappelle
Franck­Lecoq,­le­cofondateur­de­l’entreprise.
Cet­ outil,­ qui­ est­ loin­ d’être­ un­ gadget,­ est
destiné­à­toutes­les­radios,­petites­ou­grandes
qui­souhaitent­offrir­une­nouvelle­possibilité

d’interaction­ à­ leur­ public.­ Au­ public­ qui
souhaite­devenir­acteur­à­part­entière­de­ses
émissions­en­tant­que­témoin,­participant­à­des
sondages,­à­des­jeux… "plus généralement à la
vie de leur radio",­ précise­ Franck­ Lecoq.
"Globalement, pour nous, c’est la conquête d'un
nouveau public par la proximité."

COMMENT FONCTIONNE VOx'M ?

Vox’M offre­aux­radios­une­interaction­directe
avec­leur­public.­Concrètement,­au­cours­des
émissions­diffusées­sur­les­radios,­les­questions
posées­ en­ direct­ par­ l’animateur­ ou­ par­ le
journaliste­ sont­ relayées­ sur­ l’application
Vox’M et­ le­ public­ connecté­ peut­ répondre
spontanément­par­la­voix­: "Les organisateurs
d'événements, en amont et en aval de leur
manifestation, peuvent aussi récolter les avis et
enthousiasmes des participants." Via­ la
plateforme­Vox’M,­ le­média­peut­désormais
entendre­directement­la­voix­de­son­public­et
installer­un­dialogue.­En­posant­des­questions

En janvier dernier, Franck Lecoq et Bruno
Seguin de Vox'M ont remporté le Prix du
Service de l'année au Salon de la Radio. 

" Grâce à notre innovation technologique,
nous traitons plus d’un million d’échanges 

en moins d’une minute”

CONTACT
Vox'M
1­avenue­du­Champ­de­Mars
45100­Orléans
Tél.­:­02­38­69­80­93
site­:­voxm.live
Mail­ :
franck.lecoq@voxm.live

Par Brulhatour  @Brulhatour
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Retour sur 4 ans d’HyperTop
analyse

L’HyperTop France mesure tous les mois
la notoriété, l’agrément ou l’usure des 30
titres les plus entendus à la radio au
cours de la semaine précédente, d’après
la pige MUZICAST de YACAST qui
attribue à chaque passage radio d’un
titre son audience Médiamétrie. Chaque
mois, ce sont 300 auditeurs réguliers de
radio musicale, de 15 à 49 ans, qui
donnent leur avis sur la base d’extraits
musicaux des tubes du moment.
Précisons que les sondés sont renouvelés
entièrement d’une vague à l’autre. 

UN TURNOVER PERMANENT

En­moyenne,­un­titre­entre­pour­11­semaines
dans­l’HyperTop,­et­il­apparaît­2,6­fois­dans­le
classement.­ Sur­ les­ 4­ années­ écoulées,­ le
record­de­longévité­est­détenu­par­Something
just like this
(Chainsmokers/Coldplay)
qui­s’est­maintenu­plus­de­6
mois,­ dans­ 7­ HyperTop
successifs,­d’avril­à­octobre
2017.­ Parti­ de­ la­ 20e

position­ en­ avril,­ il­ a
grimpé­jusqu’à­la­3e place
du­ podium­ en­ août.­ De
l’autre­côté­des­Pyrénées,­on­trouve­encore
plus­fort­:­le­record­est­détenu­par­Shape of you
(Ed­Sheeran)­qui­a­tenu­11­mois,­de­février­à
décembre­2017,­dans­l’HyperTop­Espagne.

LE TOP DU TOP

Sur­ les­ quelque­ 550­ titres­ différents­ testés
dans­ l’HyperTop­ depuis­ 2014,­ le­ record­ de
passion­(j’aime­beaucoup)­est
détenu­par­Hello (Adèle)­: en
décembre­ 2015,­ 56%­ des
sondés­ déclaraient­ leur
passion­pour­ le­titre,­alors
que­ la­ moyenne­ des
titres­ de­ l’HyperTop­ se
situerait­plutôt­à­29%.­Quelques­semaines­plus
tard,­ en­ février­ 2016,­ la­ notoriété­ du­ titre
s’élevait­à­98%,­et­83%­des­sondés­pensaient
connaître­le­nom­du­titre­ou­de­l’artiste,­quand
le­taux­moyen­de­ l’HyperTop­n’est­que­de…
36%.­ C’est­ un­ record­ jamais­ atteint­ en
reconnaissance­dans­le­baromètre.­Mais­près
d’un­sondé­sur­5­(18%)­déclarait­dans­le­même
temps­l’avoir­trop­entendu­(l’usure­moyenne
d’un­titre­dans­le­baromètre­étant­de­11%).­­­

LE VERSANT NÉGATIF

Le­titre­de­l’HyperTop­qui­suscite­le­plus­haut
pourcentage­de­rejet­est­Mi
gna (rmx)­de­Maître­Gims­/
Super­ Sako­ /­ Hayko­ :­ en
mars­ de­ cette­ année,­ 23%
des­ sondés­ déclaraient­ ne
pas­aimer­du­tout­ce­titre
(voire­ 35%­ chez­ les
auditeurs­ de­RFM­ou­ de
Nostalgie),­ quand
seulement­ 14%­ lui­ déclaraient­ leur­ flamme
(j’aime­beaucoup).­Mais­depuis,­la­familiarité
de­ ce­ titre­ segmentant­ ayant­grimpé­de­20
points,­le­taux­de­rejet­est­descendu­à­10%­à
mi-avril­ (le­ rejet­ moyen­ sur­ l’HyperTop­ se
situant­à­5%­seulement).­

Sur­les­4­années,­le­record
de­ burn,­ 24%,­ a­ été
atteint­ en­ septembre
2016­ par­ Can’t stop the
feeling,­ de­ Justin
Timberlake,­ malgré­ un
taux­ de­ rejet­ contenu
dans­ la­ moyenne­ (5%).
Une­usure­particulièrement­ressentie­chez­les
plus­exposés,­les­auditeurs­de­Skyrock­et­les­15-
34­ans.­

LES CUMULARDS

Pour­ terminer­ cette­ distribution­ de­ prix,
l’artiste­qui­a­rentré­le­plus­de­titres­dans­

.27

POUSSÉE DE FIÈVRE
DU RAP / HIP-HOP. 

En­termes­de­genres­appréciés­on­est­saisi­par
la­poussée­du­rap­/­hip-hop­en­l’espace­de­4
ans,­et­dans­une­moindre­mesure­du­RnB­et­du
latino,­et­de­l’érosion­du­Pop-Rock.­Dans­le
même­temps,­on­remarquera­la­permanence
de­certains­genres­comme­l’électro­/­techno,­le
reggae­ou­le­classic­rock.­­n

CONTACT
HyperWorld  
Arnaud­de­SAINT-ROMAN­
Mob.­:­06-14-89-41-50
adesaintroman@hyperworld.fr
12­bd­de­Strasbourg­75010­Paris
www.hyperworld.fr

l’HyperTop­dans­la­période­est­Soprano­avec­9
titres,­suivi­de­Maître­Gims,­Black­M­et­Fréro
Delavega­ (7­ titres).­ On­ n’a­ pas­ compté­ les
featurings­de­ces­artistes,­sans­quoi­le­nombre
de­titres­représentés­augmenterait­encore.•

Fréro DelavegaBlack M

Something just
like this

(Chainsmokers /
Coldplay)

Soprano

Can’t stop the feeling
de Justin Timberlake

Mi gna (rmx) 
de Maitre Gims / 

Super Sako / Hayko

Maître Gims

Hello de Adèle
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Pas de piquet de grève aux portes des studios. Pas de grève
perlée dans les programmes. Aucun préavis de grève en vue…
Même pas une p'tite revendication. Même pas un début de p'tite
grogne des CDDU. Franchement, les gars, si vous continuez
comme ça, on va croire que vous êtes définitivement, derrière
votre micro, les rois du pétrole.

Vous­la­sentez­la­bonne­odeur­du­barbecue­syndical­?­Mais­non,­ce
n’est­pas­une­image­d’Épinal.­Le­barbecue,­c’est­un­peu­le­lieu­de
convergence­des­luttes­communes­portées­par­vos­collègues.­Le
quartier­général­de­ la­ revendication­ installé­devant­ vos­ studios.
Comment­?­Entre­deux­merguez,­vous­n’avez­rien­à­exiger­?­Une
augmentation­ ?­ Un­ 13e­ mois­ ?­ Des­ titres-restaurant­ ?­ Une
participation­aux­bénéfices­?­Une­6e semaine­de­congés­?­Mince
alors…­Des­chèques-cadeaux­?­Des­indemnités­kilométriques­?­Un
CDI­en­lieu­et­place­de­votre­CDDU­?­Non­plus­?­Attention,­Monsieur
Radio­est­très­clair­:­inutile­de­tirer­sur­votre­collègue­du­matin­qui
marge­à­plus­de­50­k€­par­mois­et­dont­la­seule­préoccupation­du
moment­est­de­savoir­si­la­villa­qu’il­vient­de­louer­à­Rhodes­pour
l’été­prochain­disposera­d’un­spa­digne­de­ce­nom.­

LES SMICARDS PROVINCIAUx

Non,­mais­alors,­les­gars,­faut­arrêter­de­vous­plaindre­seulement
quand­votre­patron­tourne­les­talons­pour­redémarrer­son­Porsche
Cayenne.­La­précarité­à­la­radio,­ça­vous­parle­?­On­en­parle­?­Vous
qui­êtes­jeunes,­donc­corvéables­à­merci,­et­ça­vaut­aussi­pour­les
plus­ âgés­ qui­ le­ deviennent­ même­ dans­ le­ service­ public,­ vous
pouvez­affirmer­que­tout­va­bien­?­Vous,­les­auto-entrepreneurs­à­1
euro­le­speak,­vous­les­stagiaires­au­long­cours,­vous­les­smicards
provinciaux­du­micro,­vous­les­services­civiques,­bons­à­tout­faire,
dans­les­associatives.­Vous­et­vos­années­d’ancienneté,­obligés­de
ne­surtout­pas,­ou­plus,­compter­vos­heures­sous­prétexte­que­la
radio,­"c’est une passion, voire une chance dans une vie, mon coco",
vous­qui,­dorénavant,­devez­aussi­faire­vivre­les­réseaux­sociaux­en
même­temps­que­vous­animez.­Une­p’tite­photo­par­ici,­un­p’tit­texte
par­là…­"Toujours plus loin, toujours plus haut, toujours plus fort." C’est
pas­beau­le­progrès­?

hEAD OF REVENDICATION

Alors,­au­lieu­d'accepter­de­travailler­le­1er janvier,­le­8­mai,­le­jeudi
de­l'Ascension,­le­lundi­de­Pentecôte,­le­jour­de­l'Assomption,­le­11
novembre­ou­le­25­décembre,­comme­si­de­rien­n'était,­histoire­de
vivre­ finalement­ des­ jours­ sans­ saveur,­ au­ lieu­ de­ dire­ oui­ à
l’installation­d’un­baby-foot­et­de­Mario­Kart­sur­un­grand­écran­dans
votre­ bureau,­ histoire­ de­ vous­ lobotomiser­ davantage­ avant­ de
reprendre­ le­micro,­pensez­donc­à­un­bon­barbecue.­Pensez­aux
beaux­jours­qui­s’y­prêtent.­Pensez­à­vous.­•

Un joli mois de mai dans les radios 

CONTACT
Monsieur Radio 
monsieur.radio@lalettre.pro

Par Monsieur Radio

"Je viens
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Les programmateurs Radio font l'airplay et découvrent les titres que vous aimerez demain. Plus de 200 radios sont pigées
pour ce classement. 1 programmateur = 1 voix, quelle que soit l'audience de sa radio. Human first!

RadioBuzz : les titres préférés des programmateurs radio

Classement du 05/05/2018

Retrouvez le Top 40 quotidien sur www.lalettre.pro/radiobuzz/

RADIOLa Lettre.Pro

& médias
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pub radio

La mutation du modèle de la radio est en marche
stratégie

podcasts­dans­les­résultats­des­recherches­et
sur­ les­ enceintes­ connectées.­Qui­ saura­ en
profiter­?

LLP - Comment­les­radios­peuvent-elles­
développer­des­revenus­digitaux­?

MC - Il­faut­sortir­du­cadre­traditionnel­et­voir
les­ opportunités­ des­ nouveaux­ marchés­ à
conquérir.­ Le­ digital­ est­ devenu­ le­ premier
investissement­publicitaire­en­France,­devant
tous­ les­ autres­médias,­mais­ la­ plupart­ des
radios­ sont­ restées­ figées­ sur­ un­ modèle
économique­obsolète.­Le­digital­ne­consiste
pas­à­vendre­des­bannières­que­personne­ne
regarde­sur­des­sites­qui­n’attirent­pas­grand
monde.­ Les­ radios­ doivent­ développer­ des
solutions­ digitales­ qui­ complètent­ l’offre
publicitaire­classique­:­audio­online,­réseaux
sociaux,­vidéo,­brand­content,­événementiel,
marketing­ direct,­ datas,­ push­ sms,­ service
web,­ webmarketing…­ Il­ faut­ répondre­ aux
nouvelles­attentes­des­annonceurs.­La­radio
dispose­de­tous­les­atouts­pour­développer­une
offre­bien­plus­large­que­les­simples­spots­sur
la­ FM.­ Chaque­ radio­ peut­ devenir­ une
plateforme­de­communication­audio­&­cross
média.

LLP - Quelles­sont­les­actions­prioritaires­pour
enclencher­cette­mutation­?

MC - Mieux­vaut­commencer­par­la­définition
d’une­stratégie­claire,­basée­sur­les­modèles­de
transformation­ digitale­ qui­ ont­ fait­ leurs
preuves­ et­ non­ sur­ des­ improvisations
hasardeuses.­ La­ direction­ de­ la­ radio­ sera
renforcée­ par­ un­ manager­ digital­ aux
responsabilités­ transversales­ ;­ marketing,
contenus,­ commercial,­ digital.­ Les
commerciaux­ doivent­ devenir­ des­ experts
marketing­créatifs.­Leur­premier­objectif­sera
de­consolider­la­vente­de­spots­traditionnels
tout­ en­ développant­ des­ recettes
additionnelles­ digitales.­ Pour­ exploiter
l’eldorado­digital,­l’étape­suivante­consistera­à
construire­une­véritable­web­agency­intégrée
ou­ en­ marque­ blanche­ comme­ le­ font­ les
radios­avec­les­studios­de­production.­À­terme,
les­médias­ locaux­qui­auront­survécu­seront
ceux­ qui­ auront­ absorbé­ les­ atouts­ (et­ les
meilleurs­commerciaux)­de­leurs­concurrents,
médias­et­supports­en­difficulté.­Le­média­local
sera­global,­avec­un­studio­TV,­des­services­de
marketing­ direct,­ des­ éditions­ print,­ un­ full
service­ web­ et­ des­ experts­ en­ stratégies
marketing­360.­•­­

Le consultant Michel Colin conseille de
nombreuses radios en France et à
l’étranger, accompagne des médias dans
leur transformation digitale, forme
chaque année des centaines de
commerciaux et rencontre de nombreux
annonceurs, agences et chercheurs lors
de conférences internationales. Quel est
donc son regard sur l’évolution du
modèle économique des radios
françaises ? 

LLP -Selon­les­derniers­chiffres­IREP,­la­part­de
marché­ publicitaire­ de­ la­ radio­ en­ France­ a
perdu­2,8­points­en­2017.­Est-ce­une­tendance
irréversible­?

MC - Non,­car­dans­d’autres­pays­comme­au
Royaume-Uni,­ le­ marché­ publicitaire­ radio
croît­de­5,8%­sur­la­même­période.­La­France
paie­ son­ retard­ technologique.­ Ailleurs,­ la
monétisation­de­ l’audio­online,­ des­ réseaux
sociaux­ et­ des­ podcasts,­ la­ publicité
dynamique,­l’audimétrie­donnent­une­nouvelle
vie­ au­ média­ radio­ et­ stimulent­ les
investissements­publicitaires.

LLP - Les­ revenus­ digitaux­ peuvent-ils
compenser­les­pertes­sur­la­FM­?

MC - Oui,­mais­seulement­pour­les­radios­qui
auront­entrepris­ sans­ tarder­ la­mutation­de
leur­modèle­économique­avec­une­stratégie
digitale­pertinente.­Trop­de­ radios­ cultivent
encore­les­recettes­du­passé­sans­appréhender
la­réalité­du­changement­des­usages,­tant­chez
les­ auditeurs­ que­ du­ côté­ des­ annonceurs.
Aujourd’hui,­ les­ offres­ radio­ +­ digital
permettent­de­consolider­le­CA­traditionnel­et
d’assurer­la­croissance.

LLP - Quelles­menaces­planent­sur­les­revenus
des­radios­FM­?­

MC - La­première­menace­est­interne­:­c’est
l’aveuglement­et­l’immobilisme­des­managers
qui­défendent­ la­ radio­ traditionnelle­au­ lieu
d’attaquer­frontalement­le­marché­publicitaire
digital­ !­ Sur­ le­ terrain,­ l’engouement­ des
annonceurs­pour­les­résultats­mesurables­sur
les­ réseaux­ sociaux­ compliquera­ de­ plus­ en
plus­le­quotidien­des­commerciaux­radio.­Les
podcasts,­les­assistants­vocaux,­la­technologie
programmatique­ sont­ perçus­ comme­ des
menaces­ alors­ qu’il­ s’agit­ d’opportunités­ !
Google­ vient­ d’annoncer­ l’intégration­ des
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CONTACT
Michel­Colin
Coaching­&­Conférence
mc@lalettre.pro
www.radiopub.ch

Ce 100e numéro est
l’occasion d’interroger
Michel Colin sur les
perspectives commerciales
du média radio dans un
environnement publicitaire
qui se complexifie.

Par François Quairel  @fquairel

Michel Colin est un observateur avisé des
mutations du média radio. 
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